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□周甜甜 王波

文登是一个上天格外眷顾的地方，不但有
山、有海，更为难得的是，山东省17处天然温
泉，文登独占5处，且水温适宜，水质优良，富
含多种矿物质，康疗作用突出。

传统观念上，人们一般选择享受冬季温泉
带来的舒适，但是近年来，夏季泡温泉越来越
受到乐活一族的青睐，并成为健康养生新风
尚。炎炎夏日，邀上几位亲朋好友，寻找一处
风景优美的温泉度假村，远离喧嚣，一路溯溪
而上，脚下踩的是清流碎石，身旁掠过的是清
幽宁静的溪谷，脚底下的清凉带给了所有溯溪
者前所未有的畅快。

夏泡温泉也能健康消暑。正如夏天用温水
冲凉比用凉水更能带走体内的热量，使人感觉
凉爽一样，夏季夜泡温泉，出汗之后在清风中
散尽全身的暑气，更有益于身体健康。所以夏
夜泡温泉是一种“顺四时，适寒暑”的健康消
暑休闲方式。

夏天泡温泉也是很好的排毒方法。温泉水
里氡气、偏硅酸、硫化物、氟、锶、锂等含量

恰到好处，在洗温泉过程中，这些物质经吸收
后部分渗透到体内，进而使血管扩张，改变皮
肤的酸碱值，起到改善皮肤、养颜美容的独特
功效。

目前，文登的两处温泉已经成功打造成为

4A级旅游景区。汤泊温泉度假区是按照国际五
星级标准倾力打造的一家集天然温泉、休闲娱
乐、商务洽谈、会务接待、温泉养生社区为一
体的超大型综合性休闲度假村。温泉水四时喷
涌不竭，温热若汤，水质清新甘美，水体澄明

清澈，雾气蒸腾缭绕，置身其中，香气四溢，
仿佛仙境一般。汤泊温泉涌量大、温度高、水
质优越，水中含有多种对人体有益的宏量元素
和微量元素，是典型的淡水温泉，可饮可浴，
是内外调理的“双泉疗养水”，在国内首开

“内饮外浴、双泉疗养”之先河，达到保健疗养
的倍增效果，有“温泉中的极品”之美誉。天沐
温泉度假区集温泉养生、会务观光、休闲度假为
一体，园区东依鼋山西傍鼋山湖，周边苍松翠
绿、碧波荡漾、水鸟飞翔，构成“金龟探海”
“矫龙腾飞”之景观。度假区以“浴森林温泉、
住亲水客房、吃绿色食品、吸清新空气”为主要
特色，先后获得中国温泉酒店星光奖、胶东地区
最有潜质的旅游度假区等美誉。

试想，夏日的星空下，山坡林间，一个个
热气氤氲的泉池，你的脚步声惊动了熟睡中的
月老，蒸腾着粼粼的温泉水，映着璀璨的星
空……诗意不？浪漫否？

■养生文登四季游暑期游推荐③

温泉养生 仰望星空，“醉”卧泉池，“只羡温泉不羡仙”

文登汤泊温泉室外泡池 文登天沐温泉一瞥 □刘英霞 报道
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□ 本报记者 付玉婷

继奶粉、化妆品、服装之后，今后旅游
产品可能会成为微信朋友圈里另一个刷屏的
品类了。今年2月，OTA（在线旅游服务
商）巨头之一途牛网上线“途牛微店”，支
持普通用户在微信上售卖其产品，短短不到
半年时间，跟局者众，其中不乏一些知名旅
行社。业内人士预计，传统旅行社有望借此
实现“弯道超车”。

会玩微信，就能当旅游“卖家”

携程等OTA以赠送现金红包等方式推
广APP的策略从去年开始延续至今，相较而
言，缺乏足够资金支持的传统旅行社则行动
缓慢。而在今年这场“微商”圈地战中，省
旅游局信息中心主任闫向军认为，传统旅行
社的表现可圈可点。

据他介绍，除了途牛、携程这些无线业
务一直增长迅速的OTA，我省山东嘉华文
化国际旅行社、山东交通旅行社目前也已搭
建起自己的微商平台；省外，去年在我省济
南开设分公司的凯撒旅游日前联手京东推出
“拍拍小店”，众信旅行社于今年4月推出
自己的微店平台“掌上店铺”。从数量上
看，涉足微商的传统旅行社已超过在线服务
商。嘉华旅游电商部总经理王锟补充道，若
非受限于技术开发能力，恐怕还将有更多的
中小旅行社参与其中。

记者发现，OTA和线下旅行社圈地
“微商”的形式并不相同。像凯撒“拍拍小
店”的首批“掌柜”由300余名来自零售部
门的专业旅游顾问组成，嘉华的微店平台只
允许门市销售、导游和业务操作人员在自己
的微信上绑定微店账号，山东交通旅行社目
前700余位微店店主除了内部员工就是同旅
行社签订了合同的旅游达人。而途牛、携
程、众信等OTA打造的则是完全开放的旅
游“微商”。记者从携程了解到，有意者只
需手机号和身份证号即可开通微店，之后便
可从携程的商品库中选择线路，分享到包括
微信朋友圈在内的各种社交渠道。若能带来
实际的购买行为，按月成交额计算，店主将
获得2%-3%不等的现金返佣。

“人人微商”只是噱头

为给微商平台提供更好的支撑，嘉华将
去年由技术开发部负责的微信宣传统一归并

至广宣中心进行专业运作。山东交通旅行社
则为微店报名的客人提供专属客服，并在微
店上开发了行程提醒等多项贴心功能。王锟
表示，这种重视程度的提升，可以看作“互
联网+”打通服务“最后一公里”的理念在
旅游业已被广泛认可。

“社会化媒体大行其道的今天，消费者
的购买行为已不单单依靠商家提供的产品和
销售介绍，他们更倾向于听取身边好友的消
费意见。”凯撒旅游总裁陈小兵接受采访时
表示，“微商”这个渠道可以最直接地接触
用户，并以社交方式有效传播旅游商品信
息，从而大大提高了消费者的下单意愿。

“微商”的高性价比为业界掀起“圈地
运动”起到了催化作用。嘉华企划部工作人
员李潇爽出具的一份最新数据显示，6月20
日至7月3日，来自微店的客户咨询数量共计
38人，来自报纸、电视的客户咨询加起来总
共40人，而微店的成本远远低于后两个渠
道。

消息通达度高、覆盖面广、成本低……

做旅游“微商”的甜头着实不少。不过，考
虑到旅游产品的特殊性质，有人指出，“人
人都能当‘掌柜’”恐怕只是一种噱头。

山东交通旅行社电子商务中心总经理曾
庆辉认为，因机票价格上涨等各种突发因
素，旅游产品经常会面临调整，普通人加盟
的微商，对类似事件的认知、响应能力会比
较欠缺，由此难免产生纠纷、误会。闫向军
则提到，旅游作为一种组合产品，所涉及到
的环节和要素众多，多数人需要在反复咨
询、确认后才能下定决心，微店店主若不具
备类似旅游顾问的表达和问题解决能力，单
纯依靠朋友间的信赖关系，恐怕成功率不会
高。

“微商”或助传统旅行社

“弯道超车”

跟那些风靡于朋友圈的面膜、服装等产
品相比，旅游并非长期、重复性质的消费
品。曾庆辉表示，为提高“微商”的活跃

度，山东交通旅行社采取在旅游的大框架下
主打酒店、机票、门票、海外代购等高频词
消费品的方式，并定期提供攻略、游记、线
路推荐等服务内容，现在每天阅读量在7-8
万，转发量则有3-4万。嘉华国旅鼓励店主
们推送近期旅行社的主打线路。“选对了路
子，能让‘微商’互动性强、信赖度高等优
势发挥出1+1>2的效果。”曾庆辉说。

业内人士指出，随着旅游“微商”战火
越燃越旺，OTA与传统旅行社之间的竞合
关系也将进一步发生演变。随着OTA的许
多技术优势逐渐普遍化，一些传统旅行商和
OTA的关系会逐渐由合作伙伴转向竞争对
手。今年4月底，众信等17家旅行社以不合
理低价为由集体抵制途牛，之后，酒店行业
也爆发了多起线上与传统旅行商“闹分手”
的消息。

“至少在北方，消费者还是更接受有着
实体门店资源的旅行社。”曾庆辉表示，如
果能把握好这次机会，线下旅行社有可能借
此打个漂亮的翻身仗。

■记者观察

“互联网+”打通服务“最后一公里”的理念为旅游业界普遍认可

“微商”引发线上线下旅行商“圈地运动” □记者 高晓雷 报道
本报枣庄讯 近日，记者从台儿庄古城景区了解到，台

儿庄古城获省政府批复，成为全省三家开展相对集中行政处
罚工作试点之一，具备了合法的执法主体资格，为深入推行
景区综合行政执法、规范旅游市场秩序迈出了重要的一步。

据了解，台儿庄古城开展综合行政执法试点工作，将集
中行使市容环境卫生管理、城市规划管理、城市绿化管理、
市政管理、环境保护管理等十一方面的处罚权。

□记者 付玉婷 报道
本报沂南讯 沂南县旅游局牵手旅游电子商务平台同程

网联合设立的同程旅游“向沂南、心怡然”沂南旅游旗舰店
日前正式上线运营。据介绍，这是今年沂南县旅游局与同程
网战略合作的重点项目之一，也是沂南开展在线旅游营销、
实现旅游产品在线销售新突破的重要内容。

网友从同程网首页进入旅游局合作页面，登录“沂南旅游
旗舰店”即可通过视频、图文等方式直观了解沂南旅游资源，
并轻松实现“沂南旅游一票通”、景区、酒店一站式在线预订。

□记者 付玉婷 报道
本报济南讯 趵突泉和五龙潭景区内的泉水直饮点目前

还在改造。记者采访了解到，为方便市民取水，园林部门将
在黑虎泉新建一处泉水直饮点，工程预计于本月底完工。

据了解，黑虎泉南侧虎泉阁的泉水直饮点目前正在加紧
施工。根据现场公示牌介绍，直饮设备间占地25平方米，设
计为仿古建筑，框架结构，小青瓦叠顶。按照计划，黑虎泉
直饮点将于本月底改造完成，如今只待天公作美多来几场有
效降雨，好让市民游客尽情品尝黑虎泉泉水的味道。

□记者 高晓雷 报道
本报邹城讯 记者从邹城峄山景区了解到，为扩大峄山

道教文化名山知名度和影响力，即日起邹城峄山景区、峄山
白云宫联合开展书画作品征集、展览活动。

作品要求以弘扬传统优秀道教文化为主题，内容为《道
德经》《孝经》等著作全文或摘句和富有道教文化内涵的书
画作品。书法作品尺寸不限，抄经作品书体格式限定为小
楷，其余作品书体格式不限。征集截稿日期为9月30日，对
征集到的优秀作品将于11月4日在邹城峄山景区集中展出。

台儿庄古城

获省政府授权景区综合执法

沂南旅游牵手同程网

设立网上旗舰店

黑虎泉泉水直饮点

7月底改造完成

峄山景区

面向全国征集书画作品

□记者 付玉婷 报道
本报章丘讯 7月11日，

章丘首届龙山树莓采摘节在
龙山莓园开幕。活动将持续
一个月左右，除了体验采摘
乐趣，市民游客还可在园区
中品尝树莓奶昔、果汁，并
购买各种树莓深加工产品。

据介绍，创建于2012年
的龙山莓园是济南首家以树
莓为特色的小浆果采摘园。
目前，莓园带动了十余名大
学生回乡自主创业，成为促
进当地农户致富的主要农业
板块。

章丘首届龙山树莓

采摘节开幕
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