
政府“直管”停车位到底对不对？最近
深圳市专门立法，成立专项单位，由市政府全
面接管了路边停车位，这事引发了议论。

有人说，路边停车也管，政府会不会手伸
得太长？对收费高、处罚严厉也颇有意见。政

府回应，企业很难承载社会管理职能，也无法
与执法部门联动。所收费用全部用于发展公共
交通等。有专家认为，路边停车位不能成为私
人的提款机，但收费标准应优化，资金去向应
及时公开。(6月18日《人民日报》)

作 者/ 张建辉

我国第一份针对彩票的审计公告近日已由审
计署发布。审计署抽查2012年至2014年18省彩票资
金共658 . 15亿元，查出虚报套取、挤占挪用、违规采
购、违规构建楼堂馆所和发放津贴补助等违规金
额169 .32亿元。(6月25日央视)

此次审计暴露的彩票资金管理混乱让人震
惊。彩票资金审计结果表明，个别彩票主管部门和
彩票机构的工作人员利用职务便利，在行政审批、
开展业务合作等环节非法牟利；个别单位和人员
弄虚作假侵占彩票资金；部分公职人员违规经营
彩票投注站。确切地讲，彩票管理中的上述问题有
些已经触犯了刑法，属于职务犯罪的性质，该移送
司法部门追究刑事责任。

彩票审计暴露如此多的问题，无疑与彩票管
理权、发行权、监督权高度集中的体制有直接关
系。“自己人监督自己人”、“既当运动员又当裁判
员”，必然出现问题。建议以这次彩票审计为改革
契机，推动彩票信息公开和体制改革。建议成立超
脱部门利益的专门监管机构，制定一系列权威性
的监管规则，对彩票管理、发行部门进行监督，防
止出现部门利益，使彩票市场的监管专门化、制度
化和常态化。

需要有超脱部门利益的

彩票监管机构
□ 刘武俊

■ 漫 画
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备受关注的方舟子、崔永元互诉对方名誉侵
权案25日在北京市海淀区法院宣判。法庭认为，
崔永元和方是民(方舟子本名)连续发表针对对方
的、具有人身攻击性质的微博言论，均构成对对
方名誉权的损害，因此判决双方相互道歉，删除
侵权微博，相互赔偿对方4 . 5万元。(6月26日《新
京报》)

毋庸置疑，互联网改变了传统公共讨论的模

式，为公共讨论提供了巨大的、自由的平台。网
络讨论的开放性与互动性催生了澎湃的讨论热
情，但也让网络涉及公共话题的讨论，渐渐偏离
了议题集中、容忍错误、保持文明的共识。如何
充分保障公民的网络表达，又厘清表达边界的效
果，可以说，这近四千字判决书提供了非常好的
法理范本。

难能可贵的是，判决书论及“网络用户对网
络言论具有较高的宽容度”。首先，判决书将国
际通行的“实际恶意”原则也用在了网络空间
中，即对于公共事件或公众人物报道中的错误，
控告者必须“明白无误地和令人信服地”证明媒
体明知故犯或严重失职，否则不能算是诽谤。判
决书称，崔永元指称方舟子“一边300万美元在

美国买豪宅一边在网上哭诉安保基金不够用
了”，均有一定事实依据或结合上下文分析，属
于崔永元主观上“确信真实”的诚实意见，不构
成侵权。

崔、方二人都是公众人物，为了保障公众利
益，公众人物的名誉权要受限，也即坚持“权利
克减”原则。这也跟“恶意原则”契合：言论
“不真实”本身不足以构成侵权，而是证明言者
有“实质性恶意”。判决书称方、崔“享受了较
多的公众关注及相关便利，对来自他人的负面评
价也应负有一定的容忍义务”，认定哪怕方舟子
使用了“暗箱作业”、“忽悠”等用语，也未达
到恶意侮辱、诽谤的程度。这为今后媒体的正当
批评(哪怕是有错误的报道)提供了必要的豁免。

在此基础上，判决书对崔、方两位具备侵权
性质的言论，有充分的界定，包括：明显依据不
足的言论，比如“坑蒙拐骗都干过”、“网络流
氓暴力集团的头目”等；恶意贬低对方人格的言
论，比如“流氓肘子”、“拽着它溜达”、“疯
狗”等，贬低、侮辱了对方的人格尊严。这些言
论都不同程度地具有人身攻击的性质，具备诽
谤、侮辱对方的主观恶意，互相构成侵权。

这份判决书的意义，至此也已充分显现。它
既理据充分地指出超出“实际恶意”原则所要保
护范畴的事实，又对公众人物在公共空间的表
达，报以充分的善意。这个标志性的判决同时也
警示了公众：即便在网络空间也要遵循理性、宽
容、客观和负责任的讨论规则。

6月24日，自称是四川宁南县法院新法庭庭
长陈建的网民发布微博称，因其家人与县政府就
拆迁问题未达成协议，他被法院领导口头宣布停
职，交出手中的审判工作，回家做母亲的工作，如
果做不好还将要面临免职和调离法院。(6月25日
澎湃新闻)

公职人员被株连拆迁的消息不断传来，就连
手握惊堂木，掌管正义天平的法官也不是强拆机
器的对手，如此新闻读来很是耐人寻味。不可否
认，相关开发建设方案制定好了，有人不签补偿
协议，延误工期，确实影响开发商的利益。如果开
发商就此撤资，也会对当地GDP增长带来影响。
但这不是政府以权代法，法院威逼法官，变相暴
力拆迁的理由。公民取得了房屋产权，讨价还价
是法律赋予公民的权利。要拆迁公民房屋，就要
取得公民同意，在充分尊重业主权利，双方达成
协议的基础上，才能完成拆迁过程。如果双方意
思表示不一致，拆迁就不能进行下去。

退一步讲，即使拆迁工作由政府主导，政府
也应该尽量保护处于弱势地位的被拆迁人利益。
强制公职人员的亲属拆迁，不仅暴露出对公民物
权的蔑视，而且隐喻着某种利益交换。因此，面对
侵犯人权、物权、亲情伦理，涉嫌违法的株连拆
迁，法律决不能沉默。上级有关部门应尽快启动
调查、问责程序，在法律的框架内终结株连拆迁
闹剧。

用法律力量终结

株连拆迁闹剧
□ 胡 艺

“方崔判决”益于厘清网络言论界限
□ 赵洪杰

近日，探亲假政策引发舆论关注。1981年《国
务院关于职工探亲待遇的规定》经全国人大常委
会批准施行，对于父母在外地的未婚职工，探望
父母的假期最长可达45天。然而有媒体近日调查
发现，这个1981年出台的规定“名存实亡”，很多人

“听都没听过”。一些具备休探亲假条件的企事业
单位，基于各种原因通常不批准员工休探亲假。
此外，很多单位会扣除休探亲假职工的绩效工
资，休假期间仅发放很低的基本工资。(6月21日《新
京报》)

探亲假规定是计划经济时代的产物。那时
候，城市劳动者由国家分配工作，有时不得不远
离家乡工作，实行探亲假确有合理性。但现在，这
个看似非常人性化的探亲假，由于具体设计与现
实严重脱节，几乎成为只存在于纸上的虚名。最
近几年，每次有关探亲假的公共讨论总是无果而
终，未得到国家相关部门的回应。34年不修改探
亲假老政策，与其说是慎重，不如说是一种懒政。

探亲假规定落后之处主要有二点：一是市场
经济中，公民有择业的自由，公共假期大幅度增
加，法定带薪休假制度也已建立，加之高铁、飞机
的普及，探亲变得越来越容易。二是探亲假对职
工来说并不是一项平等的规定，未规定非公有制
企业、私营企业和外资企业的探亲假问题，只有
少数行政机关、事业单位、国企员工才能享受到
探亲假。

虽说如此，职工探亲的假期并不是没有必要

存在。首先，中国正在进入老龄化社会，空巢老人
的问题日益严重，根据国家卫生计生委近日发布
的《中国家庭发展报告2015》，“空巢”老人占到老
年人总数的一半。所以如果能有个专门探亲假
期，用于探望远方的父母亲人，有助于维系家庭
亲情的价值。其次，中国职工的休假时间在全球
也都是排“倒数”的，而且目前也仅有三成职工可
享受带薪休假待遇，与国有企事业单位相比，私
营企业成为职工无法带薪休假的“重灾区”。职工
的休假权利还需要进一步扩充。

所以说，与其维系休眠的探亲假规定，不如
与覆盖面更广的带薪年假制度合并，并适当增加
休假时间。当然，在各地经济发展、社会保障存在
较大差距，市场竞争激烈、多种用工制度并存的
情况下，短时间、大面积施行带薪休假，难度的确
很大，但循序渐进地扩大带薪休假覆盖面，直至
最后让大多数劳动者的休假权名至实归，是必由
之路。是不是可以考虑，将修改完善探亲假规定，
作为扩充休假权和严格落实带薪休假的契机呢？

其实，类似34年一成不变的探亲假政策在现
实生活中并非个例，公众抱怨较多的就有不合时
宜的差旅费老政策、50年一成不变的儿童免费
线、30多年未变的5元独生子女费等，公共政策关
涉公民的切身权益，现实中却有少数公共政策长
期“休眠”，无视经济社会的发展变化，相关部门
应尊重和吸纳民意，对“休眠”政策及时修改完
善。

名存实亡的探亲假政策

该改改了
□ 杰 出

□董甜甜

2 0 1 2年由央视制作的大型美食类纪录片
《舌尖上的中国》将中国的美食文化表现得淋
漓尽致。该纪录片通过对中华美食的多个侧
面，来展现食物给中国人生活带来的仪式、伦
理等方面的文化，勾勒出中国美食特有的气
质，真正通过美食传播了中国文化的精致和源
远流长。

随着我国国际地位不断攀升，为提高国家
文化软实力，努力展示中华文化独特魅力，既
要继承传统优秀文化又要立足时代不断创新。
正是本着对传统文化继承、发扬、创新的初
衷，山东得益乳业股份有限公司于2015年重磅
推出具有传统文化概念的酸奶产品——— 鲁韵，
以自己的独特方式创新弘扬传统文化，将传统
文化与健康营养有机地融为一体，精心打造舌
尖上的美食文化。

鲁韵——— 中国领先品质

鲁韵作为中国首款文化酸奶，从内容物到
外包装，都有严苛的要求，旨在让消费者通过
一款产品来感受传统文化带给我们的精神财
富。首先，在原料奶选择上，为保障鲁韵酸奶
的纯正口感，所需原料奶精选自黄三角生态牧
场鲜牛乳。黄河三角洲国家级自然保护区，位
于黄河入海口，是中国暖温带最完整、最广阔
的湿地生态系统，东北亚和环西太平洋鸟类迁
徙的重要“中转站、越冬栖息和繁殖地”。独

特的湿地资源影响着周边环境，为得益黄三角
生态牧场基地提供了清新的空气、丰富的淡
水、恬静的环境，有利于每头奶牛的健康生
活。每一滴原奶都符合欧盟标准；其次在产品
质量上严把检测关，从上游到下游，得益乳业
建立起了314项检测标准，仅原奶检测环节就实
现了44项检测，无论是数量还是指标都严于国
家相关标准要求。实施乳品生产链条全过程监
管，为保障产品品质提供了坚实基础；最后，
为打造真正的原味酸奶，其生产工艺源自《齐
民要术》中传统古方酿造工艺精制而成，不添
加任何食品添加剂，醇正香浓，细腻爽滑，传
承正宗山东原味。

在保证产品高品质的内容物之后，为使产
品做到极致，真正能代表山东文化乃至中国文
化，深入对中国文化的理解与感受，在瓶身包
装上采用传统景泰蓝风格，青花瓷瓶身设计，
古色古香，散发着古朴、雅致的气息。鲁韵系
列共有7款不同瓶身包装的产品，有济南趵突
泉、蓬莱八仙、泰山、儒学孔子、齐鲁子牙周
公、梁山水浒豪侠、潍坊风筝，现有瓶身包装
并不限于这七款形象，得益乳业也将面向广大
消费者，广收创意，吸纳更多传统文化精髓，

不断丰富产品包装，在调动广大消费者品味产
品的同时，了解熟知更多的传统文化。

复古包装、古方酿造、拒绝添加，冷链配
送，每一瓶鲁韵背后承载的不仅仅是齐鲁文化
的精髓，还有得益人的智慧和心血。2015年4月
1日，中国首款文化酸奶首先在社区订购渠道上
市。极富创意、古色古香的瓶身设计赢得了消
费者的大力追捧，迅速掀起了一股收集鲁韵瓶
的风潮。魅力山东、浓醇鲁韵，中国首款文化
酸奶为大家带来的不仅仅是味蕾的大快朵颐，
还有文化的熏陶、精神的享受。

鲁韵——— 山东原味文化

每一瓶鲁韵背后都有一段山东文化。鲁
韵，不仅仅是一瓶原味酸奶，也是一种承载了
山东千年文化精髓的精神体验。

农圣笔下的山东原味文化——— 具有“农圣”
之称的贾思勰在其著作《齐民要术》一书中提到
了目前国内有关酸奶的最早记录：“牛羊乳捋
讫，于铛釜中缓火煎之生绢袋子，滤熟乳，著瓦
瓶子中卧之。滤乳讫，以先成甜酪为酵——— 大率
熟乳一升，用酪半匙——— 著杓中，以匙痛搅令

散，泻著熟乳中，仍以杓搅使均调。以毡、絮之
属，茹瓶令暖。良久，以单布盖之。明旦酪
成。”在这段描述中我们能看到山东酸奶的原味
传统，不事添加，醇正自然，朴实无华的制作工
艺都是凝结了中国北方民族千百年的智慧结晶，
让人肃然起敬。鲁韵的制作工艺正是对古老传统
手法的传承和发展，保持并发扬醇正香浓，细腻
爽滑，传承正宗山东原味。

山东文化之精神——— 自古以来，中国崇拜
泰山，历代君王封禅于此。泰山素有五岳独尊
的美誉。泰山精神所包含的正气苍茫、浩然屹
立的崇高品格、一览众山小的豪迈气概、万物
包容的博大胸怀、国泰民安的民本意识也一直
深刻于每一位山东人的骨子里。多年来，得益
乳业所秉承的企业精神，也正是继承发扬了齐
鲁文化精髓，展现了厚道鲁商的风采与担当。

山东文化之性格——— 一方水土养育一方
人，山高水阔的齐鲁大地给了山东一副伟岸
的体魄，也赋予了山东人豪爽大气的性格特
点，代表人物武松、林冲、李逵等一干水浒
好汉个个虎背熊腰，一副豪迈神威，大口吃
肉、大口喝酒、行侠仗义无不体现山东人的
豪爽大气。就如同初次品尝鲁韵的时候，虏

获你的不仅仅是它的醇香，更多的是你感受
到了它的独特品质。

山东文化之雅趣——— 当精美雅致的风筝出现
在鲁韵瓶身上的时候，鲁韵便成了文化与梦想的
代名词。潍坊又称潍都、鸢都，制作风筝历史悠
久、工艺精湛。同中国许多民间艺术形式一样，
潍坊风筝最初产生于人们的趣味活动，随着文化
的演变，承载了更多的人文精神价值。每当春风
渐起，在山东人民的飘然雅趣中，风筝也载着无
数的理想和愿望，飞向远方。

五岳独尊看泰山，孔孟之乡观三孔，齐鲁文
化源远流长。一山一水一圣人，充盈的文脉，让
齐鲁之光闪耀华夏……这些山东的原味文化深植
在每一个山东人的骨子里，从历史长河深处流淌
而来，孕育出了山东人独一无二的思想、性格和
精神、值得所有山东人自豪和骄傲。

“以中国高端低温奶引领品牌为第一使
命，打造让消费者真正满意放心的乳品品
牌，一直是我们孜孜以求的目标。齐鲁文化
是中国传统文化的重要组成部分。脚踏齐鲁
大地，我们有责任弘扬和传承齐鲁文化精
髓，让其发扬光大，愈加灿烂。”得益董事
长王培亮介绍说，得益乳业不仅仅在产品创
新上大力弘扬齐鲁文化，企业本身更是始终
坚持“产品即人品”，努力践行“诚信、责
任、实干、创新”的核心价值观，争做厚道
鲁商的行业标杆。得益人有信心让鲁韵承载
着齐鲁文化的芬芳香飘万家，让厚道鲁商的
理念深植于企业管理的方方面面，引领山东
省乳制品行业实现新的跨越。

鲁韵，舌尖上的美食文化
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