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近日，在“冠军江淮，荣誉共享—全

新和悦山东媒体试驾会”上，我终于迎来

了与江淮汽车近距离接触的机会。此次试

驾的车型可谓阵容齐整，除了智静双全的

全新和悦、CRC冠军车型和悦A30，还有今

年在小型SUV市场的销量领头羊——— 瑞风

S3。经过一番试驾讲解后，我终于见到了

我的试驾车——— 一辆象牙白的1 . 5L手动挡

全新和悦。

初次见到全新和悦，第一感觉便是舒

坦，通俗一点来讲便是“对上眼儿”了。它

的外观设计来自江淮意大利研发中心最新的

设计理念，前脸的宝瓶口设计寓意着吉祥富

贵，符合中国人的审美；车身也并没有太多

的线条，寥寥几笔勾勒出一个让人心里倍感

踏实的外观。在简单的“相面”后，我迫不

及待的坐进去。打火、踩离合、挂挡、起

步，一气呵成。

从试驾的起点济南匡山汽车大世界，到

与泰山有“姊妹山”之称的徂徕山，全程80

多公里，我总结出来的试驾感受便是“四

顺”。第一，顺眼。如果说看它第一眼是舒

坦的话，那通过驾驭它前行了80多公里后，

心里的感觉便是怎么看它都顺眼。虽然车的

价位不高，但内饰却看不出丝毫的廉价感，

双炮筒式的仪表盘、三辐式方向盘、木纹装

饰板都深得我的喜爱。第二，顺手。一般来

说，驾驶之前从来没接触过的车时，往往会

出现手生的的状况。而全新和悦则是一款让

人“上手”很快的车，适中的离合回力及结

合点、灵敏的油门响应，让全新和悦起步平

顺，行驶平稳。第三，顺耳。对于十万以内

的乘用车，无论是自主品牌还是合资品牌，

隔音差一直是消费者吐槽的对象。然而，全

新和悦则给了我惊喜，在怠速状态下2014款

和悦的车内噪音很小，在高转速下发动机发

出的声音则足以让人感到振奋，但丝毫不会

感到厌烦。全新和悦有如此优异的隔音效

果，还要归功于厂商对与NVH性能相关的5

项升级。第四，顺理成章。作为江淮家轿领

域的明星产品，和悦自2008年上市以来，累

计销量迅速突破20万辆，成为自主品牌A+级

轿车的价值典范。通过此次试驾，在体会到

江淮和悦如此多的优点以后，回过头来想

想，它能大卖的确是顺理成章。

傍晚，我驾着它去看夕阳，慢悠悠地行

驶在徂徕山间。这次活动与其说我试驾和

悦，不如说和悦带我去放松心灵，在嘈杂的

城市呆久了，唯有山间的风才能吹平紧褶的

心。此时，一人，一车，足矣。

惠风和畅 心悦人生
——— 深度体验全新和悦

近日，浙商银行B2B电子商务业务发展

捷报频传。截至2014年底，该行合作B2B电

商平台近3 0家，对接大型专业市场1 0余

家，注册会员超5000户，合同交易金额近90

亿元，实际支付近40亿元，实现了B2B电子

商务的一站式服务。并相继获颁“最佳互

联网金融产品奖”、“电子银行最佳创新

奖”、“最佳互联网金融平台奖”等多项

大奖。

该行是于去年3月份正式推出B2B电子

商务金融综合服务平台的。推出近一年

来，该行实施分步骤推进策略，首先是发

挥银行完备的支付结算体系、健全的产品

功能与线上服务能力，以及在结算金额

大、时效性强、安全性高的B2B市场所具有

的比较优势，建设并持续完善以B2B为核心

的金融服务平台；其次是发展B2B电子商务

平台级合作伙伴，并逐步从对接平台合作

到自行建立平台运作；最后将推进B2B电子

商务金融综合服务从支付结算类向资产类

业务和在线供应链业务方向发展。

在推进业务平台建设的过程中，该行

形成了一系列互联网金融创新重要成果：

一是建成了购销e网平台，为客户提供信息

展示、交易撮合、订单管理等综合型信息

服务，并进一步提供商圈服务、双向或远

期信息发布、交易速配等特色服务；二是

建成了购销通平台，集成客户及交易证书

认证、在线合同签订、资金监管、定金自

助托管以及票据池等创新服务，为客户提

供以金融服务为核心的B2B电子商务最新服

务方案；三是建成了专业市场平台，面向

专业批发市场主办方、具有明显区域特色

经济的行业协会或组织者，提供线上专业

市场服务，帮助传统市场向O2O转型发

展，实现“电商换市”。

通过有效的创新集成，浙商银行已成

功将开放的电商获客平台、智能化的资金

管理方案、专业化的金融配套服务融于一

体，实现了B2B电子商务一站式服务，推进

了商流、物流、资金流及信息流的有机统

一。

浙商银行成功实现B2B电子商务一站式服务

2014年12月16日，首届中国冬虫夏草文

化论坛在沪举办。专家一致认为，道地是冬

虫夏草养生文化的灵魂，道地冬虫夏草是冬

虫夏草产业链的源头，不仅关乎冬虫夏草企

业和行业的生存和发展，也关乎消费者的健

康，守护道地是行业各方义不容辞的责任。

道地是冬虫夏草文化的根

冬虫夏草有明确医书记载的药用历史，

已有1300多年，作为一种传承千年的养生圣

品，道地是其养生文化的根本。

国医大师金世元称，历代医书对冬虫夏

草提高免疫力的功效都有所记载，如清代药

学名著《药性考》说：“冬虫夏草味甘、性

温，秘精益气，专补命门”。

现代科学研究表明，道地与非道地的冬

虫夏草存在性能与功效上的差异，在提高机

体免疫力、增强耐力以及抗氧化方面，青海

冬虫夏草有竞争性的优势，尤其是在对抗大

树佐剂型炎症与抗疲劳方面效果最佳。

业内共倡
守护冬虫夏草道地文化

虽然道地是冬虫夏草养生文化的灵魂，

但冬虫夏草的道地文化没有广为人知。与会

专家表示，不重视冬虫夏草道地文化，最终

不仅会损害行业秩序，更会损害广大消费者

的利益。此次论坛，就是各方共同倡导正确

的冬虫夏草文化。

三江源创始人扎西才吉表示，受利益驱

动，有的从业者以虫草来冒充冬虫夏草，有

的以非道地冬虫夏草冒充道地的。这些行

为，混淆了消费者对冬虫夏草道地文化的认

知，也伤害了行业。

鉴于道地文化亟待传播，与会嘉宾共同

发出守护冬虫夏草道地文化的倡议。金世元

呼吁，没有道地冬虫夏草，就没有冬虫夏草

养生文化。濮传文点评道，推动冬虫夏草行

业道地文化，事关行业健康良性发展。

有评论称，此次论坛，从中国最权威的

中医药媒体中国中医药报、中国冬虫夏草资

源大省青海的政府领导、行业意见领袖到专

家学者以及行业中的优秀从业者都凝聚起

来，集多方力量普及冬虫夏草道地文化，对

规范冬虫夏草行业有重要意义。

倡导冬虫夏草道地文化 推动行业走向规范
首届中国冬虫夏草文化论坛在沪举办

1月19日，高

圆圆与国内知名

糖果企业徐福记

合作的全新广告

短 片 与 观 众 见

面，女神化身甜

蜜糖果女孩，浓

情蜜意送上新年

祝福。

据悉，高圆

圆已与徐福记品

牌正式签约，成

为 其 全 新 代 言

人，并为其新年

糖和新产品浓99

奶糖拍摄广告短

片。对于这份甜

蜜的掌门职位，

高圆圆称自己并没想到能从一个普通的消

费者变成产品代言人，“徐福记是大众非

常喜欢的糖点，也给大家带去甜美的滋

味，及时时刻刻的欢乐，我觉得这是一种

诚挚的对于天真和甜美的追求。”高圆圆

在代言品牌方面十分谨慎，此次与徐福记

合作，也是因为“自己常吃徐福记的糖果

等小零食”，信赖经典品牌。

爱吃零食的女神又是如何保持好身材

呢？高圆圆的回答是，“适当地吃零食有

助于心情的愉悦，保持好状态少不了好心

情”，并透露，自己平时能不化妆时就不

化妆，常做面膜，也会注意生活习惯，比

如注意作息、多喝水，做做简单的小运

动。

高圆圆全新广告片来袭

化身糖果掌门吃出好身材

济南伊美尔年度盛典启幕

近日，由济南伊美尔整形美容医院举

办的“臻美星尚·伊路有你济南伊美尔年

度美尚盛典”在万达凯悦酒店盛大启幕，

泉城各界名流、名媛共聚一堂。著名主持

人于佳、徐子淳和济南名嘴加盟助阵，更

有香港巨星张卫健倾情献唱。

美女主播子淳，一直是诸多男性心目

中的性感女神，她表示：济南伊美尔美尚

盛典在为泉城女性带来美的同时，也将医

疗美容幻化成一种时尚潮流，引领广大的

女性朋友塑造更加完美的自己。

凭借领先的战略理念和强大的品牌感

召力，伊美尔不断吸引大批国内外顶尖整

形专家加盟，打造了亚洲顶级的整形医师

团队。包括我国医疗整形美容第一代大师

周刚教授、庄洪兴教授，国内医疗美容中

坚力量魏邦敏教授、张庆义主任以及范荣

杰医生等业界知名医师。2014年，济南伊

美尔更斥巨资引进王者之心、热玛吉、白

瓷娃娃等广受热捧的光电美肤设备，成为

济南最大的光电美肤基地，帮助求美者塑

造更精益求精的美。

伊美尔负责人表示：济南伊美尔将一

如既往地以塑造美为动力，让伊美尔成为

一个发现美、创造美、传递美的平台，用

技术实力为无数爱美女性实现蝶变梦想。
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在 2 0 1 4年度中国汽车拉力锦标赛
(CRC)上，有这么一支队伍所向披靡、六

战六捷。在上海大众POLO、一汽大众捷

达、斯柯达晶锐、福特嘉年华、丰田雅

力士等诸多合资品牌汽车车队中脱颖而

出，豪取S2组年度车队冠军，它便是江

淮和悦A30车队。自看到这条新闻的那一

刻起，江淮和悦系列车型便添加到我的

重点关注列表当中。
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