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牟平龙泉，昆嵛山下山环水绕、温泉喷涌
的秀丽小镇，正日益发展为产业特色鲜明、群
众安居乐业的幸福板块。

近年来，牟平区龙泉镇坚持以旅游养生产
业发展为核心，着力以高端规划为引领，提速
打造“中国北方温泉养生小镇”。2011年，龙
泉镇获评山东省小城镇建设示范镇，成为烟台
市重点打造的五个特色风情小镇之一，2012年
获评“好客山东·最美乡镇”，2013年获评烟台
市生态文明示范镇，2014年被国家七部委评为
全国重点镇。2014年全镇农村经济总收入达到
11亿元，同比增长10%；完成固定资产投资14 . 6
亿元，同比增长15%；完成地方财政收入350万
元；农民人均纯收入13400元，同比增长5%。在
一项项称号、一组组数据背后，龙泉镇走出了
一条具有“龙泉特色”的发展路径。

高点定位，旅游产业日益崛起

2014年11月15日，来自山东省社会科学院、
山东省旅游协会、鲁东大学、山东工商学院等高
校院所的专家齐聚龙泉镇，在“问道昆嵛 养生
龙泉——— 龙泉镇旅游产业文化发展研讨会”上，
为龙泉旅游产业发展共同出谋划策。

像这样的规划研讨会在龙泉镇并不罕见。
“发展特色旅游产业，避免同质化套路，做好
前期规划论证十分重要。”龙泉镇党委书记姜
振超表示。在龙泉旅游资源挖掘与整合过程
中，龙泉镇党委、政府从一开始就将规划放在
重要位置，借力高校与科研院所，经过深入调
研，对镇域发展定位、在建项目进展情况等进
行全方位讨论评估，制订出《龙泉旅游风情小
镇总体规划》，为龙泉旅游发展设计出一张有
内涵、可持续的路线图。

“通过高端规划引领，龙泉镇已经确立了
‘一个中心、两条轴线、四大片区’的旅游产
业发展总体思路。”姜振超介绍说。所谓“一
个中心”，即以镇驻地为中心，突出加快小城
镇建设，突出旅游服务基础设施建设，打造门
类齐全、功能完备的游客餐饮、住宿、购物综
合基础服务中心；“两条轴线”，即以大龙
线、上泽线两条主路和汉河水系为轴线，打造
大龙文化产业景观轴和汉河滨水景观轴；“四
大片区”，即在镇南部打造滨湖养生康体片
区、西部打造山野生态休闲片区、北部打造现
代低碳环保产业片区、东部打造果韵飘香产业
片区。以高端规划为引领，以生态优势为基
础、以文化开发为灵魂、以项目建设为支撑，
全力打造“中国北方温泉养生小镇”。

从“纸上”到“地上”，规划图正在落地开
花。近年来，一批生态旅游项目纷纷落地龙泉。

目前，投资25亿元的万呈健康城项目、投资8亿
元的国家网球训练基地项目、投资8亿元的崑龙
温泉项目、投资10亿元的北大川国际休闲旅游度
假区项目、投资3 . 6亿元的“大正·太阳城”养老
暨传统文化教育基地项目、投资2亿元的山青世
界青少年户外营地项目、投资2亿元的胶东抗日
英雄纪念馆景区项目正在有条不紊地建设推进。

依托得天独厚的资源环境优势，龙泉镇突
破发展养生旅游产业，不仅壮大了镇域产业，
更将旅游与生态农业有机结合，实现了产业发
展、环境保护、农民增收的多重效益。去年5月
份，在完善康达果蔬采摘园、沁园春果蔬采摘
园、金凤庄园三大采摘园的基础上，龙泉镇举
办了首届丁家庄生态农家采摘活动，进一步打
响了龙泉镇休闲农业观光旅游品牌。一批影响
力大、带动性强的乡村旅游示范点和旅游品牌
正在快速成长，以绿色生态理念带动小城镇经
济结构调整。

立足民生，惠民服务做进心坎

“要建设好幸福龙泉，就要求我们在加快

本镇产业发展、做大蛋糕的同时，从群众关心
的方方面面着手，以实实在在的惠民服务，让
发展成果惠及全体居民，形成人人分享‘幸福
龙泉’的和谐氛围。”龙泉镇镇长吕孝良说。

在“生财富，惠民生”发展思路的指导
下，龙泉镇各项民生工作全面展开。贯彻落实
牟平区“大走访”工作思路，组织各包村干部
进村入户进行走访，及时落实现阶段存在的问
题和困难，有针对性地进行整改及帮扶。

目前，在龙泉镇520种基本药物已零差价销
售，确保“病有所医”；投资90万元建设完成南
岘社区幸福院，开展“夕阳红”工程，出资22万
元，为90岁以上老人送去奶粉及每月100元健康长
寿金，为100岁老人送去每月200元健康长寿金，
实现“老有所养”；实施春蕾计划，镇两委成员
与贫困学生结成“一对一”帮扶对子，同时开
“关爱乡村儿童健康成长”活动、春晖行动———
关爱留守儿童活动，以保证“学有所教”；对1
万户房屋进行隐患排查，落实“住有所居”；坚
持“打防控”一体化建设，全面推进覆盖农村智
能监控系统，全镇覆盖率超过90%，真正实现了
“安有所保”。

与此同时，常抓不懈的生态文明建设工

作，不仅扮靓了乡村面貌，也让群众得到了实
实在在的实惠。在全镇深入推广“垃圾一体化
处理”机制，户发放垃圾桶，逐村建设地埋式
垃圾箱，购置秸秆压块机，这些龙泉首创、牟
平推广的做法，使龙泉成为烟台创建生态文明
乡村的榜样。

“人居环境是形体，精神文明是灵魂。”
吕孝良说，“在高效完成多项民生工程，让群
众真实享受发展成果的同时，镇党委政府高度
重视文化惠民，提升居民的‘软收益’。”据
统计，仅2014年，龙泉镇新建农家书屋3个，文
化大院5处，文化广场15处，新增文化墙、文化
刊板等250个，同时升级省级综合文化站1处，
完善了龙泉文化建设架构，为全镇文化发展提
供硬件基础保障。同时，龙泉镇坚持“种文
化”到乡村，丰富各类文化生活，为全镇文化
发展增加软性筹码。在2014年，“龙泉镇第二
届农民文化艺术季”系列活动成为村民展示才
艺、休闲娱乐的大舞台，同时，龙泉镇先后3次
举办农业科技专题培训班，培训1500名农民，
出资67 . 8万元，为全镇老百姓送去了《农业知
识》等刊物，将文化种子种进群众心里，让全
镇共享文化惠民福利。

作风建设，群众路线常抓不懈

“在2011年之前，丁家庄是龙泉镇唯一一
个没有一寸硬化路面、没有进行自来水改造的
村庄，村庄面貌脏乱差，村里一穷二白，一点
儿集体收入也没有。”龙泉镇丁家庄村党支部
书记常琳回忆说。凭着一股不服输的劲儿和一
腔造福乡亲的热血，2011年，已经在城市有了
成功事业的常琳回村竞选村委会主任，并高票
当选。

“我先从整治环境卫生开始，清理四大
堆，拆除乱搭乱建。这些工作看似简单，实际
上是向群众祖辈养成的生活习惯开刀，难度可
想而知。”常琳说。为了发动群众，常琳动员
自己父母、邻居把草垛搬到村外统一堆放点，
把腾出的场地平整好，栽上花草树木，整出一
条样板街，组织全村群众来参观，终于得到村
民的认可和支持。新建垃圾场、改造自来水、
建起小广场、硬化主街道……在半年的时间
里，丁家庄村有了显著的变化，还列入烟台市
首批示范村。

村居环境整洁美观了，如何让村民增收致
富成了迫切的议题。去年上半年，丁家庄村注
册成立烟台市芳华农产品专业合作社。“我们
村的甜瓜种植有20多年历史，以前价格一直掌
握在商贩手里，去年5月份我们举办了首届丁家
庄大甜瓜采摘节，通过采摘的经营模式，不仅
让种植户增加了收入，还打响了丁家庄大甜瓜
的品牌。”常琳说。据统计，仅在大甜瓜采摘
节期间，合作社甜瓜销售量达40万斤，销售额
达240万元，平均每户社员增收4万至5万元。

在龙泉镇，像常琳这样一心扎根基层、服
务基层的党员干部还有很多。“党的群众路线
教育与实践活动是用一面科学的‘镜子’照出
党员干部的不足，敦促我们要密切联系群众，
以‘下沉式’服务，为人民群众谋福利。”姜
振超说。

在党的群众路线教育实践活动中，龙泉镇
组织全镇1300多名党员参与“亮明身份”、
“亮诺践诺”活动，通过佩戴党徽、签订“亮
诺践诺”承诺书等方式提高责任意识，接受群
众监督。目前，全镇52个村“亮诺践诺”承诺
书和1300名党员“亮诺践诺”承诺书已公示，
完成承诺事项300多个。同时，将镇两委成员包
机关干部、机关干部包村两委成员、村两委成
员包党员和村民代表，党员和村民代表包组包
户的“四级联包”的工作机制与“送科技”、
“送文化”、“送知识”、“送健康”、“送
种子”、“送温暖”六送工程相结合，发动全
镇1300余名党员拉起一张全覆盖、无死角的服
务网，全力提升群众生活的“幸福感”。

龙泉镇：走出镇域崛起的幸福路径

龙泉风光

龙泉镇第二届农民文化艺术季

首届大甜瓜采摘节

组织医疗专家为群众“送健康”
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1月26日上午，烟台泛美利华食品有限

公司与烟台惠通网络技术有限公司举行战略

合作协议签约仪式，标志着传统水产食品加

工企业将借助互联网技术与应用，在市场拓

展与营销创新上迈出具有重要意义的一步，

而“问天阁”这一颇具市场影响力与知名度

的品牌，也将在互联网思维的推动下走得更

远。

“公司成立5年来，我们从让老百姓快

速了解、吃到好海参，拓展到让老百姓快速

了解、吃到好海鲜，在于惠通合作之后，我

们将提升至第三个阶段，让老百姓快速了

解、吃到好食品。”在当天的签约仪式上，

烟台泛美利华食品有限公司董事长孙玉成介

绍说。

作为烟台泛美利华食品有限公司的加工

企业，成立于2010年9月15日的烟台问天阁

食品有限公司是冰岛渔业公司在华的总代

理，是国内首家将海参产品细化分类销售、

唯一拥有自主品牌的进口海参加工、销售企

业，一直主打高端渠道。在成立初期主营冰

岛“红极参”品牌系列野生海参产品和贝弗

利品牌系列野生海参深加工产品，因经营稳

定业务范围扩大，经营范围扩展到冰岛其他

优质深海海鲜产品：冰岛野生红虾、海狼

鱼、海参斑鱼、冰岛小龙虾等。近期又将启

动“高山岛”品牌，来推出和打造烟台本地

的优质海鲜——— 长岛野生优质海产品；而

“问天阁”品牌将推出烟台福山区的特色生

态水果产品。

除了海鲜产品的加工与销售，公司旗下

的问天阁红极参养生会馆也颇具特色。在注

重养生理念的基础上，问天阁秉承菜品特色

推出四大养生宴席：红极参养生火锅宴，红

极参养生海参宴，红极参养生烧烤宴，红极

参养生汤锅宴，得到食客们的一直好评。由

于问天阁会馆菜品的新颖独特和优秀品质，

2014年7月6号被选拔为唯一一家代表中国参

加在挪威赛提万格举办的世界厨师交流大

赛，与世界各国顶级厨师进行一系列的交

流。凭借货真价实的产品，正确的发展理

念，良好的发展势头，2015年问天阁成为福

山区金融办的重点扶植对象，为响应政府号

召，问天阁计划在2015年底实现新三板挂

牌。2015年，公司将发展目标定位为成为福

山鲁菜产业化龙头企业和农业产业化龙头企

业。

随着经营思路的拓宽，烟台问天阁食品

有限公司的营销模式也由传统的招商加盟方

式发展到与中央电视台旗下的中视华博(北

京)国际文化传媒有限公司合作的互联网销

售模式，由于电商业务业绩突出，2014年成

为烟台电子商务协会的常务理事及烟台供应

商商会的发起单位。在接下来的规划中，互

联网思维还将融入更多的领域。

“我们本次的合作主要包括三个方面：

共建食品安全追溯体系、开展互联网微营销

以及打造互联网餐厅。”

不久之前，烟台被选为山东省首批创建

国家食品安全城市的试点城市之一，国家食

品安全城市创建活动也在烟台正式打响。

“作为一家食品企业，为顾客提供营养、健

康的食品是我们始终如一的宗旨，我们即将

与惠通网络一起打造的食品安全追溯体系，

可以让顾客通过互联网科技，了解所食用的

每份食品的‘前世’与‘今生’。”以公司

冰岛红极参产品为例，顾客将可以通过扫描

包装上的二维码，全面了解到产品的捕捞、

进关、检验、加工以及包装等全产业链的流

程。

除了食品安全方面，互联网技术还将在

营销方面发挥更大的效力。“今年3月到5

月，我们的微商城将会落地，实现线上与线

下的相互支持与互动。”孙玉成介绍说。由

于公司经营的海洋产品全部秉承原生态、零

添加、纯野生的标准，对于产品保鲜有着极

高的要求，在线上网店的拓展方面，线下的

直营店、提货仓将同步跟进，提供配套支

持。

“在营销方面，我们还将通过众筹模

式，打造互联网餐厅。”孙玉成说。作为互

联网金融的新形式，众筹模式将为餐厅锁定

核心客源，坚持去厨师化、产品标准化、营

销与支付方式的互联网化，为顾客提供全新

的餐饮体验。“让更多的人吃到营养健康的

好海鲜、好食品，互联网思维与技术将助力

我们实现这一目标。”孙玉成表示。

让品牌走得更远：

互联网思维助力“问天阁”发展升级

冰岛红极参

泛美利华与惠通网络签订战略合作协议

问天阁代表中国参加世界厨师联合大会交流大会

烟台问天阁食品有限公司董事长孙玉成（右）与冰岛共和
国现任驻华大使柯丝婷女士、商务代表杨力先生合影
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