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突破产品局限，实现实用性与审美性统一

生活家 设计创造“双重价值”
□ 王愫 张晓磊

“生活家有3个产品获得‘红棉奖’，这

在2014广州国际设计周上是唯一的，生活家的

原创设计能力出人意料。”日前，在2014广州

国际设计周上，“红棉奖”的一位评委这样表

达了他的惊奇。

广州国际设计周被公认为是目前中国规模

最大、国际化程度最高的设计博览会。“红棉

奖”是广受全球设计界认可，并在全球同步推

广的年度国际设计盛事。

2014广州国际设计周的主题是“设计创造

价值”，共收到全国企业1000多份参选作品。

经过为期3个多月的评选，生活家公司送展的

威尼斯系列地板、桔色狂想木门及彩色岛衣柜

3款产品全部入选“红棉奖”，生活家由此成

为唯一一家有3个产品入选的企业。同时，生

活家·威尼斯系列琉璃三彩地板获得“红棉

奖”中最具含金量的奖项——— “产品设计至尊

奖”。

一块地板斩获了“2014广州国际设计周”

最具含金量的奖项——— “产品设计至尊奖”。

生活家·威尼斯系列镶嵌产品采用斜十字星构

图，首先以构图上的突破造成强烈的视觉冲

击。同时，威尼斯系列以黑核桃木、桦木和硬

槭木等优质木材作为基础，在其上面镶嵌质地

细密、风格独特的西班牙特制瓷片和琉璃工艺

三彩。材料的质感和色彩对比强烈，兼具欧洲

艺术的魅惑气质和东方美学的神秘感，混搭的

艺术风格带来新奇的视觉及心灵感受。

有别于其他产品设计奖项，2014“红棉

奖”以设计对社会的重要性及其与生活空间美

学的适配度为评判基础标准，重点评比的是与

个人起居生活密切相关的产品设计。其评判标

准兼顾了从室内空间美学、生活方式到潮流等

角度。生活家产品突破了一般产品，要么缺乏

美学观照，要么缺乏实用价值的局限，实现了

实用性与审美性的统一，受到设计界和市场两

个方面的青睐。

用中国设计改变民众的生活方式，为人们

生活创造更多的趣味。这是生活家的战略思

考。

▲生活家·威尼斯系列琉璃三彩地板获
得“红棉奖”中最具含金量的奖项——— “产
品设计至尊奖”

吉利发布中型车博瑞
2014年12月15日，吉利汽车全新旗舰车型

GC9在水立方完成首秀并发布中文名：吉利博

瑞。该车是博瑞系列的第一款车型，也是继吉

利EC8之后，推出的第二款中型车，车身长度超

过了4 . 9米，并配备包含2 . 4L、1 . 8T以及3 . 5L在

内的三款发动机。博瑞还是吉利旗下首款引入

沃尔沃安全技术理念和方法的车型。博瑞前脸

运用“回纹式”前进气格栅设计，侧面线条舒

展。动力方面，吉利为博瑞提供了2 . 4L、1 . 8T以

及3 . 5L V6共三款汽油发动机，1 . 8T发动机最大

功率163马力，2 . 4L自然吸气发动机最大功率为

162马力，3 . 5LV6发动机的最大功率为245马力。

“住宅产业化”为装备制造业带来新机遇

为加快推动绿色建筑规模化发展，山东将

再建6个绿色生态示范城区，每个城区财政奖补

不低于1000万元；2013年，针对32个绿色建筑示

范项目，山东省财政厅已下达第一批奖励资金

3000万元。而新版《绿色建筑评价标准》也将

于2015年1月1日起正式实施，新标准在旧标准

基础上，更为精细、全面，也将进一步规范绿

色建筑行业的市场规则、竞争秩序，有利于住

宅产业化发展。

笔者了解到，所谓“住宅产业化”，就是

以新型建筑工业化为核心，广泛运用信息技术

和现代化管理模式，将房屋建造的全过程联结

为完整的一体化产业链，实现传统手工生产方

式向现代工业化生产方式的转变。

对此，致力于推动钢结构住宅产业化发展

30年，国内首个钢结构上市企业，浙江杭萧钢

构股份有限公司董事长单银木认为，钢结构建

筑作为工业集成水平最高的建筑形式，在有效

减少建筑工程现场粗放作业弊端的同时，建筑

施工期间对先进的大型机械装备需求，也将为

中国装备制造行业带来新的发展机遇。

业内专家指出，虽然装备制造业为我国工

业化发展起到了核心作用，但在我国经济转调

大背景下，以“技术密集、资源密集、劳动密

集”为特点的装备制造业也将面临新一轮的行

业转型。

杭萧钢构董事长单银木认为，我国建筑行

业长期停留在“下雨停工，看天吃饭；尘土飞

扬、垃圾围城”的落后状态，不仅成本高、效

率低、工期长，管理十分困难。此外建筑工程

现场粗放式手工作业带来诸多安全隐患，住宅

质量饱受诟病。

中国工程院院士肖绪文认为，推进住宅产

业现代化，一定要把构配件生产工厂化、施工

现场装配化放在重要位置。杭萧钢构副总裁陈

瑞介绍，在住宅产业化里，建造房子变成了一

场标准快速的“积木游戏”：将墙板、楼板、

阳台甚至楼梯等“房屋零部件”在工厂里做

好，再运到现场进行搭建。这种全新的建筑方

式既提升了施工进度，在大大降低建筑成本的

同时，还大幅延长了房屋寿命周期。

“行业技术升级和生产模式的改变，将引

发整个产业链的升级。从户外手工到室内工厂

生产，住宅产业化的进程加快对于机械装备制

造行业来说，无疑会产生新的商机。”杭萧钢

构副总裁陈瑞表示，在“十二五”期间，全国

将建造3600万套保障性住房，住宅产业化前景

可期。未来按照设计标准化、制造工厂化、施

工装配化、装修一体化、管理信息化住宅产业

化需求，研发更专业的机械设备，将是装备制

造业发展的新机遇。

“京东家电温暖行”

携手会员温暖福利院儿童
冬至将近，“京冬·暖万家”——— 京东家

电温暖行活动也开始在济南、石家庄、青岛三

个北方城市登陆。12月中旬，京东携线上精选

家电产品促销、线下生活空间展示及用户互

动、为福利院儿童献爱心等系列活动，在这个

严寒冬天为广大消费者带去一大波“京东式”

温暖。

12月14日，京东在济南万达百货举办了京

东温暖样板间活动，现场有名牌暖冬家电产品

的展示和消费者试用体验。此次京东携手中国

儿童少年基金会向儿童福利院的爱心捐赠，是

“京冬·暖万家”京东家电温暖行的重要部

分，不仅令当地消费者直接感受京东“多快好

省”的产品服务，还通过京东与会员共同爱心

的集结，为最需要温暖的孩子们传递关怀，为

社会传递正能量。

加利福尼亚曼哈顿海滩2014年11月12日

(新闻)——— 继获得《鞋类新闻》2014年度公司

奖以及2014年第三季度增长创公司史上最高

季度收入记录后，斯凯奇又打造了一项新的

里程碑：第一千家斯凯奇零售店开业了。

斯凯奇店在全球分布广泛，全球品牌覆

盖超过75个国家。随着本周墨西哥另外一家

店和上周加利福利亚的两家店开业后，今天

墨西哥城新开业的店成为公司第一千家零售

店。

“距离斯凯奇的首家零售店开业有约20

年了，当时我们不敢相信有一天竟会打造这

一惊人的里程碑，这真正展现了公司的全球

性覆盖。”斯凯奇董事长Michael Greenberg

说道，“每个斯凯奇店作为可盈利的营销工

具，都是可以给顾客带来种类繁多的斯凯奇

产品的活生生的目录，而且我们在国内市场

增加了全方位零售渠道来提升购物体验。作

为分销模式中的关键部分，斯凯奇零售店战

略性地延伸了产品足迹，并结合营销有效支

持了全球零售业务，在全球增强品牌认

识。”

斯凯奇第1000家零售店开业 近日，来自枣庄的白血病患者王明达一家

辛苦筹钱求医的故事引起了社会的关注。而王

明达的妹妹王艳红因帮助父亲卖烤地瓜筹钱，

被网友称为“地瓜妹”。

9日下午，海峡美容整形医院院长刘光伟刘

光伟见到了“地瓜妹”，并送去了医院捐助的

五万元钱。“帮助贫困家庭是我们的责任，更

是我们回馈社会的一部分。”刘光伟说。据介

绍，五万元的救助金来源于海峡美容整形医院

的翼基金，“这是我们医院设立的一项公益援

助基金，专门用于对社会特殊群体进行慈善援

助，至今，海峡翼基金已在全国范围内先后援

助了8名有严重容貌缺陷，却因贫困而无力进行

治疗的人。”刘光伟表示。

海峡翼基金
爱心援助“地瓜妹”

12月13日齐鲁岁末车展刚刚上市的吉利新远

景，打出了“寻找幸福方向，让幸福更进一步”

的情感营销牌。这是一款专为80后量身定制的产

品，售价5 . 39万—6 . 69万元。在同级别车中，新

远景的价格尽管不高，但是，配置和品质丝毫没

有减少。外观方面，盾形镀铬装饰的进气格栅、

鹰眼样式的前大灯以及一体式下格栅都让新车颇

具时尚性。内饰方面，新车采用了上深下浅的双

色搭配，更加突出其主打家庭用户的定位。动力

方面，新车或将会搭载1 . 5L和1 . 8L两款自然进气

发动机，最大功率分别为80kw和98kw，最大扭

矩分别为140N·m和170N·m。而与发动机匹配的

是5速手动和6速手自一体变速箱。

吉利新远景上市
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