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微信是一个森林，而不是一座宫殿
微信生态世界的图卷刚刚开启。这款目前

拥有4 . 6亿月活跃用户的移动运用，正为人们带

来一个全新的生活方式。12月11日，“微信公

开课PRO版”在北京国家会议中心向2000多位与

会嘉宾展示：微信如何与合作伙伴搭建一个生

态系统；微信的理念和思维如何成为一个改变

人们生活方式与商业模式的全新智慧。

腾讯公司高级执行副总裁、微信事业群总

裁张小龙在开场连线中再次强调了微信开放的

决心，他说，“我们希望基于微信能够搭建一

个生态系统，但不是我们自己把生态系统里面

的每一块都给做了，简单地说，我们希望建造

一个森林，而不是建造一座自己的宫殿，我们

希望培育一个环境，让所有的动植物在森林里

面自由生长出来，而不是我们去建造出来。”

这次活动是微信官方开放生态的首次集体

亮相，微信支付、硬件开放平台、公众平台和

企业号等业务线悉数亮相，其中微信企业级运

用——— 企业号更是首次登台。自9月18日推出以

来，微信企业号在短短两个多月中已经开通超

过10万个账号，日均消息量超过100万条。

从2011年1月21日微信正式推出至今，微信

像一张大网，将每个人同其他人更紧密地连接

在一起。微信客户端通过语音通话、摇一摇、

附近的人、小视频等基础服务功能，让地理上

的距离不再成为人与人交流的障碍。

敏锐的商家开始在生机勃勃的微信森林里

发现层出不穷的运用场景和商业机会。

公开课上，来自微信智慧停车场、微信智

慧餐厅、微信智慧社区、微信智慧互联等领域

的创业者通过重磅案例告诉听众，微信正成为

创新企业的摇篮。

此次公开课现场首次出现了一个“微信小

镇”，让人们在实体场景下体验微信对日常生

活带来的改变，激发人们对未来生活方式的畅

想。

此次活动也是今年“微信公开课”的收官

之作。自2014年4月起，微信官方已经先后在全

国近十个城市，共举办了12场广受欢迎的“微

信公开课”巡讲活动。 （洪霞）
最近一段时间，新浪微博在音乐营销领

域动作频频，几乎每个月都能催生一首热门

歌曲，终于让音乐产业看到了一线曙光。去

年底，“帮汪峰上头条”吹响了微博音乐营

销的第一声号角。华晨宇、张杰的新歌付费

下载，数小时就突破了10万元，竞相刷新了歌

曲付费的纪录；吴亦凡、鹿晗通过微博首发

单飞后的首支单曲，试听量都在一个小时以

内突破了100万次；朴树和王菲演唱的电影主

题曲，不仅造成集体刷屏，更是直接带动影

片票房全线飘红。从目前的效果上看，微博

给音乐及相关领域带来的价值主要为微博的

传播机制加速歌曲发酵，微博提供了用户可

参与的营销机制，微博能实现歌曲的直接变

现，微博打通了音乐的跨界营销。 （英子）

微博:音乐营销新领地

12月14日，小米公司与美的集团同时发布

公告，宣布小米科技将与美的集团达成战略合

作，小米科技斥资12 . 66亿元入股美的集团，美

的集团将以每股23 . 01元价格向小米科技定向增

发5500万股，募资不超过12 . 66亿元。

公告称，双方将在智能家居及其生态链、

移动互联网业务领域进行多种模式深度的战略

合作，并对接双方在智能家居、电商和战略投

资等领域的合作团队。

据了解，发行完成后，小米科技将持有美

的集团的股份为1 . 29%，并可提名一名核心高管

为美的集团董事。

业内人士认为，美的强大的市场保有量对

小米的智能家庭来说是一个巨大的市场补充。

仅2013年，美的家电产品销量达到2 . 5亿台，市

场保有量达到20亿台，影响全球5亿家庭。

此次投资堪称是小米在其生态链建设中极

其重要的一环，小米公司创始人、董事长兼

CEO雷军在内部分享会上甚至表示：“这是下

一个千亿美金规模的市场”。

在11月初宣布新浪前总编辑陈彤加入小米之

时，雷军曾表示，小米将第一期投资10亿美元用

于内容方面的投入；12月初，雷军又宣布金山将

在云服务方面投入10亿美元，金山、小米与淡马

锡联手以2 . 95亿美元入股中国最大的电信中立互

联网基础设施服务提供商世纪互联。

在视频方面，小米曾先后投资迅雷、华策

影视、优酷土豆和爱奇艺。在游戏方面，小米

互娱的月流水在上个月已经达到了1 . 75亿元，

进入12月截至目前，平台流水已经近2亿元。小

米互娱最近投资天马时空开发的《全民奇迹》

游戏，成为今年的一匹超级黑马。 （洪霞）

小米科技12 . 66亿元入股美的集团

家政傍上互联网

“58到家”登陆济南
临近春节，家政服务市场又开始火热起来。但预约

难、价格提高成了消费者最头疼的事，而家政搬上互联网

之后，让这一问题迎刃而解。网上轻轻一点，最快半小时

就可以上门服务。

58同城在11月20日正式发布了自营生活服务的品牌

“58到家”。据了解，58到家自今年7月启动至今，已在

全国20个城市提供保洁服务，并且将再陆续开通美甲、搬

家等10项生活服务品类，共性是专做上门服务。日前58到

家登陆咱济南了。

58同城CEO兼58到家董事长姚劲波称，58到家所提供

的服务品类和58同城的现有用户需求存在契合点。有别于

58同城的黄页模式，58到家的职能是直接连接劳动者和用

户。

生活服务的品类很大，为何专挑能够上门的品类做自

营？他补充称，做轻决策、相对标准化的服务品类是判断

标准，至于其他不能上门的生活服务品类，58同城如果

做，会选择要么投资别人，要么只做平台。而未把58到家

取名为58同城到家的初衷是，希望58到家和58同城处于并

列地位，用两种方式满足不同用户的需求。

社区O2O的强劲发展进一步催化了这一合作，目前58

同城主要将精力放在推出不久的58到家业务上，58到家的

平台能够为用户提供交易和点评，公司希望未来能将越来

越多的品类放至58到家中。

此次推出的家政项目58到家的家政团队是完全自营，

接受专业的入户服务培训，定会给大家带来完美的消费体

验。目前，58到家正在寻求全渠道合作。

电话：15688882042。58到家 微信扫一扫：


	29-PDF 版面

