
12 游·天下 2014年6月9日 星期一 责任编辑 李 文

电话:(0531)85193595 Email:dalvyouxw@163 .com

□ 刘 英

经过多次反复推敲修改，省会济南的旅游
形象口号最终选定“泉城济南”四字，大道至
简，正是“泉”与“城”的完美共融，成就了
今天的泉水之都——— 济南。

有泉水，有生活，才是真泉城

很多人对济南的向往，源于老舍的《济南
的冬天》。济南市旅游局局长王铁志用其中的
一段话向游客介绍：“请闭上眼睛想：一个老
城，有山有水，全在蓝天底下，很暖和安适地
睡着，只等春风来把它们唤醒，这是不是个理
想的境界？”

泉是济南的特色。山是泉之源，河是泉之
脉，湖是泉之汇，城是泉之生，山泉湖河城共
同孕育出了辉煌灿烂的泉水文化、齐鲁文化、
名士文化、民俗文化和现代都市文化。旅游、
文化相得益彰、熠熠生辉，令人心驰神往、回
味无穷。

济南有泉水，有文化，更有生活。拿着所
有能够装水的家什，在几大泉群汲水，是济南
的一大景观。10年里，不管雨打风吹，每天早
晚提着四个大水桶去黑虎泉打水，是济南市民
老赵每天的必修课。喝一口泉水泡的茶，那是
他一天里最好的享受。刚到5月，五龙潭公园里
已经挤满了光着脚丫把水踩得啪啪响的孩子
们，小伙伴拎上水枪打一场淋漓的水仗，更是
夏天必不可少的天然娱乐项目。

亲泉水，享天伦，这是大自然赐予济南人
的独特礼物。为了守护这份天赐的礼物，济南
人也付出了艰辛的努力。济南市政府先后投资
20多亿元，建成鹊山水库和玉清湖水库蓄水工
程，设计日供水能力80万立方米，通过调整采
水布局，大大减少了地下水开采量。目前公共
管网中地表水与地下水的比例基本达到9：1。
封井保泉并实施人工增雨保泉，在枯水期采取
回灌补源，通过卧虎山水库每年放水近1000万
立方米，涵养地下水源。每到枯水期，济南市
民的心都半悬着，随着泉水的涨落而波动。济
南市制定的保泉应急预案显示，当趵突泉地下
水位降至28 . 15米保泉警戒线时，启动紧急保泉
应急预案；28米时发布橙色预警；27 . 6米时发布
红色预警，采取所有必要手段保持泉水持续喷
涌。

泉涌不息，代表济南城市的活力，也是市
民生活不可分割的企盼。正是通过政府决策引
导和全民的不断努力，济南泉水已经保持持续
喷涌10年不断流，书写着济南市民与泉水的生
动故事。

有特色，有人情味，才有真品牌

有很长一段时间，济南都被当作“过客城
市”，“济南泰山曲阜”的经典线路，不仅被
旅行社一带而过，也被自由行的游客边缘化
了。去济南玩什么？游客在等待一个能让他们
留下来的答案。

从2009年开始，济南的城市建设每年都在
发生巨大变化，奥体中心、西部新城、省会艺
术中心拔地而起，几大城市综合体构成都市新
商圈，经十路、高架路贯通东西南北……此
时，济南的旅游业，特别是以休闲为主的业态
开始顺势而为。

济南国信旅行社的张晓国一直守护着心中
对济南老城厢的浓重情结，十年前，他潜心策
划编制的步游泉城线路，如今已经不是一两个
小时能说完逛完的产品了，随着泉水风貌带环

境的优化，步游泉城逐渐演变成今天的慢游泉
城一日游、二日游，范围也扩大至去年正式挂
牌的济南首个5A级，天下第一泉旅游区。“目
前在全国能叫‘天下第一’的还真没几个景
区，这是个大品牌，一定得叫响亮。”张晓国
说，大品牌需要文化底蕴为依托，济南绝无仅
有的老城，不仅有家家泉水，还与各界名流生
发出取之不竭用之不尽的故事情节，让那些老
屋、老泉、老街巷，至今都永葆生命力，这也
是旅游的生命力。需要深入挖潜，开发适合出
深度泉水休闲的精品体验之旅。

从解放阁台阶上走下来到黑虎泉，就这20
几个台阶却是另一个世界，这是张晓国经常向
外地人推荐的一处景致。他说，济南不止是
“家家泉水，户户垂杨”之美，人情味也是千
金难买的资源。特殊的地理环境和人文积淀，
培育了济南人淳朴、平和、极富同情和包容的
品性，他们古道热肠，不媚上，不欺下。人情

美，还体现在人文美。济南的人文历史源远流
长，千百年厚重的人文积淀滋养着一代代的济
南人，代代延续，示范效法，始成暖暖的温厚
世风。

城市旅游需要政府主导，城市营销是旅游
发展的重要手段。近几年，济南市不断强化对
“泉城济南”城市旅游形象品牌的立体式宣传
营销，成功策划推出泉城新年祈福会、泉城泉
水休闲汇、国际泉水冬泳节、旅交会等节会活
动，吸引了大批游客参与。济南市政府牵头成
立京沪高铁旅游联盟、省会城市群旅游联盟，
在政企合作、区域联合、市场互动、管理协调
等方面发挥了重要作用。通过主流媒体宣传、
网络营销、重点客源地促销等方式，开展点对
点精准营销。城市旅游品牌形象的影响力和吸
引力进一步增强，境内外客源市场不断扩大。

2013年，济南市接待游客5127万人次，实现
旅游总收入5 2 9亿元，同比分别增长9 . 8%、

1 4 . 5 %。旅游业总收入相当于全市GD P的
10 . 1%，相当于全市服务业增加值的18 . 3%。

有远见，够时尚，追求国际范儿

如今，立足发展省会经济的定位，济南旅
游正着眼“大”处，向国际水准看齐。

2014年伊始，济南市召开了一次高规格的
旅游“誓师大会”，提出全面加速建设国际旅
游名城的总体目标，重点实施“旅游产业促进
10大工程”。

据会议要求，济南市旅游业将从发展实际
出发，科学研判未来发展趋势，从产业定位、
战略布局和发展目标三方面，提出了以下目
标：一是将旅游业建成为济南增量发展的战略
性主导产业。二是全力构建以“一核两圈”为
主体的大济南旅游区。打造“天下第一泉中央
游憩区”、“济南休闲度假圈”和“省会城市
群旅游经济圈”。三是建设国际旅游名城。力
争到2017年，全市游客接待量达到9000万人次；
旅游总收入比2012年翻一番，达到950亿元；五
星级酒店达到8-10个；建成国家级风景名胜区1
个，省级以上旅游度假区3个。充分发挥核心集
聚和辐射带动作用，将济南建设成为山水圣人
旅游线龙头城市、省会城市群旅游经济圈核心
城市、京沪高铁旅游黄金线上重要节点城市，
成为具有较强综合竞争力的国际旅游名城。

泉水核心区域要保护利用，城市外围地带
要科学利用。未来三年，是济南旅游大项目建
设的关键三年，政府将重点推进兴隆都市泛旅
游综合体、济西湿地公园、非物质文化遗产博
览园、小清河旅游带、鹊山龙湖、华山历史文
化公园、五峰山省级旅游度假区、泉城农业公
园、绣源河风景区、朱家峪景区、白云湖景
区、神洲生态乐园(野生动物世界)、龙冈梦幻星
空、玫瑰湖湿地公园、黄河古镇、澄波湖风景
区、海棠湾温泉度假区、温泉国际旅游综合
体、大沙河乡村旅游片区等项目建设。推动南
部乡村休闲旅游度假区、槐荫旅游度假区创建
省级旅游度假区。这些经过高端规划、综合开
发的旅游大项目，将构建起支撑济南旅游度假
市场的中坚力量，解决吃住行游购娱一站实现
的问题。

我们期待，再过三年，济南将以古朴与时
尚并存的“国际范儿”示人。

■好客山东·品牌汇

泉城济南：泉甲天下 润泽民生

□记者 白晓 通讯员 战莉莉 报道
本报青岛讯 5月30日，33对来自海内外的新人

齐聚青岛崂山风景区巨峰广场，在游客和来宾的见
证下，留下爱的誓言。据悉，此次集体婚礼不仅是
在中国海岸线上海拔最高的一次集体婚礼，同时也
是在中国沿海地区景区举办的规模最大的一次集体
婚礼。

此次集体婚礼由崂山风景区与半岛都市报社共
同主办。据了解，报名参加集体婚礼的33对新人
中，有已经领证尚未举办仪式的年轻人，也有准
备重温甜蜜、弥补当初遗憾的中老年人，还有专
程从法国赶来的“青岛女婿”鲁迪和他的爱人田
女士。

上午8点30分，装扮一新的新人乘坐3辆大巴婚
车出发，沿青岛海滨前往崂山风景区，一路吸引了
不少市民和游客驻足观看。

上午10点30分，在喧天锣鼓和舞狮表演中，新
人们来到崂山巨峰广场，广场前方“天地淳和”石
牌坊已经装点成了新人举行仪式的红舞台，红毯、
彩绸、鲜花、气球把现场气氛衬托得热情、浪漫。
33对新人手持彩色气球，一一踏着象征幸福的红毯
走上舞台，在现场嘉宾、主持人的祝福当中，经历

了面向山海行新婚大礼、来宾证婚和放飞梦想等环
节，接着乘坐巨峰鲜花索道前往崂山山顶。

在崂山巨峰索道上站广场，33对新人在崂山和
远处黄海的见证下，留下了“死生契阔，与子相
悦；执子之手，与子偕老”的誓言。而作为主办方
之一的半岛都市报也为新人们准备了特别的礼
物——— 一份印有新人名字、并可以让新人签名保存
的报纸，为新人记录下这一极有纪念意义的时刻。

下午，33对新人又来到风景如画的崂山太清广
场，登上停泊在太清湾的豪华游艇，向爱的海洋驶
去，并在海天之际把装有爱的誓言的漂流瓶扔向大
海，让大海见证这一浩瀚如海的深情。

崂山素有“海上第一名山”之称，且自古有
“牢山”、“鳌山”的说法，寓意“天长地久”、
“生生不息”。据悉，此次“中国海岸线海拔最高
集体婚礼”是2014崂山海誓山盟爱情季系列活动之
一。为打造富有崂山特色的旅游品牌，崂山风景区
管理局还将陆续推出重游崂山·重温浪漫——— 老人
崂山蜜月游以及“海誓山盟青岛游”婚纱旅游线路
推广活动等一系列大型爱情主题活动，向市民及海
内外游客展示崂山风景区作为“爱情名山”的优美
风景和古老传说。

33对新人举行
中国海岸线海拔最高集体婚礼

◆为2014崂山海誓山盟爱情季系列活动之一 ◆之后还将推出老人崂山蜜月游、婚纱旅游线路等

一对老夫妇在集体婚礼上重温甜蜜、弥补当初的
遗憾。

新新人人们们在在崂崂山山和和黄黄海海的的见见证证下下，，留留下下爱爱的的誓誓言言。。

红毯上，一位小伙子在向自己的爱人献花。

□ 于 鹏

关于韩国，大多数人熟悉的无外乎首尔、济州岛，对于庆尚南道，
则是相对陌生的。或许正因为陌生，才更容易发现惊喜。在这里，我认
识了一个不一样的韩国。

即便在最炎热的8月份，气温也只有25摄氏度左右，庆尚南道实在是
个令人羡慕的避暑胜地。特殊的地理位置造就了当地发达的工业，造船
业尤为重要。位于庆尚南道巨济市的大宇造船海洋公司是世界级的造船
厂。

大宇造船海洋公司的钢铁巨船代表着庆尚南道人豪放的一面，另有
一处浪漫之地，则反映出当地人性格中的婉约之美。韩剧《来自星星的
你》火遍亚洲，带动拍摄地长蛇岛名气大增。第19集中，男主角带着女
主角瞬间移动到一座僻静的小岛，那正是长蛇岛。

长蛇岛得名于岛屿形状本身像一条长蛇。数万余株郁郁葱葱的百年
老树，让这个静美的小岛多了几分神秘。岛上的冬柏花备受当地人喜
爱。每年的11月到来年的4月，是冬柏花绽放的季节。漫步于长蛇岛海上
公园的代表性景点“冬柏隧道路”，不自觉地也对电视剧主人公之间跨
越数百年的爱情产生向往。

除了长蛇岛，庆尚南道还有一处因电视剧取景而闻名的地方——— 东
坡壁画村。东坡壁画村紧邻统营市中央市场，闹市中的入口颇不起眼，
若无向导，恐怕要请当地人指点才能找到。这个村子为了抢救面临拆迁
危机的村落而开始绘制壁画，从入口到山顶，每一面外墙、每一条胡
同，壁画随处可见，内容与风格更是多变：有童话人物，有漫画故事，
有海洋风光，还有立体画。走在壁画村，无论是哪个年龄阶段，都会很
容易展现出童韵童趣童心，那些不断变换造型同壁画合影的身姿就是最
好的证明。

在庆尚南道，除了那些制作精致的韩国料理大餐，一些美味小食也
颇值得一试。忠武紫菜包饭，最初只是渔民们出海打鱼的果腹之物，完
全没有影视作品中所呈现出的视觉之美：将白米饭包在紫菜里，吃时配
上萝卜泡菜、鱿鱼拌菜和大酱汤，直白与朴素间倒是另有一番滋味。

庆尚南道：

工业之城邂逅浪漫

长长蛇蛇岛岛

““天天下下第第一一泉泉””55AA级级景景区区之之五五龙龙潭潭

“天下第一泉”5A级景区之大明湖


	12-PDF 版面

