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销售旺季拉开价格战

笔者走访泉城几家进口超市发现，除了以往

每年各啤酒企业采用的口味创新等方式外，今年

啤酒促销更“实在”，甚至连外资啤酒企业，也

首度开始大幅降价。

“现在厂商大搞促销，除受啤酒厂商开发的

各类新品等因素影响，还有一个原因就是想抢占

先机，现在把货铺下去，销售最旺季就不愁卖

了。”多年从事啤酒销售的王先生说。人工、运

输等费用增加后，许多消费者都觉得今年啤酒价

格会涨，从目前情况看，今年啤酒企业促销已比

往年提前，因而今夏啤酒价格和去年相差无几，

个别品种可能比去年还低。对于消费者而言，促

销战意味着能得到更多实惠。

“与往年比，今年啤酒促销战起码提前了一

个多月，往年一般都从6月份开始，今年才进入5

月，这些啤酒品牌就已经实施啤酒促销计划了，

并且促销力度也比往年大，尤其在一些啤酒的高

端产品上，折扣力度与之前八折九折相比，今年

的折扣会一低再低。”一位超市酒水区负责人张

经理表示。

洋品牌插足中端市场

一些致力于打造中高端产品的国外啤酒也纷

纷插足促销降价的“战场”，它们挤压了具有价

格优势的国产啤酒的市场空间，成为国产啤酒的

最大对手。例如，柏龙、凯撒等国外品牌已经在

部分市场出现了降价的促销活动。

笔者在泉城路一家高档超市发现，威斯麦、

博金、喜玛仕等国外品牌还推出了低价位的瓶装

啤酒。其中，原价1 8元/瓶的柏龙低醇小麦啤

酒，现价14元，原价11元/瓶的瓦伦丁黑啤，现

价9元，原价15元/瓶的威斯麦啤酒，现价只需9

元。“之前在卖场大多是国内品牌参与促销活

动，现在进口、中外合资啤酒品牌也开始按捺不

住了。”超市酒水负责人表示。

国产啤酒“压力山大”

一些进口啤酒在国内纷纷推出低端产品，开

始走平民化路线和高端路线并行的道路，这一举

动让很多国产啤酒品牌倍感“压力山大”。

“虽然高端啤酒是啤酒行业未来发展趋势，

但是中低端啤酒是现在啤酒行业的消费重头，不

排除这些低端的进口啤酒抢占市场份额的可能

性。”山东省啤酒工业协会的一位负责人表示，

外资啤酒进入中国市场的阻力在于市场和渠道，

其优势主要在于品牌影响力、产品品质和管理水

平三个方面。因而，对于外资啤酒向中端市场倾

斜的问题，国产啤酒需要做的是向高端构建的产

品结构调整，未来啤酒行业的趋势就是双方对攻

市场。

进口啤酒旺季促销硝烟四起
□ 徐明明

立夏已过，炎热的夏季即将到来，啤酒消

费旺季也悄然来临，“满30减5元”、“买立

送”、“限时抢购”……随着啤酒消费旺季的

到来，一场大规模的啤酒价格战拉开序幕。

笔者近日走访商场发现，与往年不同的

是，一直“居高临下”的外资啤酒竟然放低身

段，主动促销降价，通过对中端市场发起猛

攻，显露出在今夏抢占更多国内市场的野心。

这一现象表明，此前在中端领域兼具市场和渠

道优势的国内啤酒企业正面临着前所未有的危

机。

互联网理财失守5% 银行发售高收益理财产品

银行反攻 市民理财忙“搬家”
□ 王愫

自从余额宝和理财通等互联网理财产品相

继推出后，在省城工作的王小姐便会把每月工

资转到互联网的理财账户上，每月也会根据收

益率高低在各种理财产品中腾挪资金。但近日

王小姐发现互联网理财的收益率不断下降，而

银行理财产品的收益率却相对较高，“现在银

行推出的很多高收益的短期保本理财产品很诱

人，我决定将部分资金赎回购买银行的理财产

品。”

事实上，这样的例子在近期并不少见。银

行理财产品的平均预期收益率从春节后开始持

续下滑，与春节前遍地都是6%以上的理财产

品相比，近期预期收益率达6%以上的产品明

显减少。据银率网数据库统计，4月30日在售

的非结构性人民币理财产品共343款，其中预

期收益率超6%的银行理财产品仅3 6款，在售

理财产品的平均预期收益率为5 . 43%。

最新数据显示，截至5月5日，天弘“余额

宝”年化收益率5 . 0 2 %；微信理财通“财富

宝”年化收益率4 . 91%；京东“小金库”年化

收益率5 . 30%；百度百赚年化收益率5 . 36%。

除了收益降低，不少产品在赎回、转账和消费

等方面也没有以前方便了，“许多产品都设置

了当日赎回的限额，有的还设定了赎回时间，

如果急用钱就很不方便了。”投资者李先生

说。

相比而言，近期银行发售的“五一”专属

理财产品的平均预期收益率相对较高，1 4款

“五一”专属理财产品的平均预期收益率达

5 . 68%，其中4款产品的预期收益率超6%。中

国工商银行理财经理谢志伟告诉笔者：“刚过

去的‘五一’已成为银行推出理财产品的好时

机，可以将不少市民的资金重新拉回银行，谁

都想看着自己的收益天天涨而不是天天降，这

也算是为年中的揽储大战提前做准备。”

与此同时，中行、工行、兴业银行、平安

银行等近期都推出了自己的类“宝宝”理财产

品，与互联网公司纷纷延长到账时间相反，银

行则利用自己资金雄厚的优势，纷纷推出当天

赎回当天到账的服务，投资门槛也迅速降低至

最低一分钱。中信银行还推出了申购赎回全自

动理财产品，账户里的钱可以自动转成理财产

品，需要用时又可以直接转到账户消费，而预

期收益率能达到活期存款的十几倍。

笔者在一家银行看到，理财经理会主动向

购买者介绍相关产品的收益和风险。“这是我

们银行自己发行的理财产品，不是代售的第三

方理财产品，它的风险等级较低，但它在产品

类型上写着非保本浮动收益型，最差的情况是

本金亏损到零。”理财经理告诉笔者：“若不

主动提示风险，不是专业人士的话，很难想到

本金可能亏损到零。”

“如果收益率都差不多的话，还是会选择

银行推出的理财产品，感觉银行更有保障。许

多互联网产品在信息的揭示上还是很不够的，

到期写不清楚，具体怎么操作也不清楚。”许

多投资者和专家均表示，互联网理财在风险揭

示和透明度上都需要改进。

传统文化辅导

渐成课外培训新亮点

□ 姜庆志

随着家长对孩子课外辅导的重视，课外辅导

班也呈现出遍地开花之势。据统计，济南市场大

大小小的教育学校将近五百家，多数以文化课和

艺术课辅导为主。近期，笔者走访中获悉，传统

文化课程逐渐成为了当下课外培训市场的新亮

点。

根据教育部网站4月1日公布的《完善中华优

秀传统文化教育指导纲要》，今后中国将把中华

优秀传统文化教育系统融入课程和教材体系，增

加中华优秀传统文化内容在中考、高考升学考试

中的比重。据了解，指导纲要明确要求分学段有

序推进中华优秀传统文化教育，分别针对小学阶

段、初中阶段、高中阶段和大学阶段提出了具体

的教学目标。要求在中小学德育、语文、历史、

艺术、体育等课程标准修订中，增加中华优秀传

统文化内容比重。

“‘传统文化’是指文明演化而汇集成的一

种反映民族特质和风貌的民族文化，是民族历史

上各种思想文化、观念形成的总体表征。是祖先

代代传承下来的经典，几千年来从未超越的最智

慧、最优秀、最有价值的财富。”启儒学校冯怡

宣校长说 , “济南有主打传统文化牌的亲子机

构，有零零散散的传统文化培训班，可就是缺乏

统一、正规的传统文化夏令营。”

市民刘女士有一个12岁的儿子，在学校曾参

加过一次穿汉服诵经的活动，此后儿子便对中国

传统文化产生了兴趣。“我和丈夫对传统文化知

之甚少，讲的多半是一些民间习俗。今年暑假，

儿子说想要体验传统文化的夏令营，可咨询一圈

后发现济南没有这样的活动。我觉得很有必须要

增加一些关于‘传统文化’教育的课程。让孩子

了解更多中国传统的文化。”刘女士说。

采访中，冯校长告诉笔者，学生在学习中得

到的不仅仅是分数，更重要的是文化素养的修

炼，目前大多数家长往往重视的是分数，忽视了

孩子们应该具有的传统文化。“传统文化”课的

开办一定程度上使学生能够了解更多的中国传统

文化，在不久的将来，传统文化教育将会让更多

的人从中受益。
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