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百年名校与实力央企的强强联合

中建长清湖实验学校正式签约
□胡文楷 报道

本报讯 4月29日，中建信和地产携手百

年山师大，正式签约共建中建长清湖实验学

校，打造区域学区大盘。

签约活动由政府、学校、企业三方参

与，明确了中建长清湖实验学校的政府所属

公办学校性质，揭开了百年学府山东师范大

学与实力央企中建信和地产竭诚合作的新篇

章。据悉，将要落成的中建长清湖实验学校

为山师附中附小标准化配备学校，并于2016

年9月1日正式开学，中建长清湖也将成为区

域内最大学区楼盘。百年名校与实力央企的

强强联合，必定会树立山东省教育地产的首

席品牌标杆！

中建信和地产，系实力央企、世界500强

中国建筑旗下成员企业——— 中建五局的地产

业务唯一运营平台，目前项目总投资额超过

300亿元，土地储备达657万メ，拥有地产开

发、物业管理双壹级资质，是国内少数获得

“全国五一劳动奖状”的地产企业。

作为有社会责任感的实力央企，中建信

和地产一直尚学重教，这次以中建长清湖项

目为契机，携手百年山师大签约中建长清湖

实验学校，打造区域学区大盘，期望能让更

多的孩子进入山师大附属中小学接受良好教

育。

中建长清湖，拥有万亩山湖的自然资

源，家门口的轻轨R1线站点，优越资源得天

独厚。200万メ央企名校大盘，成就区域内最

大品质学区盘，让孩子得到更好的教育，成

就美好将来。

同日，山东师范大学宣布，整合旗下山

师附小、山师二附中和山师附中等中小学资

源，正式成立山东师大基础教育集团，作为

山东师范大学在基础教育领域开展对外合作

办学的唯一授权单位。集团通过实施“名校+

新校”等多种办学模式，开展合作办学项

目，积极发挥名校引领带动作用，致力于推

进区域教育均衡化发展。

中建信和地产有限公司与山师大共建中

建长清湖实验学校，也是山东师大基础教育

集团正式成立后的首个合作办学项目。

□杜元杰 报道

本报讯 5月1日，济南万科新里程接待中

心盛大开放。活动现场人气火爆，继4月2 7日

品牌发布会之后，再次验证了购房者对万科新

里程项目的关注与认可。

济南万科总经理助理武磊在致辞中表示，

新里程作为济南万科第四城，将继续秉承万科

固有的专业态度与精工品质，打造成“好房

子，好物业，好邻居”的魅力社区。

万科新里程雄踞城市中轴线的区位优势、

四通八达的便利路网、8 0—1 0 8メ舒居空间以

及万科独有的全面家居解决方案，无不令在场

的朋友赞叹不绝。

作为国内龙头房地产企业，万科一直致力

于打造美丽生活的自我价值实现与社会责任担

当，用自己的专注与专业实现对中国城镇化的

系统表达。深耕济南以来，万科给这座城市带

来的是对现代人居体验需求的人性化回归与创

新。

济南万科新里程
接待中心隆重开放

生活家地板：
互联网思维产品豪赌大众时尚
□ 王愫

在3月到5月，这个家居行业最重要的销售

季里，无论是北方还是南方，市场上卖得最好

的地板是两种：生活家除醛地板和生活家·巴

洛克地板威尼斯系列镶嵌地板。这与整个市场

的冷清形成鲜明对照的是，许多生活家体验店

在促销期间都会排很长的队。生活家企划中心

负责人表示，是大数据让生活家发现了地板产

品的大众时尚流行趋势，生活家改变了过去那

种上百款产品同时促销的模式，集中资源销售

这两款能够引发消费者时尚共鸣的产品，结果

是单品销量超过了过去多种产品的累计销量。

所谓互联网思维就是以病毒式传播为基础

的病毒式营销，核心是抓住或制造一种流行趋

势，并生产与之相匹配的一种传媒式产品。和

其他品牌相比，生活家地板发现时尚趋势的能

力非常突出，这是其能够用互联网思维卖地板

的基础。

色彩和款式是所有时尚产品的显著特点，

也是最能吸引眼球和打动人心的。除采用2014

-2015年度国际家居流行色外，生活家·巴洛克

地板威尼斯系列在工艺上也有着强烈的设计

感——— 原瓷、琉璃等不同的设计元素组合在地

板上，让地板产品更加富有色彩张力和表现

力。生活家·巴洛克地板威尼斯系列是木地板

行业第四次革命的代表性产品，在“色彩和形

状”方面的革命，使其拥有了传媒式产品的特

征。

不久前，生活家刚刚联合中国林产工业协

会、中国流行色协会等机构发布了《国际流行

色·中国家居装饰流行趋势》。生活家显然充

分利用了对趋势的预见，从而创造出生活家·

巴洛克地板威尼斯系列和生活家除醛地板这两

种代表流行趋势的产品；最终流行趋势成为了

生活家最强大的营销工具。

东风标致发布“Blue—i”车载互联品牌

北京车展期间，各大汽车厂商不仅推出全新车型抢占眼球经济，领先的汽车科技

配置同样作为车企们一大杀手锏，吸引着众多看客驻足观望。4月20日，东风标致品牌

携旗下多款车型亮相北京车展，搭载于2014款东风标致508罗兰·加洛斯限量版车型上

的“Blue-i”车载互联系统同时揭开面纱，在北京车展“车联网”潮流中大放异彩，以

科技创新诠释全新驾驭感受。

智能安全

以人为本的便捷服务
随着消费者需求不断增加、信息网络

不断普及，特别是无线移动技术的升级以

及移动互联网的应用，汽车与互联网的结

合成为必然，智能化、信息化的车联网技

术已经逐步成为未来汽车发展的一大方

向。“BMW iD r i ve互联驾驶系统”“梅

赛德斯-奔驰c onne c t智能互联”因一直尝

试提供更好的车联网服务，而发布至今备

受业界关注。

东风标致自2 0 1 3年提供车载互联服务

以来，今次正式发布“Blue-i”车载互联品

牌也与前二者一样，具有“智能出行”

“安防保障”“专属服务”三大功能，旨

在让消费者感受行车过程中的安全性与便

捷性，实现更广泛的娱乐性和互动性，以

行程规划、安全防护、信息娱乐、人工后

台为优势为消费者带来前所未有的体验。

◆“智能出行”———
在方便车主出行的同时提供更多元的

信息服务，智能出行为用户提供一键导

航、兴趣点查询、实时路况 ( 动态路径规

划)等信息服务，面对复杂的道路情况，不

但能为车主提供最佳路径，而且还可以提

供附近热点查询。

◆“安防保障”———
为车主提供更加便捷安全的行车保

障，安全防护不仅为车辆提供定位与被盗

协助、碰撞自动报警，更享有道路救援服

务，当车主遭遇到紧急问题时，轻轻一按

便享受道路救援，更加便捷。

◆“专属服务”———
为车主提供“畅行无忧”的全新驾驶

感受。专属服务包含天气、新闻、股票信

息服务，更享有违章查询、城市活动、

WiFi热点等。

东风标致升蓝计划

重要组成部分
2 0 1 4东风标致迎来“升蓝突破年”，

今年将是东风标致产品技术投放最为密集

的一年，也是用户体验升蓝的重要一年。

东风标致将进行一场产品、动力、智能、

安全等方面的全面升蓝革命。

B l ue - i依托于技术升蓝，更重要的为

用户提供诸多服务功能，沿袭时下“互联

网思维”以用户为核心的理念，是东风标

致技术研发与消费者需求的结合，象征品

牌愿景“诠释全新驾驭体验”的行进方

向。

此次2014款东风标致508罗兰·加洛斯限

量版车型搭载Blue-i车载互联系统，在彰显

品牌不凡技术实力的同时，也再一次深化了

508这一智享品位中高级座驾自在稳进、知

性与优雅的非凡气质。随着升蓝计划的进一

步 深 入 ， 未 来

“Blue-i”车载

互联系统技术将

有望通过EMP2

模块化平台搭载

于 更 多 新 车 型

上 ， 满 足 各 级

市场 的 用 户 需

求。

▲有国家权威部门的检测报告做背

书，生活家除醛地板一上市就成了卖

得最火的环保时尚产品。

图为消费者正在选购生活家益呼吸

除醛地板。

涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠涠

□陈鸣飞 报道

本报讯 4月26日，龙湖·名景台示范区盛

大揭幕。济南龙湖地产各级领导、2000余名龙

湖·名景台诚意客户，共同见证了这场盛会。

当日，济南龙湖领导精彩致辞后，龙湖·

名景台示范区正式开启，活动现场上演奇幻高

杆秀、小提琴演奏、花车女王等互动节目，并

多轮大抽奖。来宾们在感受美景的同时，更享

受到龙湖的独具匠心。

凭借五重景观的精心打造，龙湖地产项目

被誉为“中国最美的园林”。而以第四代洋房

为定位的龙湖·名景台，更是集龙湖自然营造

修为之大成。当天参观过程中，来宾们对名景

台整个示范区的溢美之词不绝于耳。

作为济南西客站版块稀缺的高品质洋房社

区，项目傍依腊山河、小清河以及腊山河公

园，自然资源优越。在产品方面，强调人与自

然的共生，以大楼间距、大花园、一梯两户等

为标准，营造龙湖式生活。用龙湖最擅长的

“360度景观定位”“五重景观”等手法，打

造可居可感的生活环境。

据悉，龙湖·名景台主力户型为90-150平

方米洋房，其中，精装样板房已于5月1日盛装

绽放，济南正式迎来龙湖洋房时代。

龙湖·名景台示范区开放
龙湖第四代洋房入济

□杜元杰 报道

本报讯 教育资源已成为房地产市场炙手

可热的必要配置。购买优质学区房，不仅可以

解决孩子的读书问题，更是一种长远的投资。

重汽翡翠外滩，在社区内打造新校区，整

体引入历城六中名校，50多年的建校历史，经

验丰富的资深老教师，还有创新的管理理念，

是历城区唯一一家连续十年荣获“济南市改革

试点学校”称号的学校，并拥有2012年济南市

教育系统“济南市家长满意学校”等一系列荣

誉。随着新校舍在五月份竣工，历城六中原班

人马即将强势入驻。选择翡翠外滩的业主，孩

子在家门口读九年一贯制名校，享受城市优质

教育，创造人生的高起点。

同时，重汽翡翠外滩，占据二环东路与滨

河大道的绝佳位置，畅享立体便捷交通，其优

秀的建筑品质，6万メ异国风情园林，超大楼

间距，人性化舒适户型，浓郁的人文环境，让

家长和孩子在好的环境中受到熏陶，生活本身

变成了一场生动的课堂。

据悉，目前重汽翡翠外滩110-140メ新品

加推，140-170メ大户型正火爆热销中。

历城六中强势入驻重汽翡翠外滩

□杜元杰 报道

本报讯 4月27日，北大资源集团首个

社区级新文化中心——— 北大资源尚品清河

新文化中心正式揭牌运营。作为北大资源

与济南市天桥区人民政府共同探索公共文

化服务的尝试，

新文化中心还挂

牌为“济南市天

桥区泺口街道文

化中心”。

北大资源集

团在探索文化与

社区融合的过程

中，创新性的研

发出新一代的社

区模型——— 新文

化社区。此次新

文 化 中 心 的 落

地，正是新文化

社区全国落地的

一个新座标、新起点。揭牌仪式也因此成

为了政产学研集聚一堂的盛事。北京大学

常务副校长刘伟，以及中央党校、文化

部、济南市天桥区政府、方正集团等相关

单位的领导共同参加了本次揭牌仪式。

尚品清河新文化中心，一是承载北京大

学、方正集团的文化与资源的空间，比如

北大讲堂、北大书院、“资源家”体验

区。同时，还量身打造了居民生活的服务

空间，像教室、书画室、活动室、志愿者

之 家 等 等 。 今

后，北大资源将

在旗下所有项目

都创建社区级新

文化中心，以融

合北大资源特色

与社区居民需求

的特色，让业主

在家门口就能感

受 到 文 化 的 力

量。

亲 临 现 场 的

北大常务副校长

刘伟对新文化中

心给予了很大期

待。他表示，希望新文化中心能够秉承北

京大学“中西兼容、雅俗并包”的优秀传

统，积极传播古今中外优质的文化资源，

用雅俗共赏的方式，传播北大精神与北大

品格。

北大资源首家

社区新文化中心济南揭牌

▲尚品清河新文化中心外景

▲签约现场

五一小长假期间，恒大帝景凭借“抄底特

价房、购房折上折”等优惠措施吸引了众多购

房者的到来。活动以来，销售中心客流不断，

成交火爆，并应购房者强烈要求一再加推，用

实力刷新济南豪宅成交记录，掀起抢购潮。而

在热销的背后，恒大帝景以豪宅实力，完美诠

释殿堂级领袖官邸之根本。

恒大帝景坐落文化东路与山大路交汇处，

山师、山师附小、文东小学等名校环伺；大润

发、家乐福等购物场所林立；省中医、齐鲁医

院、省立医院等一流医疗举步即到。中心领

域，繁华左右。恒大帝景定制级5 0 0 0余メ超五

星级铂金会所，涵盖商务、运动健身、文化休

闲等极致尊贵服务。5 0 0 0余メ国际风情商业

街，规划入驻大型超市、高端酒楼、日常配套

等，以容纳满城的繁华满足生活一切所需。

目前，恒大帝景三期新品全新面世，9 5メ

学府三房，最低1 . 5万元/メ起，赠1 5 0 0元/メ

精装，真正实现了三代同堂，安家豪宅区的梦

想。2 2 0—3 2 0メ殿堂级藏品大宅，3 . 5ヨ阔绰

层高，3 0 0 0元/メ豪装标准，为峰层人士打造

绝无仅有的藏品级豪宅。

恒大帝景，重新树立济南豪宅标杆。

恒大帝景完美诠释
壹号豪宅

去哪儿网五一度假

成交额6倍增长
国内最大的搜索旅游商务平台去哪儿

( NASDAQ: QUNR) 近日发布五一期间营收

额，其中度假业务成交额达到了同比6倍以上

增长，而门票预定量更是呈现2 5倍的巨幅增

长。可见去哪儿网的新业务孵化计划正迎来收

获的季节。

分领域来看，在业内人士最为关注的“无

线领域”，去哪儿网亦保持着明显的领先优

势，其中机票搜索量峰值年对年增长达到

150%，而酒店搜索峰值同比去年5 . 1的增长高

达3 9 3%，此外无线端的其他团购火车票等均

呈现1 0 0%以上的增长。与此同时去哪儿网的

“机票业务”的出票量以及“酒店业务”的间

夜量亦保持高速增长。

值得注意的是，此次去哪儿网五一运营额

的增长迎合了黄金周前去哪儿网提交给SEC申

报的内容，庄辰超在信中曾表示：“我们非常

专注地执行我们的战略，并且比竞争对手的增

长要快。但我们还在起步阶段，我们在不断地

被巨大的市场机会所鼓舞。”

去哪儿网COO彭笑玫表示：随着人员和市

场投入的不断增加，去哪儿网的众多新业务都

迎来迅速的发展和增长，刚刚过去的黄金周，

在给我们带来欣喜的同时，也同样证明了我们

战略准确性；此外去哪儿网正在快速推进和航

空公司、酒店等供应商的合作。她同时表示，

去哪儿期望更多的合作伙伴加入，一同分享在

线旅游新时代下的无线端盛宴。

近日，吉利新金刚系在河南嵩山少林隆重

上市。新车传承了老款金刚结实、耐用、高性

价比的“真功夫”，在外观、内饰、配置、动

力上进行了全新升级。吉利新金刚包含金刚三

厢、金刚两厢和金刚CROSS总计三款车型。

上市八年来，吉利金刚以结实耐用、丰富

配置、高性价比等“真功夫”得到了消费者的

信赖，如今全新升级的吉利新金刚车系，以新

金刚三厢、两厢、CROSS三款产品组合拳的形

式再度归来。新金刚系以其新的外观内饰造型

设计、领先同级的动力总成、超低静音品质、

更高性价比、丰富的舒适配置等新亮点，将再

次续写AO级家轿传奇。

吉利新金刚系列致力

打造新实力派国民家轿

华晨汽车重磅出击济南区域市场，在2 0 1 4

年 4月 1 0日举办的“齐鲁春季汽车展示交易

会”上精彩亮相。

华晨汽车为筹备车展，用心提取了金杯6

款卓越商务车，中华5款精品品质车。其中，

始终秉承“卓越商务领航者”形象的华晨金杯

携旗下金杯海狮、金杯大海狮、金杯阁瑞斯及

金杯新海狮的多款车型粉墨登场，而致力“国

民精品车”的华晨中华则携带中华H220、中华

H230、中华H330、中华H530及中华V5，可谓

集紧凑家轿、SUV多种品质新款齐上阵，通过

展示自主品牌的品质创新，赢得市场青睐。

华晨汽车重磅亮相
齐鲁大地

面对火热的SUV市场，一汽丰田全新RAV4

全面突破，所开拓出的驾乘新境界为其收获了广

泛赞誉；对于那些追求性能与质感的消费者，有

30余项改进的“高性能越级座驾”新REIZ锐志

更能激发他们的购买欲望；上市首月即轻松冲进

“万辆俱乐部”的全新VIOS威驰散发的青春朝

气吸引了大批观众。

在此次齐鲁春季车展上，一汽丰田不仅展示

了丰富的商品实力，同时，也有其“专业对车,

诚意待人”服务理念的展示。凭借这份赤诚之

心，一汽丰田已赢得了400万中国用户的信赖和

认可。未来，一汽丰田将会为更多消费者带来喜

悦的汽车生活。

一汽丰田齐鲁春季车展

魅力全接触
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