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□马世波 刘明志

山有情、水含笑、红叶生香、奇石唱
歌……在齐鲁大地，沂蒙山脚下，大自然的鬼
斧神工造就了一个山水如画似诗、文化底蕴厚
重、生态钟灵毓秀的好地方——— 临朐。这片古
老而丰腴的土地，倚沂山之浑厚，挟弥、汶、
沭、沂四水之灵气，孕六千年文化之底蕴，古
老与文明相互摇曳，涤荡出今天光彩熠熠的
“灵气所钟，山水临朐”。

“沂蒙一家亲”———

跨越180公里的“握手”，5A

联创亮出“组合拳”

金秋九月，又到一年丰收时，沂山5A创建
工作即将迎来国家旅游局初检。正全力备战
“大考”的沂山戮力齐心，为晋级一切工作为
5A让路，本着以创促建的原则，对照5A标准和
评定细则，一鼓作气完成了对景区内所有景点
质量等级内部评定和考核，找准薄弱环节，细
化、量化创建方案，倒排工期强短板、补差
距，对标达标，全面吹响了冲刺5A级旅游区的
“冲锋号”。

作为临朐现有的10处国家A级旅游景区中
唯一一家4A级景区，沂山有着做大做强临朐旅
游的后发优势，在突破临朐乃至潍坊5A创建中
又不失“舍我其谁”的更大担当。风靡大江南
北的一首《沂蒙山小调》，唱红了沂蒙山的同
时，也让沂蒙山主脉之一的沂山，在连续多年
创建5A的探索中，有了独辟蹊径大攻略———
“握手”同属沂蒙山革命老区和同一山脉的蒙
山，联手创建国家5A级“沂蒙山旅游区”，共
同叫响“沂蒙山”品牌，打造山东旅游发展新
的增长极。

跨越180公里的沂山蒙山两大景区，握手
“抱团”创5A，一个量体裁衣的实践，一个恰逢
其时的决策，更多基于临朐决策者对5A创建的求
索和先行。为创5A，近年来，临朐不间断地“走
出去学、请进来教”，去浙大举办旅游业发展专
题培训班年年不落，“马不停蹄”地赴泰山、云
南石林、济南天下第一泉等国内知名5A景区一心
只为求得“他山之石”，同时，对照5A标准，邀
请中国创意研究院、山东省社科院旅游研究中
心、北京万诺普旅游规划设计院的知名旅游专家
剖析沂山的优势、机遇以及挑战，把脉问诊开
方，共同探讨5A创建的突破之路。

为跨过从4A到5A的高门槛，沂山在精雕细
琢精品景区上铆足了劲，重细节、重品质，突
出抓好一个规划、办精一个文化节、演好一台
戏、唱响一首歌、办好一个国际性运动项目、
一套好体制、一支好队伍、打造一批国字号品
牌“八个一”，创5A“九大任务”、“十大重
点工程”紧锣密鼓，陆续完成，沂蒙山统一标
识、LOGO标志出炉，宣传视频、统一网站、
沂蒙山联票、统一宣传画册、导视系统设计及
安装等项目即将完工，沂山着力在景观上做精
做特、在经营上做大做强、在服务上做优做
细，一步一步向5A标准靠近。

从4A到5A，一个数字的变化，折射的却是
一个景区质的飞跃，沂山从细微处入手，从细
小处着眼，把标准化、人性化镌刻在服务游客
的点滴细节中，不论从指向标识、景物标识、
服务中心，还是到售票服务、讲解服务等均从
游客角度出发，想游客所想，“一切为了游
客、一切服务游客”被摆在了中心位置。5A创
建，仅是起点。沂山正在新起点上谋划更高层
次大发展——— 牵手蒙山，联动潍坊风筝之都，
构筑山东旅游格局中的第三极。

“风景这边独好”———

从一点到多极，大旅游格局呼

之欲出

“齐地旅游之所，临朐最胜。”此赞誉由
来已久。作为山东省千里民俗旅游线上的重点
县，临朐有山有水有人文，重点景区30余处，
其中4A景区1处，3A景区6处、2A景区3处，国
家级水利风景区2处，省级工、农业旅游示范点
各1处，省级风景名胜区3处，省旅游强镇4个，
省级旅游特色村2个……不胜枚举的景点犹如群
星闪烁，镇山、名泉、红叶、化石、奇石各具
特色，又互为补充。

“石门红叶染青山，龙湾海浮即江南。山
旺化石书万卷，东镇碑林纪千年。巨洋湖波连
天涌，沂山双崮锁云烟。淌水黑松涛震谷，嵩
峰抹黛映龙潭。”一首八景诗，以文学的视角
将临朐旖旎风光诠释得淋漓尽致。不同的风
景，不同的意境，不同的内涵，使得络绎游客
沉浸其中流连忘返。

——— 老龙湾，全国七十二名泉之一，被誉
为“北国江南、鲁中桃源”。明代著名散曲家
冯惟敏曾常住于此，写出脍炙人口的散曲辑成
《海浮山堂词稿》，铸剑池、雪化桥、江南亭
等20余处景点让人目不暇接，湾内泉计万许，
泉水恒温，盛夏酷暑，清澈甘冽；数九寒冬，
雾气蒸腾，自古就有“冶源烟霭三冬暖”佳句
流芳，名人文化和泉水文化联袂演绎了老龙湾
灵秀经典之美。

——— 石门坊，情山石门坊、爱河红叶地，
堪称“红叶仙山，石门画廊”，集雄、秀、
奇、幽、险、灵于一身，漫山红叶与北京香

山、南京栖霞山、苏州天平山、四川末亚罗齐
名。每值深秋，黄栌红透，层林尽染，穿行其
间，如置身仙境。

——— 山旺国家地质公园，有“万卷书”之
称，被中外学者称为“化石宝库”。距今已有
2000万年，古生物化石保存完整且种类繁多，
现已发现10多个门类700余属种，为世界罕见。
走进山旺，有如游梦境和科幻世界之妙。

嵩山、黑松林、神牛谷等绝佳旅游资源亦
如玉珠散落玉盘，点缀在临朐的绿水青山间。

临朐依托旅游的殷实“家底”，针对景点
散落于阡陌之间的特点，以沂山5A创建为引
领，从各景点强基内功切入，采取捆绑开发、
统一包装、提升级别、优化组合的大手笔，做
好“提升”和“新建”文章，打造大旅游格
局。

——— 老龙湾综合开发，主打泉水文化，同
步东进、西拓、北延，与海浮山、巨洋湖、弥
河一体规划、综合开发，改扩建冯惟敏纪念
馆，配套开发旅游专线、海浮山观光线路，问
鼎省级旅游度假区。

——— 石门坊改造，以打造全国著名的红叶
文化主题生态旅游精品区为目标，深挖红叶文
化，围绕“一核、两心、一廊、四区”，拓展
发展参与性旅游项目，集红叶观光、乡村体
验、农家乐、休闲娱乐、养生度假于一体的综
合性逍遥景区初长成。

——— 山旺国家地质公园升级，立足申报世
界地质公园，突出远古文化、尧帝文化、火山
文化、化石文化，年内建成的地层剖面保护景
棚将利用4D再现古生物化石形成过程，成为最
佳科普探秘旅游目的地。

黑松林提升项目扬“幽谷、绿水、黑松”
之长，整合黑松林、神牛谷、八棵树沟、万亩
板栗园、万亩苹果园，与神牛谷联创国家3A级
乡村旅游聚集区；嵩山景区依托独一无二的山
地和林果资源，塑造山地探险、生态果乡旅游
品牌；五井阳城欢乐谷、双雀山、印象火山、
八歧山也一呼即应，为临朐再添南部生态逍遥
游产品集群。

为打造全国最佳休闲度假旅游目的地，临
朐实施“旅游提升年”活动，贯之“大旅游、
大产业、大发展”理念，确立了“区域整合、
优势互补、共塑品牌”集群式发展模式，按照
“统筹规划、突出重点，体现特色、分步实
施”原则，突出5A创建、重点项目、宣传营
销、节会活动、产品升级、乡村旅游、队伍建
设“七大重点”，完善标准、产品、营销、管

理、服务“五大体系”，加快抓5A提档次、抓
项目促转型、抓宣传树品牌、抓营销拓市场、
抓服务塑形象“五大突破”，同步规划、联动
打造以沂山为龙头、县内重点景区为骨架的大
旅游格局，加快旅游大县向旅游名县的跨越，
进一步叫响“灵气所钟，山水临朐”。

“掀起你的盖头来”———

旅游与文化联姻，“文化之

旅”踏着节拍一路欢歌

文化如水，润物无声；旅游如歌，养人性
情。文化与旅游一脉相承。临朐作为全国文化
模范县、全国社会文化先进县、全国最大的奇
石集散地之一，被誉为“书画之乡”、“小戏
之乡”、“中国观赏石之乡”、“中国民间艺
术之乡”，底蕴厚重的地域文化资源与群众喷
薄增长的旅游需求不断融合，临朐文化旅游携
手走来、一路欢歌。

徜徉于临朐峰峦起伏与林木葱茏间，一步
一景，移步异景，一景就是一段历史，一个传
说。自西汉置县迄今，历经2000多年沧桑，文
物古迹浩繁，大汶口、齐长城等688处古文化遗
址，道不尽历史文化的流韵斑驳。近年来，临
朐依托山水地域景观资源和浓郁民俗文化内
涵，以“打生态牌、唱文化戏、念山水经、走
特色路”高端定位旅游开发模式，对众多珍贵
资源修复、完善、提高乃至整合“唤醒沉睡资
源”，以旅游活化文化遗产、用文化提升旅游
品质，让历史与自然“牵手”、文化和旅游
“联姻”，构筑起以生态休闲与文化体验为主
题的大旅游概念。

民俗文化赋予旅游灵动神韵。临朐深挖和
包装当地地域风情及民俗文化，在“新、奇、
特”上做文章，主打富有吸引力的民俗风情文
化旅游产品。以周姑戏、红丝砚、桑皮纸、全
羊宴等非物质文化遗产为依托，新上观赏性和
体验性十足的特色项目，让游客欣赏到魅力独
具的周姑戏表演，领略临朐年画、雕塑、陶艺
等民俗文化制作工艺；另辟蹊径打造“民俗文
化逍遥游”，突出天然、质朴、清新、幽雅，
强调水趣、闲趣、野趣、农趣，叫响生态休
闲、乡村田园、民俗文化、绿色美食四大“乡
村逍遥游”品牌，培强穆陵寨、神农寨等一批
规划起点高、区域特色鲜明、市场带动力强的
乡村旅游“龙头”，沂山国家森林公园、沂山
镇大关村、城关街道谭马村、城关街道月庄村
成功入选首批省“逍遥游”乡村旅游示范点，
开发沂山探古寻幽、山旺科普探秘等精品线
路，打造文化之旅、科普探秘之旅，开展“山
水临朐民俗逍遥游”、“沂山登山节”、“沂
山槐花节”、万亩黑松林“弥河溯源”、石门
坊“红叶旅游观光月”等主题活动，吸引游客
来临朐“吃农家饭、住农家房、干农家活、感
受农家习俗、体验民俗风情”，让游客在游哉
悠哉中尽享民俗文化大餐。

产业文化给力旅游魅力焕发。临朐整合和
扩展奇石、书画、雕塑、红木工艺4大品牌文化
产业圈，以文化为支撑构筑文化旅游产业高
地，开发了观赏石、书画、雕塑、红木、土特
产等5大类、千余种极具地方特色的旅游商品，
其精美细致的制作和设计新颖的造型博得国内
外人士喜爱；以特色文化为支撑的奇石市场、
临朐文化城、金地旅游商城、龙韵文化城、五
井北方石林5个专业经营旅游商品的市场功能互
补、各具特色，以文化宣传、商贸交流、旅游
休闲为主题的一批精品旅游线路络绎如云，实
现了由单一的观光旅游向现代旅游和文化产业
大融合大发展转变；主打温泉养生文化的温泉
度假项目开发异军突起，沂山温泉度假村、揽
翠湖温泉度假村相继开工，依托温泉养生文化
开发了一系列休闲、文化、商务、会议、考
古、节庆、民俗等特色旅游项目……从“游临
朐景区”到“品临朐文化”，临朐以特色文化
产业的聚集拉长了旅游产业链，扩版了旅游格
局，擦亮了文化旅游名城名片。

饮食文化品味旅游原生态本元。赏美景、
品美食，相辅相成，不可或缺，从“吃、住、
行、游、购、娱”旅游六元素中吃居首就足见
一斑。原生态山水中的绿色天然美食和特色风
味小吃，更是临朐旅游令人神往之处。临朐一
直致力于为旅游植入特色饮食文化元素，匠心
开发了全羊宴、全鱼宴、鹅肥肝、蜂蛹“四大
美食”。全羊席是清代名贵大宴(宫廷宴)之一，
与满汉全席齐名中华，扬名九州，被省饮食文
化协会评为“山东名宴”；临朐鹅肥肝与鱼子
酱、黑松露一起被誉为世界三大美食，中外宾
客青睐有加；全鱼宴以“淡水鱼王”——— 虹鳟
鱼为原料，其质优、肉嫩、味美，让游客久久
难忘……还有传统民俗工艺加工的全蝎、河
蟹、煎饼、柿饼等，均是色、香、味、营养俱
佳的上乘美食，借到临朐非去不可的十个景
区、非买不可的十种旅游商品、非尝不可的十
大美食“三个十”评选活动之东风，让饮食文
化效应“更上一层楼”。目前，临朐发展起五
井全羊、巨洋湖冷水鱼等特色美食基地100余
处，12家星级酒店和26家旅游推荐宾馆以灿烂
的微笑、热情的服务，让游客在纵情山水的同
时尽享口福，以“舌尖上的诱惑”让游客不仅
愿意来，更愿意住在临朐、吃在临朐、娱乐在
临朐、更多消费在临朐。

旅游与文化完美融合，阅景与悦心相得益
彰。临朐正成为全国重要的旅游目的地，以崭
新的姿态、全新的面貌、独具的魅力迎接八方
宾朋。

集群发展 共塑品牌
临朐以沂山5A创建为引领构筑大旅游版图

层林尽染——— 石门坊红叶

全国七十二名泉之一——— 老龙湾 江北第一瀑布——— 沂山百丈崖瀑布

全国最大的奇石集散地之一——— 中国奇石城

幽谷 绿水 黑松——— 九山黑松林
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