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本报讯 国庆期间，苏宁集中近20亿让利资

源，线上线下协同，六大银行、百大工厂协作，

通过5大营销举措、3重服务保障，打造全年最适

宜购买家电的消费黄金周。

据笔者了解，9月28日至10月8日，在苏宁门

店购买家电产品，满1000元即可返还100元的双

线无敌券。不同于以往传统卖场，返券不仅能在

门店使用，还可以在苏宁易购上使用。

苏宁针对银行卡用户，联合招行、建行、工

行、中行、光大、广发等银行推出“6大银行卡

刷卡三零分期”活动，消费者在苏宁购物单件满

1500元刷卡办理6期分期，即可参加“0利息、0

首付、0手续费”活动。

9月18日起，若在活动期间成交价高于十一

国庆期间价格，消费者则可凭苏宁购物凭证享

受差价双倍返还( 特价机、指定机型除外) 。同

时，针对双节期间大宗购物的消费者，苏宁将

由专人全程陪同，专享快速付款通道，减少旺

销期间排队的苦恼。同时大量配件商品的上

市，保证消费者在苏宁门店的一站式购物。

国庆来苏宁
怎么买价都低

本报讯 9月16日，海南快克药业有限公司

发起了题为“快乐拳击，健康中国”的2013防感

冒出击季暨感冒合理用药促进行动的公益活

动，并在北京举行了盛大的启动仪式。前世界

重量级拳击冠军迈克·泰森受邀出席了这次公益

活动，并担当“防感冒健康公益大使”。

海南快克药业有限公司总经理何天立在现

场介绍道，此活动旨在提高全民身体素质，提

高身体抵抗力，呼吁合理用药，扭转不合理的

用药观念和输液依赖症。

为此，在活动仪式上，快克发表了感冒合

理用药倡议书，并发布了《快克儿童安全用药

手册》和《快克感冒健康手册》。

笔者注意到，作为当天活动的公益大使，

拳王泰森第三次来华一改往日形象，一身白色

西装，谦逊有礼，对活动各环节及会后采访都面

带微笑、积极配合，并在现场跟小朋友一块大

跳快克“防感冒健身拳”，显露出各种萌相。

泰森在现场互动中还表示，自己很高兴能

来到中国做公益，号召大家多锻炼，都远离感

冒。遇到感冒，就要快速出击，方能快速战胜

感冒。

快克强势发起2013年
防感冒出击季攻势

本报讯 9月9日，山东回归自然有机食品股

份有限公司菏泽分公司举行盛大开业庆典。

上午十点整，开业庆典正式开始。回归自

然菏泽分公司总经理王进宏先生首先致辞。他

说，山东回归自然有机食品股份有限公司是一

家专营高品质食品，以中医养生和西医营养学

为理论基础，把食品、文化、艺术有机结合，

提供身心健康解决方案的服务连锁运营商。公

司长期致力于在全世界范围内寻找最优秀的诚

信食品品牌，把最优质的产品组织起来，通过

回归自然的连锁渠道，来满足消费者日益增长

的高品质食品的需求。

回归自然菏泽分公司是菏泽市内第一家主

营有机食品的公司。公司主要经营高品质、零

添加的健康食品约800个品项。分公司将严格秉

承总公司以传承经典为基础、以优质的服务，

为菏泽广大消费者提供高品质的健康食品。

回归自然有机食品
菏泽分公司盛装开业

本报讯 9月5日，中国酒业协会、山西杏

花村汾酒集团联合在京举办了竹叶青酒荣获中

国名酒50周年纪念活动。

汾酒、竹叶青酒、白玉汾酒、玫瑰汾酒并

称为汾酒股份公司产品的四朵金花，汾酒、竹

叶青酒多次获国家名酒称号。

“竹叶青”是与“杏花村”齐名的国家驰

名商标。她有着1 5 0 0年的悠久历史，积淀了深

厚的文化底蕴，这是其它保健酒无法与之媲美

的。汾酒集团公司董事长李秋喜在致辞时说，

企业的发展必须与社会的进步融为一体，汾酒

集团要努力实现“中国酒魂”的“中国梦”：

把汾酒打造成第一文化名酒，把竹叶青酒打造

成养生保健第一品牌，把杏花村酒打造成最受

老百姓喜爱的第一民酒。竹叶青酒将引领保健

酒市场健康发展的新方向。

纪念竹叶青酒荣获
中国名酒50周年

近年来，山东正成为国内 I T行业的重

镇。截至2011年，工信部发布全国软件业经济

数据，山东软件业务半年收入就达到了580亿

元，同比增长42 . 4 4%，仅次于江苏、北京、

广东、辽宁，位居全国第五位。

省城济南，正成为山东的“硅谷”，在

此云集了1 1 0 0家软件企业。山大路这条因经

营高科技产品而出名的“济南中关村”，更是

闻名遐迩。山大路毗邻济南高新技术开发区以

及山东大学等4 0多所大中专院校和科研所，聚

集了浪潮集团、山东松下等2000多家从事I T产

业的企业，为山东省最大的智力、技术密集区

之一。

随着历下区政府打造“山东硅谷产业基地”

战略的逐步推进，山大路这条集“产、学、研”

为一体的代表性区域，再次被社会关注。

按照规划，基地将依托山大路现有产业发

展格局，充分利用区域科技文化资源优势，重

点发展软件信息、设计咨询、电子商务、文化

传媒等产业领域，推动山大路产业结构调整升

级，建立辐射全省的科技创新中心和知识经

济产业基地。

根据规划，山东硅谷产业基地将在2014年

引进10家以上国内500强企业或知名企业，以

龙头企业带动周边区域产业发展，致力成为世

界500强企业总部办公平台。

2 0 0 9年，华强集团以6 . 5 7亿的天价拍下

山大路上45亩土地，创下单价1460万/亩的地

价新高。2011年，华强广场热销5亿，创造了

进军济南后的第一个不朽传奇。2013年，华强

集团“王者归来”，全面启动山东战略，七盘

联动，开发量超1000万平方米，于济南中心城

区绝版地段，开发百万平方米华强城，再续央

区传奇，华强作为一家高科技企业，在济南

市中心一直引领着济南人的目光。

据悉，华强广场是中国5 0 0强华强集团

开启山东市场的第一站，由电子专业卖场、

高端商务公寓、顶级写字楼三大功能板块构

成，是深圳华强集团环渤海战略布局中重要

的一环。

华强集团董事长梁光伟表示，今后华强将

借助山东快速发展的良好契机，深入落实协议

内容，加强与山东有关方面的合作，加快项

目建设进度，争取早日竣工，早日见效。

云集1100家IT企业
济南成山东“硅谷””

山东硅谷为何落子华强？

本报讯 近日，金立即将发售的EL I FE

E6mini爆红网络。9月6日，童颜美男林志颖在自

己的新浪微博上发布了自己对一部酷似iPhone5C

新机的“解剖实验”照片，瞬间引来了一群粉丝

的膜拜。那么，是什么原因让ELIFE E6mini成

为了继iPhone5C之后又一部让小志如此迷恋的智

能手机产品呢？

7月刚刚上市的EL I FE E6首次将“一体

化”概念引入到智能手机领域，而此次E6mini在

外观设计上继续沿用了这一“讨喜”卖点，不同

的是，E6mini背部比E6更显圆润。 E6mini机

身引用球体黄金切割设计理念，采用6 . 3毫米圆

角一体化设计，使得弧度非常优雅。据金立相

关人士透露，为了保证手机“一体化”得以实

现，整机在设计时便规定“绝不能有任何一处

多余的开孔、接缝”、“机身四面必须经过手

工打磨”。

E6mini圆润的背部设计还保证了手机为用

户带来最佳的持握感。其机身设计可以保证无

论何种手形的用户均可舒适把握，由此更可带

来自如的单手操作体验。

智能机手机的巨大耗电量如今已成为用户

的头号烦恼。据悉，大部分的手机电池充放电

存在5%左右的误差，而ELIFE系列手机电池

内嵌“电量计”，确保电池能100%充放电。

此外，E6mini迷你的机身中还加入了和E6一

样的智能同步心跳，可同步各应用唤醒系统

的时间，降低看不见的功耗，实现智能化省

电功能。同时，CABC动态背光调节功能，根

据手机屏幕显示的画面色调自动调节屏幕明

暗度，可节省3 0 % 的电量。配合E6 mi n i的

3000mAh大电池，可为手机提供持久动力，

让用户使用时间更长，用户看视频、看小说

也可以更随心。

金立集团总裁卢伟冰表示，从 E 6 到

E6mini，金立通过ELIFE子品牌向所有智能手

机用户传递着这样一个信息：金立专注手机

十余年，如今以消费者为导向持续发力，将

不断推出令市场满意的优质智能手机终端。

金立发售ELIFE E6mini颠覆国产手机观

浙商银行

成功发行15亿元小微企业金融债
□李阳 报道

本报讯 日前，浙商银行在银行间债券市场

成功发行15亿元小微企业金融债券，期限5年，

票面利率5%。债券的募集资金将专项用于小微

企业贷款，有针对性地加大对小企业的扶持力

度。经中诚信国际信用评级有限责任公司综合评

定，本期债券信用级别为AA+，发行人主体信

用级别为AA+。

据悉，此次发行15亿元金融债券，是根据浙

商银行小微企业贷款发放的需求和节奏来进行安

排的。如果小微企业贷款需求旺盛，该行还将择

机追加发行。

本期金融债的发行，将为浙商银行提供

中长期稳定的资金，改善资产负债的期限错

配结构，增强经营的主动性和灵活性，提高

流动性调控能力。作为主动负债工具，本期

金融债的发行将使该行积极顺应市场融资结

构的变化趋势，建立长期稳定的市场化和证

券化的融资机制。

浙商银行从成立之初就从战略上高度重视

小微企业业务，2005年3月启动小企业业务研

究，2006年6月在杭州成立全国首家小企业专

营支行，积极探索小企业业务专营模式，按照

“专业化经营、近距离设点、高效率审批、多

方式服务”的小企业业务经营方针和“近、

小、好”的客户选择标准，着力加强小企业组

织体系建设及制度与产品创新，特色和优势

初步显现。

今年以来，该行小企业贷款保持平稳增

长。截至8月末，全行国标小微企业贷款661 . 4

亿元，户数31658户，余额在各项贷款中的占

比达到32%，贷款户数占比超过93%，户均209

万元。其中，浙商银行重点发展的符合国

标、营业收入一般不超过1亿元且本行单户授

信敞口500万元及以下的“真正的”小微企业

贷款余额518 . 8亿元，较年初增长13 . 3%，占各

项贷款中比重超过1/4；小企业贷款户数占比

超过90%。

在浙江省内，该行小企业特色更加明

显，小企业贷款余额占比普遍超过三分之

一，温州分行占比更是接近50%。

本报讯 8月29日上午，胡姬花古法小榨花

生油“传承国礼，十国使节品鉴”暨“油香不怕

巷子深”中国古巷摄影大赛在青岛民俗馆启动，

来自俄罗斯、意大利、以色列、希腊等十个国家

的大使、公使、参赞出席了活动，与非物质文化

遗产专家、《华夏地理》杂

志等一起见证了这一历史时刻。

在青岛民俗馆，希腊大使等十国使节踊跃体

验了古法榨油工艺，品鉴了胡姬花古法小榨花生

油。胡姬花向俄罗斯、意大利、以色列、希腊等

十国使节颁发胡姬花“品鉴大使”竹简，并邀请

大使们一行观看位于青岛民俗馆展厅内的胡姬花

油坊开坊仪式和古法小榨六艺展示。在“青岛

郡，佳产地；秘法炒，留纯香；小榨技，见精

细；取初榨，得上品；正宗味，真地道；依古

法，妙储藏”的古法六艺童谣声中，伴随榨油

工匠们的一声声号子、木榨机木槌的一次次撞

击，晶莹剔透、香气扑鼻的花生油被压榨而

出，其严密、精细的压榨工艺，正宗、地道的

花生浓香，引发了十国使节们的阵阵赞叹。

胡姬花古法小榨花生油，源自1918年，传

承古法小榨精髓，精选青岛上品大花生为原

料，经过全烘炒、精细小榨、低温滤取、古法

储藏等技术工艺，只取初榨花生油精华的油中

珍品，是市面上正宗、地道花生油的代表。

胡姬花代表周强总监表示，胡姬花作为传

承近百年古法

技艺的花生油

专业品牌，将继续推动和保护中国的非物质

文化遗产，同时，他也希望借助本次“传承

国礼，十国使节品鉴”暨“油香不怕巷子

深”中国古巷摄影大赛能够引起人们对中国

古巷文化，以及非物质文化遗产现状的关

注。同时，他承诺，“胡姬花将继续立足传

统，致力于满足消费者对正宗、地道花生油

的需求，持续引领花生油行业发展。胡姬花

也会继续关注公益，关注非物质文化遗产的

保护与弘扬，为中国传统文化保护事业贡献

自己的一份力量！”

延续“一体化”设计

圆润通透如美玉
解决功耗难题

小身材难掩大智慧

山东硅谷落子华强 造央区资本高地

□王仁富 冉苗 报道

本报讯 为进一步提升自助设备管理员业

务水平、执行能力和风险防范意识，为广大客

户打造健康快捷的自助环境，9月17日，济阳

农商银行举办了自助设备培训班。该行分管行

长、各营业网点会计主管(会计业务主管)、自

助设备管理员共126人参加了本次培训。

为使培训达到理想效果，该行深入网点，

了解自助设备管理员的培训需求、日常维护管

理中的难点和疑点等，使培训有的放矢。同

时，邀请广州御银、广电运通两家公司5名工

程师现场授课，印制精美操作手册，并将密码

锁、流水账打印机、凭条打印机等部分组件搬

进课堂。培训以课件理论教育、设备组件实践

操作和案例视频讲解相互贯穿，内容涵盖了自

助设备日常基本操作、各部件工作原理、简易

故障排除、自助设备案件风险防范等。

培训中，参训人员认真听讲，踊跃发

言，气氛十分活跃。为检验培训成果，最后

对参训人员进行了现场测试，通过率达到了

100%。本次培训的成功举办为该行打造“无

忧 ” 服 务 和

提 升 客 户 满

意 度 起 到 了

推 波 助 澜 的

作用。

济阳农商银行提升
自助设备管理水平

胡胡姬姬花花古古法法小小榨榨花花生生油油““油油香香不不怕怕巷巷子子深深””

中中国国古古巷巷摄摄影影大大赛赛在在青青岛岛启启动动

恒隆广场新卖场
在无锡开业

□李宁 报道

本报讯 9月16日，恒隆地产有限公司旗

下位于江苏省无锡市的恒隆广场隆重开幕。无

锡的恒隆广场是继上海恒隆广场和港汇恒隆广

场后，另一个跻身中国经济最活跃的长三角地

区的地标性商业综合物业项目，尽掌区域优势

带来的机遇。

无锡恒隆广场坐落市核心商圈崇安区人民

中路。恒隆广场 ( 一期 ) 的总楼面面积广达

2 6 . 2 7 2万平方米。恒隆地产董事长陈启宗先

生表示：“无锡恒隆广场的盛大启业，再一次

印证了我们矢志追求卓越的目标，从地块位

置、建筑设计，以至项目营运与管理方面，都

致力做到最好。恒隆也将继续坚持‘只选好

的，只做对的’的理念。恒隆旗下十个大型物

业项目，横跨中国内地八大城市，全部坐拥黄

金地段。毫无疑问，我们正以领先优势，逐步

发展成为最受尊崇并具领导地位的全国性商业

地产发展商。”

恒隆广场购物网罗众多精心挑选的顶级品

牌，以及餐饮和生活设施，为顾客缔造前所未

有的全新生活购物体验。无锡的恒隆广场购物

商场及一期办公楼，已获美国绿色建筑协会颁

发的“能源及环境设计先锋奖——— 核心及外壳

组别”金奖的预认证。

本报讯 作为全球最大的IT企业之一，IBM

于2009年在全球首先提出了“智慧地球”与“智

慧城市”等理念。9月23日，IBM与活点达成了

基于资源与技术互补的战略合作关系，共同组建

了创新中心、智慧城市实验室、智慧城市智能运

营中心等合作平台。

目前，双方合作的智慧城市智能运营中心首

个机房已在活点公司建设成功。IBM提供了数据

挖掘与数据分析、数据洞察、决策支持等智慧化

系统。活点公司提供智慧城市基础架构支撑、云

计算、运营管理等技术支撑平台。活点智慧城市

不仅向IBM智慧城市平台提供基础数据，而且直

接面向市场提供服务。

IBM与活点网络共组
智慧城市建设平台

蓝月亮携手蓝精灵公布洗衣新主张
——— 洗衣难题只有两个：非油即色

当消费者的衣服沾上油斑或染上色渍，

就会导致衣服想穿穿不了，扔了又可惜。据

研究统计：这样的问题衣服每人都有7—1 0

件，全国14亿人口就有100亿件这样的问题衣

服，丢弃这些衣服相当于浪费了2 5 0万吨棉

花、砍伐了40亿棵树。为拯救这100亿件衣服，

蓝月亮开展了“科学洗衣中国行”活动，把消

费者认为不可能洗干净的衣服洗干净，最大程

度地避免了由于衣服洗不干净丢弃后造成的浪

费。本届蓝月亮节是“科学洗衣中国行”的一

部分，是蓝月亮拯救100亿件衣服道路上的里程

碑。

蓝月亮通过创新洗衣科技和深入研究洗涤

原理发现：消费者的洗衣问题有千万种，但洗

衣难题其实只有两个——— “油斑”和“色

渍”。

蓝月亮为解决油斑和色渍两大洗衣难题，

分别围绕“去油斑”和“去色渍”研发了两大

专业产品，并独创两大科学洗衣法。针对去油

斑，消费者使用蓝月亮手洗专用洗衣液配合

“干衣预涂法”，可实现去油斑不留痕；针对

衣服发黄、水果渍这类色渍问题，则使用蓝色

月光和“色渍浸泡法”，可实现去色渍不留

印。

据统计，中国90%以上消费者存在手洗衣

物的习惯。消费者普遍认为手洗更干净，尤其

是针对衬衫的领口、袖口等易脏位置，而内衣

内裤、婴儿衣物等特殊衣物，也更适合手洗。

蓝月亮根据对消费者洗衣需求的深入了解，对

手洗产品和手洗方式进行了双重革新，推出蓝

月亮手洗专用洗衣液并独创“干衣预涂法”，

双管齐下打造全新手洗方式。

据介绍，蓝月亮手洗专用洗衣液采用泵头

式设计，解决了消费者手洗预涂及用量控制的

问题，只需轻轻一按，便可轻松取液，省去了

普通洗衣液倾倒和肥皂涂抹的步骤，使手洗时

更加轻松方便。针对局部污渍时，尤其是油

斑，消费者可使用蓝月亮手洗专用洗衣液配合

干衣预涂法。这种全新的手洗方式弥补了洗衣

粉和洗衣皂在手洗方面的无法预涂、不易存

放、难漂洗、伤手等诸多不足，带来崭新的手

洗新体验，手洗从粉皂时代进入全新液时代。

本届蓝月亮节，借《蓝精灵2》首映之

际，特推出蓝月亮手洗专用洗衣液蓝精灵特别

版，给70后、80后的消费者体验全新手洗方式

时增添了更多的趣味性和亲切感。蓝月亮的变

革与创新预示着全民进入全新手洗时代。

替代洗衣粉/皂

蓝月亮携手蓝精灵普及全新手洗方式

蓝月亮洗衣新主张

洗衣难题非“油”即“色”

9月12日，《蓝精灵2》

登陆中国，银幕中，蓝月亮

化身神奇的洗涤产品，帮蓝

精灵洗干净身上的污渍。同

时，蓝月亮举办《蓝精灵2》观影会，

隆重推出蓝月亮手洗专用洗衣液蓝精灵

特别版，宣传全新手洗方式，再掀蓝月

亮节新高潮。

★

□ 杜元杰
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