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中国进口葡萄酒市场鱼龙混杂，灌装酒、

假酒、高价酒等充斥着市场，给经销商和消费

者造成身体危害和利益损失。醍恩酒业自成立

的那一天起就通过介入大资本，采用收购酒

庄、买断期酒等方式实现对原产地优质红酒的

货源控制，将以法国为首的超高性价比产品，

锻造成为醍恩经销商在市场上披荆斩棘的一把

利刃。

醍恩酒业，不为暴利所驱使，不为劣质灌

装酒、假酒所诱惑，始终做一个红酒文化的普

及者和红酒市场的规范者，引导中国进口葡萄

酒走向合理区域，让国内的消费者都能买到称

心如意且实实在在的进口葡萄酒。以领袖型企

业姿态为市场的良性发展起到了良好的榜样示

范作用，以实际行动帮助行业尽快走向成熟和

规范化。

“质量”是被世界营销界公认的最好的营

销方式，好的产品加上好的营销一定会成就好

的品牌。“标准营销”归根结底要以企业的综

合实力说话，成为行业标准的企业一定要有自

身无可匹敌的优势。

技术营销是指通过运用企业的技术服务

和专业知识等方面的系统能力，使客户在短

时间内对产品得以认识、了解和接受。技术

令产品具有高性价比，相应的品牌的附加值

也会高。

醍恩成功的背后，是卓越的产品质量提供的

坚强保障。自从五年前对海外葡萄酒上游资源进

行掌控开始，醍恩酒业为了提高酒质，将买断的

80多家酒庄进行严格管理，派多名高级酿酒师入

驻各酒庄。醍恩酒业始终以科学酿造葡萄美酒为

根本，为酿酒技艺的提高和酿酒师的培养孜孜不

倦地努力着，所以拥有了一支高水平的酿酒师团

队。团队的每一个人都在用心地呵护着醍恩每一

罐、每一桶葡萄酒的生长发育。所有这一切的付

出，目的只有一个：酿出更加优质的葡萄酒，奉

献给中国的消费者。

市场有一个培育和开拓的过程，以技术为方

法进行市场的培育，市场开发的速度质量才会得

到有效的保障。醍恩用技术成就专业度，赢得了

消费者信赖的同时也将品牌进一步做大做强。

业界流传着这样一句话：三流企业做产品，

二流企业做制度，一流企业做文化。醍恩酒业一

直立于文化基础之上研究醍恩的运营之道，并且

也最早在国内葡萄酒业提出了文化营销的理

念。醍恩酒业每年都举办很多场大型酒会、新

品发布会、感恩答谢会，多次举办高峰论坛、

知识营销培训活动。在醍恩人看来，不仅是销

售产品，还要向消费者传达红酒文化以及健康

饮酒的生活方式。“普及、分享、健康、共

赢”的文化营销八字箴言经过五年来的市场成

功验证，醍恩的文化营销模式已带领上千余位

加入醍恩的事业合作伙伴们快速赢得了市场，

使得醍恩的经营理念“普及红酒文化，引领健

康生活”深入人心。

另外，《葡萄酒专业知识手册》、《精品

葡萄酒品鉴手册》、《酒讯速递》、《品牌塑

造指南》、《醍恩酒刊》、《Tien Wine电子

杂志》等一系列醍恩优秀刊物的策划出版，图

文并茂，以专业的角度解读红酒知识，将红酒

文化进行了有效地大众普及传播。

醍恩酒业十分注重与经销商的合作共赢。

第一，“三级选酒”、“三重质检”、“醍恩

名庄防伪系统”等一系列严格的制度确保了

醍恩的产品质量优势。产品的高性价比成为

醍恩酒业众经销商生存和发展，决胜市场的

关键因素。第二，醍恩采用的是一个地区只

有一家店的加盟机制，保证经销商零投资的

风险率。第三，专业培训、营销策划、酒会

支持、媒介宣传、物流统筹等一系列支持为

经销商运作当地市场保驾护航。

好的产品加上良好的渠道才能确保跑赢

市场。醍恩酒业与经销商的相互信任、通力

合作是重要的前提条件。醍恩给予经销商零

投资风险率的同时，同时还提供更多的学习

和管理服务，和经销商一起携手发展，共赢

未来。

营销是为消费者提供一种价值，一种消

费者认可的价值，愿意用来交换的价值。技

术创新支撑生产力，供应渠道打造销售力，

市场营销运作宣传力，醍恩酒业的特色营销

成为其作为行业领军企业的完胜模式，成为

醍恩酒业立足于行业竞争的核心优势，同时

为广大经销商和消费者提供了业内值得信任

的产品价值。

醍恩酒业特色营销
——— 进口红酒领军企业的完胜模式

央视索福瑞csm46城收视率统计显示，上周

五好声音第八期收视率高达5 . 2 3，播放纪录再

创新高，继续稳占全国收视冠军宝座，并持续高

歌猛进刷新收视纪录。“好声音给搜狐视频带来

的新增用户占比已接近八成，为整个搜狐视频平

台带来的新用户势头仍不断攀升，并打破各种上

期的播放记录。”搜狐视频内容运营中心总编辑

尚娜表示，新增用户是搜狐视频好声音项目最为

看重的指标之一。

据搜狐视频透露，在7月12日好声音开播之

前，广告收入已经达到1 . 3亿，成本完全收

回，预计好声音结束时广告数字将达到2亿，

打破视频行业单项业务最高广告收入。尚娜表

示，“搜狐视频网络独播至今，持续有广告主

就好声音项目进行追单，在节目开播前，好声

音的广告客户就从10个增加到16个。

好声音节目进入导师考核选手对战阶段

后，引发更大的关注浪潮，在各大网络平台上

呈现出“刷屏”的现象级统治力不断升级。通

过微博、微信朋友圈等平台可以看出，话题

量、搜索量量以及关注度方面稳居各类综艺节

目榜首，领先于其他综艺节目3到10倍之多。

目前，搜狐视频好声音的播放量，已经高于同

类综艺节目在所有在线视频平台上的播放量总

和数倍之多。

“好声音给搜狐视频带来的移动端播放

量占到三成，而新增用户占比超过七成，意

味着大量新用户开始通过好声音进入搜狐视

频平台，这是最为重要的指标，而移动端和

PC端新用户都不断开创新纪录，搜狐视频

也将培养更多用户的使用习惯，”尚娜透

露。

好声音引发巨大用户关注的背后，也赢得

了广告主的进一步认可，目前搜狐视频好声音

项目正在不断刷新视频网站史上单个项目广告

营收的新纪录。

第二季累计用户达1 . 38亿 移动占比33 . 5%凸显优势

搜狐视频好声音新增用户近八成

□晓楠 报道

本报讯 作为世界上第一款由运营商深度定

制的OTT合作产品，微信沃卡的发布标志着电

信运营商与OTT企业的首次跨界合作。9月1日

起微信沃卡特权将全面升级，在微信沃卡特权

1 . 0版的基础上正式步入特权1 . 1版。

早在微信沃卡产品发布会上，官方即宣布微

信沃卡具备了互联网产品开放性、成长性、迭代

性的特征，未来还会依据用户需求不断叠加新的

特权。就在微信沃卡发布一个月之际，微信沃卡

正式步入特权1 . 1版的时代，给用户带去了更好

更新奇的体验。

群组特权大升级。此次特权升级后，微信沃

卡用户可将微信群组的人数上限升级至1 5 0

人，而在特权1 . 0版中，这个人数是60人。

表情特权大升级。在微信沃卡特权1 . 0版

本中，用户已经可以享受到“皮亚斯”和

“PP殿下与兔特”两套免费专属表情。微信

沃卡将在9月增加一套新的免费专属表情供用

户使用，后续还将定期为用户提供更好玩更有

创意的专属表情。

支付特权大升级。此次特权升级，将实现

“广东联通”官微与沃乐活生活服务平台的对

接，微信沃卡用户可以在服务平台享受特殊优

惠，包括商家优惠券，活动折扣等。

游戏特权大升级。备受用户关注的游戏特

权终于给用户带来了惊喜。目前微信沃卡用户

每日登录““经典飞机大战”游戏额外赠送5

架飞机。“天天爱消除”和“天天连萌”这两

款游戏也即将会推出微信沃卡专属游戏特权。

并且随着未来微信游戏的增加，微信沃卡的游

戏特权也将不断丰富。

流量特权大优惠。9月1日起，新老微信沃

卡用户将可以参加流量优惠活动。其中新用户

预存120元即送一年微信定向流量包；老用户

预存60元送半年微信定向流量包。

据了解，后续微信沃卡不仅将升级现有的

特权，还将根据用户需求推出更多实用的特

权。

微信沃卡特权大升级

以“大爆炸”的速度迅速蹿红

娟新增用户攀升 势不可挡

娟广告持续追加 频刷纪录

娟各终端齐发 引发关注

9月2日，搜狐视频宣布，由搜狐视频

独家网络播出的第二季《中国好声音》通

过与浙江卫视多屏联动，在中国好声音第

二季第八期直播的两小时内，搜狐视频累

计直播在线人数达1051万，在第八期节目

播出后的两天内在搜狐视频平台创造了

2 . 23亿的播放量，其中移动端占比33 . 5%。

目前，搜狐视频好声音第二季累计用

户达1 . 38亿，其中，新增的用户占比达到

了75%。随着好声音四大导师和更多焦点

学员的加盟，作为独家好声音互联网衍生

节目的《K歌之王》也不断创下行业新纪

录。

标准营销

中国进口葡萄酒市场的规范者 出色的营销策略能为企业提供源源不断的动力，是企业建立品牌、创造效益的有力

武器。任何企业想要获得长足发展就必须有一个适应自身发展状况的营销策略体系。

商海搏击，大浪淘沙。作为中国渠道冠军的醍恩酒业，凭借多年规范化经营，历经

市场风雨变幻，一直屹立潮头，独领风骚，稳居市场先行者榜首。醍恩的从容不迫源自

四种营销策略：标准营销、技术营销、文化营销以及信用营销。这四大营销既各自为

战，又相互渗透，为醍恩酒业打造了严密的市场布局。

文化营销

成就魅力醍恩
信用营销

你的利益我来捍卫

技术营销

卓越产品提供坚强后盾

本报讯 8月31日，“惠普耗材正能量全

国行”济南站活动成功举办，来自环保、I T

等领域的专业人士共同参与了此次活动。活动

现场，与会者积极参与了“爱拼才会赢”、

“色彩调调看”等科学小实验，在感受科技乐

趣的同时，充分了解了原装耗材的相关知识。

耗材讲师现场分享了惠普近年来在环保方面的

多项成果，让大家再次感受到了惠普公司优秀

的环保理念。中国惠普有限公司打印与信息产

品集团耗材产品部经理王国涛女士表示：“惠

普长期致力于资源、社会、环境的可持续发

展。我们希望通过举办此次活动，让更多的消

费者了解到打印耗材的选择对个人健康和生态

环境有着不可忽视的影响。同时，我们也倡议

越来越多的用户能够加入到使用原装耗材的队

伍，保护环境，共享绿色健康打印。”

“惠普耗材正能量

全国行”济南站举办

本报讯 济南鸿腾实业自成立以来，从小

到大、从无到有，已经发展成为一家综合性跨

越工业制造业、工业园区、家居广场、水业的

大型综合性公司，多业并举，规模不断扩大。

但始终牢记取之于社会、回报于社会的神圣宗

旨。

在2 0 1 3年高考期间，为等待儿女考试的家

长送去清凉，在高考点进行了免费发水活动，

给焦心的考生家长送去一份安慰；2013年6月15

日，公司响应“慈心一日捐”活动，公司以及

全体员工共计捐款十万元；2013年8月21日又向

“城市美容师”捐出价值3万元的瓶装水；2013

年8月22日又向济南市敬老院捐出价值2 . 5万元

的瓶装水。

涵思泉水业有限公司
举行系列公益活动

□张立国 报道

本报讯 近日，笔者走访了山东省规模最

大的生态农业企业——— 山东生态谷，深入了解

了他们的成长发展历程及现阶段的经营情况。

山东生态谷通过全省各地生态谷农庄项

目，建设山东未来生态产业的载体与孵化器，

打造“中国自然健康食材第一品牌”，将山东

的优良生态资源转化成优质天然食品资源。目

前已形成38000亩的生产规模，是山东省最大规

模的生态农庄、山东省最大的原生态天然食材

生产基地。

山东生态谷充分挖掘生态资源，构建生态农

业、生态工业、生态养生、生态养老完整产业

链，同时以自然散养泰山黑猪等珍稀禽畜，自然

放养各类野生鱼虾，自然培育特色灵芝木耳，自

然种植各种珍奇果蔬等为主营的生态农庄。

山东生态谷的生态追求
与生存法则

本报讯 酒鬼酒供销有限责任公司主办的

“与大师同行”主题报道活动暨“酒鬼老坛酒爱

心齐鲁行·关爱母亲光明行动”启动仪式在济南

正式举行。

与此同时，本次活动的重要组成部分———

“酒鬼老坛酒爱心齐鲁行·关爱母亲光明行动”

正式启动。针对本次慈善活动，酒鬼酒公司专

门制作了6件2 0斤的珍藏版活动纪念酒用于拍

卖，为“关爱母亲光明行动”筹款，极具收藏

价值。至活动结束，共筹集善款三十多万元，

将全部用于“关爱母亲光明行动”，定向救治

最需要帮助的白内障患者。

“酒鬼老坛酒齐鲁行
关爱母亲光明行动”
正式启动

本报讯 8月28日，致尚XT的上市盛典在成

都锦江区兰桂坊举行。长安汽车领导、逃跑计划

乐队等汽车界、摇滚界明星共同见证了这一时

刻。作为一款面向年轻消费者的高性能运动座

驾，致尚XT的价格公布环节一改往日惯例，由

媒体朋友、经销商代表和长安汽车代表联合发

布。这款被誉为“最美两厢车”的高性能运动轿

跑车，终于在今天奏响了中国汽车品牌在高性能

运动轿跑领域的最强音。

长安汽车党委书记、副总裁朱华荣先生在致

辞中表示，致尚XT是长安汽车在汽车消费个性

化时代的一款具有战略意义的产品，它的上市，

拉开了中国汽车品牌高性能运动轿跑市场的序

幕，彻底颠覆了国内消费者对中国品牌的认知，

标志着中国汽车向世界水准发起了冲击。

长安致尚XT激情上市

□ 周琦
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