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□ 本报记者 付玉婷

8月30日，“2013中国·山东国际旅游交易
会”在济南舜耕国际会展中心开幕。在二楼东
厅济南旅行社特卖会展区，记者遇见了济南市
民杨阿姨，她正在给好友打电话联系：“我相
中了一款嘉华国旅的台湾游产品，9月底出发，
现场报名只要3900多元，你来不？”

杨阿姨乐呵呵地告诉记者，她从报纸上的
旅游专刊得知本次旅交会的消息，抱着凑热闹
的心态来到会场，没想到还真有合适的产品，
价格同平时相比又便宜了一两千元，索性当场
就订下来了。

“中国·山东国际旅游交易会”是从济南市
的传统展会项目济南国际旅交会上发展而来，
迄今为止已举办了十届，每年有来自20多个国
家和地区的旅游机构、企业代表参展，一直以
来被业内看作是山东省内规模最大、专业化程
度最高、国际性最强的旅游专业展会品牌。本

届旅交会带来一些新气象，据活动主办方介
绍，最大亮点是突破传统旅游展会模式，“展
卖结合”，并着重突出“交易”特点。记者在
现场看到，省内几大顶尖旅游企业带头推出了
一大批特色、特价产品，限时抽奖、代言人签
名、有奖问答、超低价拍卖等活动烘托得现场
气氛热闹非凡，憨态可掬的人形吉祥物摆出各
种搞怪的姿势，直惹得想要上前合照的小朋友
哈哈大笑。

“降的是价格，升的是品质”，作为参展
商之一的嘉华旅游设立了180平方米的特形展
位，携手建设银行、周大福珠宝、海南航空、
中泉漂流景区、阿尔卡迪亚温泉等商家试图打
造一场特惠盛宴。董事长张明刚刚完成了一场
签名销售活动，记者上前说明了采访请求，他
便带着记者穿过拥挤的人群，来到一处稍显安
静的角落：“各展位之间的隔音效果还得再好
点，说话都听不见了。”听上去是抱怨，记者
却从张明的表情里看到了惊喜。

张明向记者说起前些年济南旅交会的情
景：前几天是同行交流，最后一天才向公众开
放。说是向公众开放，其实也就来了一些得闲
四处转悠的中老年人，不久收垃圾的也进来
了，把印制精美的宣传册一收，展会也就算是

到此为止了。
他曾参加过台北旅展，总想着什么时候家

乡也能出现那种成交额上亿元的展会，从今年
的情况看，这个梦想不远了。

张明说，展会开始前嘉华通过微博、微
信、电话等各种形式通知会员和关注嘉华的客
户，活动组织方相比往年也加大了宣传力度，
仅30日一上午，嘉华的销售额将近20万元。
“我们的目标是三天500万元，好戏还在后面
呢！”看上去他信心满满。

记者了解到，“只展不销”一直以来是不
少“中国式”旅游交易会的“特色”：一个3m
×3m的标准展位2000元，参展商没有太多选择
空间，规模、气氛出不来；宣传也不到位，很
多老百姓不清楚旅交会跟自己有什么关系。
2000元成了纯投入，考虑到这一点，不少旅行
社越来越不感兴趣。直到2011年，在青岛承办
的中国国内旅游交易会上，有旅行社现场摆售
特价线路，旅交会恢复本来面目，交易双方唱
主角的情况这才初露端倪。

本次旅交会，特装展位占总展位数的比例
已达到65%左右，除了旅游产品特卖，展会还
举办了旅游风情演出、旅游推介会、主题讲
座、旅行商踩线等一系列丰富的活动。为了鼓

励更多企业参与到旅交会现场销售的活动中，
组委会专门设置“销售创新奖”，对业绩突出
的代表团和旅游企业给予奖励。山东旅行社主
营出入境旅游业务，上午开场不到两个小时，
独家经营的冲绳海岛产品就有7人签约。看到这
样的成绩，总经理王玉才很高兴，不过对照起
伦敦等国外旅交会，他觉得仍有改进空间。

“互动内容还可以更有创意，旅游是一种
体验，很多体验产品都可以搬进现场。我曾见
过韩国人、日本人现场制作泡菜、寿司让客人
品尝，也见过中东国家用阿拉伯语为来客书写
姓名作为小礼品，这些方式我们也可以尝试。
另外，既然是山东国际旅交会，不妨邀请济南
之外更多城市的旅行商参与进来。”王玉才指
出，宣传方面也可以更有重点，交易会的这种
变化，需要及时传递给老百姓。

多家旅行社负责人向记者表示，9月是暑期
之后的旅游小淡季，老年人、婚庆旅游者、错
峰出游人群预计将成为成交量增长的最大推
手。另外，考虑到本届旅交会处于“十一”之
后《旅游法》实施、市场环境净化、行业大洗
牌的关键时期，各大旅行社、景区等更是铆足
了劲儿招揽人气，试图为节后回归以“产
品”、“服务”为本质的竞争打下良好基础。

□ 本报记者 高晓雷 刘英

日前，记者从省旅游局获悉，曲阜“三
孔”景区今年推出的“背《论语》免费游三
孔”项目，因其“文化+旅游”市场营销的新
思路、新模式成为旅游文化营销的典范，省旅
游局决定授予其省旅游产业创新奖特别奖，奖
金额度高达100万元。

8月26日，省旅游局党组成员、人事处处长
张明池告诉记者，我省自2009年设立山东省旅
游产业创新奖，年度定期报评，用以奖励一批
旅游行业产生良好经济和社会效益的创新性项
目。今年，鉴于“三孔”景区“背《论语》免

费游三孔”活动创意产生了良好社会反响，集
聚了极大人气，也带动了区域内住宿、餐饮、
购物等产业环节收益。作为本年度我省旅游产
业创新一大亮点和重大突出创意，省旅游局增
设“特别奖”奖项，授予“三孔”景区。

“即评即奖”并且一次性奖金额度如此之
大，引发业内强烈反响。曲阜文物局副局长韩
凤举接受记者采访时说“完全出乎意料。”据
悉，往年旅游产业创新奖都是年度定期评选一
次，最高奖励额度是一等奖20万元，如今针对
一个项目随即特别奖励100万元，额度翻了五
倍，这在国内旅游界都是个“大事儿”。

据了解，今年“五一”，曲阜“三孔”景
区尝试在“五一”小长假期间推出为期一周的
“背《论语》免费游三孔”活动，活动开始后
受到各方踊跃参与。试运行7天即有1854名游客
参与。受社会各界强烈要求和活动良好反响的
鼓励，景区随即宣布活动常态化开展，并不断
丰富和完善活动内容和细节，由最开始在10分
钟内背诵出《论语》其中30条，改为须随机抽
取其中5条能够正确释义，并增加了10分钟内完
整背诵其中一篇，均可免费参观景区。

那么，曲阜推出的“背《论语》免费游三
孔”活动究竟凭什么担当得起如此丰厚的奖
励？该创意都有哪些“亮点”？项目运行以来
经济和社会效益如何、给整个景区及区域带来
哪些新变化？近日，记者再次对该活动进行了
深入采访。

韩凤举向记者介绍，为确保该活动的开

展，曲阜文物局租赁了紧邻“三孔”售票大厅
的门面房改造装修为《论语》背诵厅，并对周
边区域进行了环境整治和维修建设。同时，抽
调相关工作人员和近百名专家评委，参加“背
《论语》免费游三孔”活动日常工作和评委值
班工作，并配备了桌椅、空调、电脑、打印机
和监控等设备，截至目前共投入经费300余万
元。同时，截至8月29日，共有4723人参与该项
活动，其中3590人顺利通过，通过率高达76%。

因免票导致景区付出了门票面额成本50多
万元。然而，活动开展以来，整个景区门票收
入和综合收入不降反增。活动本身的良好口碑
和影响力极大提升了曲阜旅游特别是“三孔”
景区旅游的吸引力。据韩凤举介绍，今年曲阜
修学旅游团队和亲子游明显增多，截至8月底，
景区共接待大型修学团队210个，修学团成员
2 . 4万余人，同比去年增长53%，数量和增长幅
度均创历史最高水平，游客总体数量较去年同
期大幅增长。同时，据调查分析，该活动所带
动的景区购物、交通及城市食宿等旅游综合收
入增长3个百分点。

张明池认为，“背《论语》免费游三孔”
项目从丰富游客精神文化体验入手，活动发起
引发良好的社会反响，其“文化+旅游”市场
营销的新思路、新模式可以说是“旅游文化营
销”的典范，提升了我省旅游业的文化魅力和
综合竞争力，也是对摆脱景区普遍存在“门票
依赖”的正面引导。省旅游局研究后，该方案
进入层层相关的评审程序，最终，高票入选

2013年度旅游市场营销创新奖特别奖。
“为加强对旅游产业创新的推动和导向，

从今年开始，创新奖设立了‘特别奖’，采取
即时申报和定期评审相结合的方式，凡是在我
省旅游业创新发展中出现的潜力项目、优势产
品，可以即时报名参与评审、及时获得奖励，
以推动项目良性发展。这也是创新奖的一大创
新。”张明池说。

“旅游是传承传统文化、传播先进文化的
重要载体，人们游三孔，到底是看什么？看古
迹？看文物？这都没问题。但更重要的是体验
文化。背《论语》游‘三孔’，正是实现了引
导游客在旅游活动中关注、学习、传承文化的
积极作用，在社会上形成良好的口碑传播。所
以我们认为，这个活动的社会效益大于它的经
济效益，值得提倡。”省旅游局局长于冲表
示，山东是文化大省，这项创新对于旅游产业
转型有很大的示范效应。今后，本着既注重经
济效益又注重社会效益的原则，省旅游局将不
断增加对旅游产业创新的奖励额度和力度，营
造我省旅游业大创新、大发展的浓厚氛围。

□柳杨 刘小路 报道
本报济南讯 “大美青州杯”2013寻找山

东最美乡村活动投票持续火爆。截至8月30日
17：00，网络投票总数已超过430000票，短信
投票达到22000票，语音投票接近28000票。其
中，滕州市柴胡店镇跃居投票排名的首位，龙
口市南山村和齐河县安头乡塚子张村分列二、
三位。据组委会工作人员介绍，投票将于9月
10日15：00结束。

目前，寻找山东最美乡村探访团已走过东
营市垦利县胜坨镇、泰安市岱岳区道朗镇二奇
楼村、济宁市微山县微山岛乡、曲阜市石门山
镇、淄博市临淄区齐陵街道办事处、济宁市泗
水县济河街道龙湾套村。同时，各地咨询探访
活动的单位仍络绎不绝。

下周探访团将于9月4日和9月7日分别走进
东营市河口区仙河镇和邹城市峄山镇。详情请
关注大众旅游周刊网(www.dly365 .com)。

咨询电话：0531—82676304 82676314

排名 候选名单
01 滕州市柴胡店镇
02 龙口市南山村
03 齐河县安头乡塚子张村
04 龙口市芦头镇庵夼村
05 章丘市相公庄镇小康村
06 济宁市微山县微山岛乡
07 潍坊市坊子区石沟河村
08 垦利县胜坨镇
09 潍坊市坊子区坊安街道洼里村
10 淄博市淄川区上端士村
11 曲阜市小雪街道武家村
12 滕州市滨湖镇
13 泗水县济河街道龙湾套村
14 曲阜市石门山镇
15 福山区回里镇胡家夼村
16 安丘市柘山镇
17 青州市王坟镇侯王村
18 五莲县松柏镇刘家南山村
19 青岛市崂山区王哥庄街道晓望社区
20 潍坊市寒亭区高里街道西官亭村
21 莱芜市莱城区羊里镇东土屋村
22 安丘市辉渠镇
23 淄博市临淄区齐陵街道办事处
24 烟台市福山区回里镇善疃村
25 莱州市文峰路街道田家村
26 曲阜市吴村镇
27 蒙山旅游区云蒙景区百花峪村
28 泰安市岱岳区道朗镇二奇楼村
29 蒙山旅游区云蒙景区百泉峪社区
30 泰安市岱岳区粥店街道办事处黄草岭村

百万巨奖为啥投向“三孔”？

滕州市柴胡店镇

领衔本周投票排名

◆“背《论语》游三孔”活动

因其创意突出，成为我省旅游产业

创新一大亮点，省旅游局决定给予

一次性特别奖励100万元。

◆从今年起，我省旅游产业创

新奖增设“特别奖”，定期报评、

即报即评“双轨”结合。重大突出

创意可“即评即奖”。

◆奖金最高额度同比去年翻了

五番，“大创新、大奖励”的浓厚

氛围将激发旅游产业转型动力。

从“卖展位”到“卖产品”

旅交会十年谋转型

◆济南举办国际旅交会已10个年

头，本届实现“展卖结合”，并着

重突出“交易”特点

◆本届旅交会处于“十一”之

后《旅游法》实施、市场环境净

化、行业大洗牌的关键时期，各大

旅行社、景区等铆足了劲儿招揽人气

◆互动、体验、宣传，创意空

间仍然很大

□记者 房贤刚 报道

8月28日，现场制售的济南老城区
名泉手绘地图在济南曲水亭街民俗文
化节上深受游客追捧。

泉水复涌10周年纪念日来临之
际，济南各种以泉水为主题的文化旅
游产品不断推陈出新，进一步推动了
泉水游的火爆。

□记者 高晓雷 报道
本报济南讯 8月27日，以“畅想美丽中

国梦，徒步多彩十艺节”为主题的山东省首届
千人徒步大会被列为十艺节系列文化展示活动
重点项目之一。

据悉，我省首届徒步大会将于9月14日至
15日在省会文化艺术中心门前举行启动仪式，
然后按指定路线行走28公里，其中第一段从十
艺节场馆到济西湿地共15公里，第二段湿地线
路共13公里。徒步者可以全程参与，也可以参
加其中一段。活动设全程和半程一等奖、二等
奖、三等奖及纪念奖数名。活动不搞竞赛，提
倡团队精神，以报名团队为单位行进，鼓励大
家体验徒步，锻炼意志。

首届千人徒步大会

入选十艺节重点活动

泉水手绘地图引领泉水游



8月31日，第三
届枣庄蓬客节在枣
庄 抱 犊 崮 山 下 举
行，5000多名游客
汇聚一堂，尽享齐
鲁乡村逍遥游的无
尽乐趣。

□倪泽开伟
增群 报道

枣庄蓬客节

9月1日，来自东
营市区的游客在垦
利县黄河口镇新兴
村的葡萄种植园一
边亲手采摘甘甜的
葡萄，一边欣赏如
画的风景。

□张林林
徐宝军 报道

葡萄采摘惹人醉

近日，济南九
如山风景区迎来亲
泉游高峰，来自北
京、河北、江苏等
省外自驾游游客络
绎不绝。

□于鹏
刘春蕾 报道

九如山泉水游

8月30日，青
州市在济南举办
大美青州·古城游
推介会，向游客
介绍青州丰富的
旅游资源。

□于鹏 报道

青州旅游推介

立足省情 协调发展

加快建设旅游强省

——— 山东省政府《关于提升旅游

业综合竞争力加快建成旅游强省

的意见》解读（下篇）
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