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本报讯 厌倦了和别人走过同样的地方、带
回来同样的相片？私人定制能满足个性化旅行需
求，但因价格、信息等门槛，过去几年中，这对多数
人而言还只是个可望而不可及的梦。本周来自不
同媒体的这几则报道，透露出的一个积极信号是，
私人旅游定制也能摆脱“奢侈”、“小众”头衔转而
拥抱大众。

C2C平台
让旅程不再走马观花

学习当地人酿上一桶青稞酒，再去白居寺找
小平次喇嘛为自己祈福消灾，您神往已久的西藏
之旅或许应该是这个样子而不是走马观花。在不
久的将来，日本这家叫做Voyagin的C2C旅游平台
或许能帮到您。

据报道，该平台目前覆盖日本、印度、印尼、泰
国、越南5个国家，旅行者可以在平台上找到美食、
文化、聚会、运动、怪诞等5种旅行活动，而这些活
动的提供者全部都是经过审核的当地人。具体来
说这些活动可以是“教你骑泰国的大象”、“带你逛
清迈的夜市”、“教你制作越南家常菜”等等。每个
活动在平台上明码标价，费用从十几美元到几十
美元不等，而Voyagin则会从每笔交易中抽成15%，
另外加上3美元的手续费。目前该平台的月活跃用
户是8000户，每天平均有几个订单，似乎不太多。
但该平台表示他们今年将会扩大规模。其中一个
重要规划就是增添更多的国家，这样一来您理想
中的西藏之旅或许就有着落了。

简单三步
实现个性化行程安排

对于很多有出国自由行经历的旅客来说，酒
店提供的旅游建议服务应该不少见。来自上海的
创业团队Weego试图将这一服务搬到线上并进一
步完善。目前Weego尚处于内测阶段，但已能通过
简单3步操作完成个性化、定制化景点行程安排。

比如纽约是个适合“浪漫、艺术文化、家庭旅
行”的地方，而你基于个人兴趣勾选了“浪漫”“艺
术文化”两项，那么Weego就会在兴趣栏下实时显
示适合的景点以供选择。在游客做出景点选择后，
Weego会根据旅行天数、想去的景点，结合交通、
距离、时间等要素展开已被智能优化过的行程，让
游客可以在上下午、晚上3个时间块上做出合理的
旅行安排，中转交通方案也会一并告知，更重要的
是，行程规划还可随景点的删去、添加进行及时调
整。

Weego计划在5月份推出手机应用，让用户可
以贡献自己在当地的有趣景点，通过照片、地理位
置、描述等要素丰富数据库。除了景点，餐饮、住宿
等重要的旅行要素也将会陆续纳入Weego。

用Geota技术
完整记录旅行足迹

目前的旅行体验还是不太好，或者跟团，或者
自己攒一份自助游攻略，但是以海量信息为基础
做一份攻略本身就是件痛苦的事情。曾走过30多
个国家的旅行爱好者彭韬带领自己的团队做出了
一款移动应用“面包旅行”，据第一财经周刊报道，
这款应用能完整记录旅行足迹，从而帮助游客按

“步”就搬朋友的游记去旅行。
面包旅行最核心的技术叫作Geota，也就是基

于GPS定位的时间轴。当游客开始旅行时，打开轨
迹记录功能，面包旅行会自动根据所走距离在地
图上标记，步行模式下每隔50米标记一次，乘车模
式下每隔300米，之后生成一组时间轴。与此同时，
游客可随意拍照，只需在使用前将相机时间和手
机时间同步，再将这些数据上传到面包旅行账号，
图片和轨迹基于时间轴进行匹配，就能完成游记
制作了。有了面包旅行，使用者可以更方便地参考
他人行程，从中挑选符合自己个性化需求的选项
就容易多了。也不必担心选择范围太窄，现在仅仅
是“泰国”一个国家，就已经有1 . 7万多个旅行轨
迹。
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梦幻美人鱼
清明节小长假

期间，游客在青岛

海底世界新更换的

海洋剧场大视窗

前，欣赏海底情景

剧“梦幻美人鱼表

演”。

□闫政 报道

□记者 刘 英 付玉婷 报道
本报青岛讯 在我省35个优秀旅游城市中，

青岛将率先建设国际著名旅游城市。4月3日，青
岛市召开加快旅游业发展大会，青岛市委、市政
府主要领导出席。会议决定把打造国际化旅游目
的地城市作为旅游发展的新目标，建设面向世界
全方位、全要素、全时空的旅游城市。

今年省委、省政府明确提出，要在全省打
造2-3个国际著名旅游城市，形成带动全省旅

游业跨越式大发展的城市高地。全省17市各有
特色，有的滨海度假资源优势突出，有的历史
文化厚重，有的自然生态良好，许多城市具备
建成国内外著名旅游城市的条件和基础。青岛
外向度高，经济发达，服务业繁荣，旅游基础
好，在国内外享有盛名，最有条件率先建成国
际著名旅游城市。

全球有800多个滨海城市，青岛如何脱颖
而出？为实现建设国际著名旅游城市的新目
标，青岛提出将统筹规划，开阔视野，创新思
路，彰显特色，协调推进旅游业与文化、工
业、信息、农业等其它业态的全域式融合发
展，不断提升青岛旅游的层次和内涵。在本次
大会上，发布了《关于加快旅游业率先科学发
展若干政策措施的意见》、《青岛市海洋旅游
发展纲要(2013-2016)》两大支持力度空前的政
策性文件，全面推进青岛旅游业率先科学发
展。

据了解，2012年，青岛市接待国内外游客
人次是常住人口的6 . 6倍，“为游客服务”将
成为该城市发展的重要理念。因此，青岛提出
将按照宜居、宜游的标准，从细节入手，规划
建设城市道路、公共交通、停车场、自驾营
地、城市公厕等旅游设施，改进窗口单位对外
服务。

长期以来，制约青岛旅游业大发展的一个
重要原因就是体制、机制不顺，旅游部门“职
能有限、责任无限”。下一步，青岛市将充分
借鉴先进城市经验，成立旅游委，在职能定
位、权限范围、运行机制等方面进一步强化旅
游部门的职责，确保其更好地发挥产业促进、
资源统筹、发展协调、服务监管的职能，形成
政府主导、部门联动、社会参与、齐抓共管的
大旅游发展格局。

当前，省旅游局正在按照分类指导的原
则，指导各市结合实际创建国际著名旅游城
市、国内著名旅游城市、国内优秀旅游城市。
省旅游局将把建设国际著名旅游城市工作重点
放在青岛，积极帮助其做好规划、标准、引进
项目等方面的工作。
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巨石悬空
倾而不坠

枣庄市山亭区水泉镇吉

庄流域有一“悬空奇石”。

据悉，该石历经数千年风吹

雨打倾而不坠，甚是奇特。

大自然的鬼斧神工令人惊

叹，每年都有不少游客慕名

前来欣赏。

□刘明祥

岳增群 报道

清明时节

雨纷纷

清明节，一场

细雨降临山东大

地，雨洗春色，分

外明媚。图为邹平

县中心公园风光。

□董乃德 报道

赏杏花挖野菜
4月6日，商河“首届踏

青赏花文化节”开幕。图为

当日游客在商河林果示范园

观赏杏花，挖野菜。那个翻

手机的游客是在上网查找野

菜的知识吗？瞧她们的认真

劲，不亚于课堂上学唐诗、

读宋词。

□王平 报道

□记者 刘 英 报道
本报烟台讯 刘常东的海参馆自从改名“渔

家灯火”做起量贩式海鲜生意后，开张仅半个
多月，上座率就接近100%。4月6日，记者在采
访这家酒店的老板时，他连称：“没想到。”

这是一家位于烟台东部高端商住区的酒
店，原名叫“通天海参酒店”，距海边200米，
规定人均消费不低于230元。去年12月以来，高
端消费大为减少，难以为继。是关门大吉还是
“重整河山”？刘常东选择了后者。

3月20日，“通天海参酒店”更名为“渔家

灯火”，经营的菜品和销售方式也来了个彻底
“翻盘”，全部实现量贩式。以“成本+加工
费”的模式，对海鲜低价售卖；酒水饮料全部以
超市价格供应。有了亲民的价格，加之海鲜食材
品种丰富、烹饪体现地道的烟台口味，这里的生
意马上红火起来。清明小长假期间，饭店承揽了
不少附近社区居民朋友聚会和家庭聚餐，人均消
费都在1 2 0元至1 3 0元上下，上座率几乎达到
100%。刘常东告诉记者，酒店开张半个月，营业额
环比提升50%，比去年同期提升25%。

谈及变化，刘常东说，餐饮业的菜品定

价，基本上是成本×2，这种追求毛利的方式很
不科学。“渔家灯火”开业后，对于比较贵重
的海鲜，比如螃蟹、海参，每只加7元加工费，
鲍鱼加2元加工费，对虾每只加5元加工费，而
黑蛤、海肠、飞蛤、海蛎子等更接近于农贸市
场价格售卖；对家常焖鱼、其他小海鲜的烹饪
等，更重视料理手法。烹饪较复杂的菜品，以
“原料成本+人工成本+辅助成本+最小利润”
方式进行定价。

刘常东进一步解释说，一般顾客来店消
费，对花多少钱吃一桌都有预期。改变定价模

式后，让原来想花1200元吃一桌饭的客人，只
花1000元左右就能吃到通常1300元至1500元的丰
盛宴席，顺应了客人的心愿。对酒店来说，虽
然每桌只有300元至400元的毛利，但赢得了客
人的认同，提升了上座率，总利润就会增加。

刘常东表示，在以后的经营中将更接“地
气”，主攻当地新鲜小海鲜，研发“特色面
食”、“地方风味”等家常菜品。

采访结束后，刘常东给记者发来一条短
信：我们转型的目的不是为了活下来，而是为
了抓住危机中的机会，争取活得更好。

■ 关注餐饮业转型·山东美食休闲季

人均最低消费230元的海参馆变身“渔家灯火”，上座率接近100%，营业额涨50%。餐馆老板说———

“转型不是求生，是为了活得更好”

■ 一周热点追踪

私人旅游定制
摆脱“小众”头衔青岛创新体制建设“国际著名旅游城市”

◆青岛外向度高，经济发达，服务

业繁荣，旅游基础好，在国内外享有盛

名，最有条件率先建成国际著名旅游城

市。

◆2012年，青岛市接待国内外游客

人次是常住人口的6 . 6倍，“为游客服

务”将成为该城市发展的重要理念。

◆下一步，青岛市将充分借鉴先进

城市经验，成立旅游委，按照“大部门

制”的要求，统筹协调发展。

短评：传统的旅游接待方式限制了游客

在旅游产品设计中的话语权，而信息数字技

术的普及将这种产品提供者与接受者的刻板

关系彻底颠覆。风险投资机构凯鹏华盈发布

的报告显示，截至2012年底，中国旅行预订用

户达到4207万人，从这个巨大的市场中分得

一杯羹的不仅有大公司，也不乏各种在用户

自生成内容的整理、精选、重构方面有所创新

的中小型创业项目。旅游服务机构是否从中

看出了新的机遇呢？

(付玉婷 整理)

□记者 刘 英 报道
本报青岛讯 4月3日，“红瓦绿树，碧海

蓝天”，青岛旅游主题形象的标识全新亮相
(上图)。

康有为提出的“红瓦绿树，碧海蓝天”，
很好地反映了青岛的城市特质。青岛将其作为
旅游宣传的主题鲜明地提出来，并与世园会
“让生活走进自然”主题结合，集中进行宣传
推介，更好地体现青岛这座城市的生态特色、
建筑特色、人文特色，凸显青岛旅游的辨识度
和影响力。

该标识以4种鲜明的色彩传达和6个过渡性
色块的流畅排列，既象征地演绎了“红瓦、绿
树、碧海、蓝天”的城市风貌之美，也巧妙地
蕴含了旅游的六大要素。

青岛启用旅游新标识

□于鹏 报道
4月6日，两位小游客在地里观赏油菜花。当

日，济南市油菜花双泉旅游文化节在长清双泉镇
举办。双泉油菜花基地总面积近1万亩，其中核心
区5000亩。油菜花节期间，还将举办油菜花摄影大
赛、泉水宴之长清农家乐美食周等系列活动。
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