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■ 资讯

□本报记者 李 强
本报通讯员 崔珠峰 陈 彬

十年两重天

“没想到发展得这么快。”禹城市向阳坡
生态农业科技示范园建成不过1年多时间，产品
已销售到了6省18市，多个省直机关与其达成供
货协议，这让总经理邵庆意外地兴奋。省内一
家大型连锁超市主动找上门来，但向阳坡并没
有接受他们的供货合同——— 包括进场费等16种
名目的超市收费，把利润搜刮殆尽，让邵庆失
去了进场的兴趣。如今，拥有多个有机蔬菜认
证的向阳坡，已经有了议价的底气。

“十年两重天啊！”向阳坡的迅速崛起，
让同样从事有机农产品生产的博兴龙升食品公
司董事长王连梅感慨万千。她从2001年开始，
就投资建设有机农产品基地，随后几年间，不
但将自己数百万元积蓄全部投入，还借遍了亲
友，负债达到上千万元。当时，她的两个弟弟
从事黑白铁加工生意，收入不菲，却也被姐姐
的“有机蔬菜梦”拖累，感觉快招架不住了。
在一个家庭会议上，弟弟们劝她趁早收手，
“赔点钱，我们也认了”。最主要的是，大家
看不到有机农产品有什么光明前景，不管是王
连梅原来做的服装加工，还是家里人做的黑白
铁生意，看起来都比这要靠谱得多。

说起来那段往事，王连梅还是忍不住会掉
下泪来。当时，有机农产品的市场基本都在国
外，许多国家对有机食品认证时都要求，相关
种植基地必须经过2-3年的转换期，转换期内生
产的农产品即使达标，也不能视为有机食品。
王连梅当时遇到的困难，在很大程度上与此有
关。产品不能出口，国内消费者对“有机食
品”的概念大多还很陌生。俗话说，歪瓜裂枣
才最甜。有机蔬菜品质高，但因为没有人工催

熟、“美容”等手段，长相不好，黄瓜不会顶
花带刺，西红柿却会结得歪歪扭扭，价格连大
路货都赶不上。这让龙升公司很长时间都处于
入不敷出的境地。

短短几年时间，市场发生了巨大变化。随
着三聚氰胺牛奶、瘦肉精猪肉、地沟油等重大
食品问题的出现，食品安全引起全社会前所未
有的广泛关注，有机食品开始进入更多消费者
的视野。

与此同时，政府也加大对农产品质量安全
保障投入的力度。我省今年筹集资金1 . 18亿
元，对省级开展农产品质量安全监测以及瘦肉
精、农药、兽药、饲料监测进行补助，支持制
定推广163项农业生产标准和简明生产技术规
程，全面实施测土配方施肥补贴。同时，择优
选择17个县启动实施农产品质量安全示范县建
设，支持以县为单位整合农产品质量安全监管
资源，建立质量安全可追溯体系，扩大优质农
产品基地生产规模，为消费者提供放心安全的
“菜篮子”产品。

高品质靠真功夫

向阳坡农业示范园里的10号棚荒废了。有
机蔬菜种植最难的还在病虫害，主要靠预防，
一旦出现病虫害，一般也只用保守措施，控制
不住，即行废弃，绝不能用药，饮鸩止渴。10
号棚里，满棚瓜秧都要被拔除干净，重新检
测，高温“闷棚”消毒，再换茬轮作。

有机农业，要按照自然的耕作方式生产，
简单说来，是向传统农业模式的复归，所以向
阳坡农业示范园提出要让消费者“品尝30年前
的原汁原味”。园区大棚种植之前要消毒杀
菌，但不能用农药，而是采用“闷棚”的办
法。用塑料薄膜将棚严严实实遮盖起来，棚内
温度可以直升到70℃，地上地下害虫、虫卵便
无法存活，然后再在棚上罩一张细密的防虫大
网，以起隔离之效。棚内都采用微滴灌，借助
向阳坡自主创新的变频技术，系统会自动根据
需要设定管线压力和水量，使灌溉达到最佳效
果。有机农产品用肥也有讲究，龙升公司就是
用牲畜粪便、草木灰等，熟化灭菌之后制成农
家有机肥。除草也全靠手工，一棵一棵拔，有
的村子在与龙升公司接洽时，就因为除草费时
费力，放弃了发展有机蔬菜基地的机会。

有机农业投入远非普通农业可比，一个2亩
大棚，仅罩一层薄膜就要花费5000元，除草所
需的人工费用一人一天约四五十元。仅一年时
间，向阳坡农业示范园区一期1200亩有机蔬菜
基地已投入了2800多万元，其中，用工成本超
过10万元。

有机农业投入高，但见效慢，一般蔬菜产
量比普通棚低30%左右。与其他行业相比，有
机农业收回成本及获取盈利的期限，很漫长。
在很多时候，投资者要坚持下来，政府支持很
重要。向阳坡园区选址在远离城镇村庄的一片
田野，白手起家，道路、水、电都不通，政府
投入400万元为其搭建基础建设，连互联网光纤
都接了过来。按照有关奖励政策，向阳坡获得
有机农产品认证，一个奖励1万元；建设一个高

标准大棚，补助5000元。作为省级农业产业化
龙头企业，龙升公司也得到了财政资金扶持和
贷款贴息帮助。

发展正当时

近年来，有机农产品生产在我省获得快速
发展。龙升公司建立了从作物种植到畜禽养殖
的有机产业链，以果瓜蔬菜副产品作畜禽饲
料，以畜禽粪便加工肥料，实现有机循环。同
时，他们还完善了从种植、加工到运输、销售
全过程的跟踪体系，确保从原料到产品质量可
追溯。其产品广销美国、日本、加拿大和欧洲
多国市场。

2008年国际金融危机之后，国外有机农产
品市场需求萎缩，同时国内消费者对食品安全
愈加关注，有机食品销路渐开。适应形势变
化，龙升等有机农产品生产企业开始加大国内
市场开拓力度。龙升公司不但是银座等连锁超
市的有机食品供应商，同时为滨州市区和博兴
城区的500多户家庭提供蔬菜定期配送服务。在
银座超市，龙升仅有机面粉、有机面条年销售
量就超过700吨。

内销与出口相比，利润并不逊色，而国内
市场更稳定、前景更广阔。向阳坡农业示范园
虽然也正在申请自营进出口权，但他们的目光
还主要放在国内市场。园区建成不久，其产品
就打入了京、津等城市的大型超市；在济南、
德州等地，向阳坡的有机农产品直销点也越办
越红火。

目前，龙升公司投资1 . 35亿元建设的万吨
面粉生产线已竣工在即，博兴县和惠民县政府
也正筹划与龙升合作，在两地各建一个5000亩
有机农产品基地。同时，龙升还有望在2012年
成为国内有机食品行业的首家上市公司，目前

上市工作正在顺利运作当中。
向阳坡二期1500亩有机农产品基地不久就

将建成，立体循环种养模式也将随之完善起
来，今年其有机农产品认证品种可以达到24
个。禹城市有意借助向阳坡农业示范园带动全
市有机农产品生产，打造当地“有机城”的新
品牌。

山东有机农业，正期待走向新的高度。

◆相关链接
有机农业(Organic Agriculture)是指在生产中

完全或基本不用人工合成的肥料、农药、生长
调节剂和畜禽饲料添加剂，而采用有机肥满足
作物营养需求的种植业，或采用有机饲料满足
畜禽营养需求的养殖业。二十世纪二十年代法
国和瑞士首先提出有机农业概念，从八十年代
起，一些国家和国际组织制定出有机标准，并
鼓励农民从常规农业生产向有机农业生产转
换。从世界范围看，目前有机食品的销售量不
到食品销售量的1%，但发展速度相当快，潜力
相当可观。

有机食品是指来自于有机农业生产体系，
根据国际有机农业生产要求和相应的标准生产
加工的、并通过独立的有机食品认证机构认证
的农副产品。其生产必须保证相关基地在最近
三年内未使用过农药、化肥等违禁物质；种子
或种苗来自自然界，未经基因工程技术改造
过；从常规种植向有机种植转换需两年以上转
换期，新垦荒地例外；生产全过程必须有完整
的记录档案等。其加工要保证原料必须是自己
获得有机颁证的产品或野生无污染的天然产
品；已获得有机认证的原料在终产品中所占的
比例不得少于95%；只使用天然的调料、色素和
香料等辅助原料，不用人工合成的添加剂等。

(李强 整理)

■ 基层调查

有机农业：期待新的高度

□本报记者 王亚楠

消费旺季警惕团购陷阱

国庆长假，正是出游、购物的旺季，不少
职场人早早就开始留意节庆期间的折扣信息，
而时下正热的团购网站也不失时机地推出了诸
多有针对性的团购项目，客房、旅行、景点门
票……动辄4-8折甚至低至1折2折的价格让人心
动不已。但也恰在此时，山东省消协发布了
2011年第7号消费警示，专门提醒消费者当心网
络团购陷阱。

据悉，随着网络团购的盛行，在团实惠、
团便宜的同时，也出现了诸多侵害消费者权益
的问题，譬如假冒名牌产品、货不对板、服务
缩水、价格欺诈、强迫消费者二次消费等。近
期，省消协接到的有关网络团购的投诉呈现上
升趋势。就在不久前，国家旅游局也发布旅游
服务警示，提醒消费者警惕一些没有旅游经营
权限的网站打着团购旗号，经营涉嫌“零负团
费”旅游产品，防止造成经济损失。

打开团购导航网站，就会看到团购如今有
多火爆：仅仅在济南市，一天就有数千个消费
项目正在进行团购，而其中一些团购项目甚至
能够吸引过万人参团。无论是餐饮娱乐、旅游
休闲、婚纱摄影、幼教课程、生活用品甚至家
具装修，生活中的各种消费需求，几乎都已被
纳入了团购的范畴。尤其是节庆消费旺季，团
购网站也总是想在前面：情人节团巧克力和情
侣套餐，端午节团粽子，中秋节团月饼券、大
闸蟹，国庆节奉上客房、旅行的诱人折扣。很
多消费者在接触过网络团购之后，迷恋上这种
不用讨价还价还能省钱的消费方式，但有时团
来的却是麻烦，让人心里堵得慌。

记者了解到，目前，餐饮仍是团购热门，其
中，一些知名餐饮企业开展的团购相应质量保障
较好，但也有一些原本就品质不佳、客流稀少的
饭店利用团购进行包装，鱼目混珠。因此，消费者
在团购餐饮时最好选择口碑较好的商户。对于商
品类团购，譬如小家电、进口零食、服装鞋类等，
可以先与其生产或经销企业联系，确认是否为厂
家和该网站进行的团购，防止上当。

“千团大战”竞出退款保障

自从去年物价一路上扬，查阅团购网站就
成了小王每天上网必做的“功课”。他告诉记
者，现在什么都贵了，再加上谈女朋友，原本
还宽裕的工资花起来就手紧了，“幸亏有了团
购，才顾着了面子和里子”。可这团购也有让
小王窝心的时候：团的多了，有些忘了用，这
钱就白花了，“现在，我经常团购的这几家网
站都是有退款保障的！”

未消费不退款，曾经一度是团购行业的
“潜规则”。很多消费者在参与团购后，由于
出差、预约等各种原因，会导致付款后未消
费，有业内人士称，这部分比例甚至高达30%-
50%。这部分资金沉淀到网站，成为很重要的
一项收入来源。由于预先设置了种种门槛，消

费者维权难度很大。但随着团购网站大规模兴
起，“千团大战”不断升级，退款保障服务逐
渐引入。

最先吃螃蟹的，是团宝网。其CEO任春雷
称“未消费就是一种单边贸易，没有实现交
割，所以这部分钱并不是你的钱，就应该
退”，去年10月，团宝网推出“随时退”服
务，只要未消费，可随时退款，即使团购过期
也照样可退，而且无任何附加条件，消费者登
录后即可自行进入退款流程，非常便捷。这使
团宝网在千篇一律的团购项目竞争中跳脱出
来，获得更大的竞争优势，迅速积累了人气和
口碑，荣获2010年度团购行业领军奖。

现在，许多团购网站都已经开始跟进，美
团、拉手、满座、糯米先后推出“过期自动
退”、“七天无条件退款”等退款服务，退款
保障服务渐成各大主流团购网站标配，团购行
业服务得到集体提升。

业内人士指出，团购发展到现在，消费者
越来越理性，低价的团购项目不再是唯一考虑
因素，服务将成为选择团购网站的重要因素，
这也将促使团购行业不断自我完善。就像源于
竞争的退款保障服务，无形中提高了团购网站
的门槛，规范了整个团购行业的发展，也使消
费者回归到更具自由、快乐精神的团购。

专业团购网站异军突起

“爆团！爆团！”8月中旬，苹果城商场与团宝
网合作推出的美食汇团购专题受到了附近白领
的热捧，正常售价十几二十元的一份风味套餐，
团购价格还不到一半，短短两三天工夫，所有商
户推出的团购套餐均爆满，提前结束团购，而每
一项团购套餐几乎都吸引了近万人购买。

商场的工作人员告诉记者，他们第一次搞
团购，没想到这么火，“新商场人气不够旺，
但来美食汇吃饭的人不少，尤其是工作日的时
候，我们就想利用这一点逐渐积累人气。”很
多在附近上班的白领经由团购了解了这里，许
多都办理了餐卡。尝到了甜头，在这次团购结
束不久，苹果城就又与另一家团购网站——— 24
券组织了一次大规模团购活动。

更极致的，还有专门的午饭团。在济南，
顶级ok团购网就推出了外卖团餐频道，每天提
供多种午饭团购，在市内一定范围之内配送。
有点像餐馆的外卖服务，可是提供的选择却很
多样，草包包子、鲁蒙肉饼、吉祥馄饨、台湾
卤肉饭等等，每天有十多样可选。虽然有配送
范围等许多限制条件，但这一服务的推出还是
让人眼前一亮。

做专业的垂直型团购网站，已经成为一种
新的趋势，且已不乏成功者，如以护肤品、化
妆品等为主的聚美优品，专注于品牌家具团购
的E米家具团，以高性价比的母婴用品为核心的
奶粉团等。专业团购网站的兴起，突破了千团
一面的僵局。业内人士认为，随着目前团购市
场制度和规范逐渐成熟，大量资本介入，行业
竞争不断升温，细化、专业的服务定位是团购
未来的趋势和空间，未来将有更多专业团购网
站存在，而这也将为消费者提供更好的团购服
务。

■ 消费前沿

团购，团便宜还是团麻烦？

作为一种新兴的消费方式，网络团购目前
还缺乏相关的规则约束，消费者在选择网络团
购以博取价格优惠的同时，应该全面考虑，小
心谨慎。

要注意了解欲购商品的名称、种类、数
量、质量、品牌、产地、价格、运费、配送方
式、支付形式、退换货方式、性能等，以及商
家的资质、信誉等信息。

尽量选择专业性强、信誉度高的网站和销
售商，看清相关网站是否有联系方式，是否公
示ICP备案号和电子营业执照等信息。注意防
范个人发起的网络团购。

事先与网站、销售商约定产品出现质量问
题后双方的责任及权利等事宜，并保留相关记
录，便于事后作为维权依据。

发现假冒伪劣商品，应及时向有关部门举
报；索要发票，如遇合法权益受到损害，可向
工商部门、消协或政府相关部门进行申诉和投
诉。 （亚楠 整理）

◆延伸阅读

团购消费提示

博兴龙升食品公司车间内，工人们正在加工有机毛豆。 □王康常 李强 报道

向阳坡生态农业科技示范园的工人采摘水
果黄瓜。 □崔珠峰 李强 报道

□张海峰 齐萍 报道
本报沂源讯 山东省休闲农业进园区暨沂

源苹果金秋采摘游活动日前启动。沂源翠屏山
休闲观光农业示范园、蒙阴八达峪循环农业示
范园、乐陵千年枣树公园等成为省农业厅向社
会推荐的100个区位优势明显、基础设施较
好、产业特色鲜明、产品优质安全、环境生态
优美、经营管理规范的精品现代农业园区。

以“乡村休闲、利农惠民”为主题的休闲
农业进园区活动，将发掘农业园区的生态观
光、果实采摘、科普教育、文化传承、特产销
售等一系列功能，拓展农业发展空间，活跃农
村经济，促进农民增收，丰富城乡居民休闲方
式。目前，全省已有各类规模化农业园区1700
多个，农业旅游示范点240多个，去年乡村旅
游收入达到531亿元。

百个精品现代农业

园区向社会推荐

□张海峰 刘国贤 赵静 报道
本报乳山讯 记者日前在乳山海洋安全食

品产业园看到，好当家荣佳食品、鸿鹏食品、
日本丸水株式会社三倍体养殖加工等多个项目
正在同时建设，园区为其配套铺设的地下海水
输送管网也在加紧铺设。

乳山海洋安全食品产业园位于徐家镇，规
划总面积7 . 1平方公里。园区依托全市年产37
万余吨海产品的产业优势，推动海洋食品加工
等传统产业向高端化发展，所有企业的原材
料、生产过程和终端产品全部达到了安全标
准。产业园将科技含量低、高耗能、高污染项
目拒之门外，向产业链条长、资源循环利用率
高、投资额度大的项目敞开了怀抱，还在融
资、海域确权、招工用工、科研生产等方面提
供全程“保姆式”服务。当地政府投资5000多
万元，对园区道路、电力、管道进行高标准配
置，铺设海水管道5300米，将洁净的地下海水
引进产业园，不仅为海洋食品加工企业节约了
一半的用水成本，还有效提高了海产品的新鲜
度，这成为产业园最具特色的配套。目前，产
业园已进驻华隆（乳山）食品、鸿鹏食品等26
家企业，总投资额达20亿元。

乳山打造海洋安全

食品产业高地

□记者 王亚楠 通讯员 高丕志 报道
本报平阴讯 农工党山东省委日前携力诺

药业集团、平阴医药公司举行了“重阳节·送
爱心”大型义诊活动，将名医、好药带到群众
的家门口。

来自省立医院、齐鲁医院、省中医院及济
南市第一人民医院等单位的15位医学专家、农
工党员参加了义诊活动。在义诊的同时，力诺
药业集团还开展了赠药活动。

农工党山东省委携

力诺等开展义诊活动

□许格林 焦小超 李强 报道
本报济南讯 记者从济南市财政局获悉，

总投资6 . 83亿元的腊山分洪工程预计今年底全
部竣工。腊山分洪工程自2007年11月底开工
后，至今已历经近4年时间，目前该工程主体
已经完成85%。工程全部竣工后，小清河济南
段将把防洪标准提高到百年一遇。

腊山分洪工程总投资6 . 83亿元，其中，中
央财政7000万元，省级9000万元，市级22310
万元，省调控资金30000万元。腊山分洪工程
位于济南城区西部，全长16 . 85公里。一期工
程主要是上游段应急贯通工程和下游段玉符河
左堤加固工程，今年4月底基本完成。二期工
程今年2月8日破土动工，主要是大涧沟至玉符
河入口按初设标准进行河道扩挖、堤防建设、
防汛路铺设及沿线截污和绿化工程。目前二期
河道主体工程和部分主要建筑物工程已经完
成，仅剩二环西路桥和宋庄节制闸两项建筑物
建设。为全面加强资金监管，按照济南市重点
工程建设管理要求，建设资金实行专款专用、
专户存储，严格资金拔付程序和支付制度，特
别是严格实行工地现场跟踪审计和资金全程监
督管理，坚决堵塞工程建设资金、迁占补偿资
金漏洞，确保了资金安全和使用效益。

腊山分洪工程预计

今年底全部竣工

生活中的各种消费需求，几乎都已被纳入了团购的范畴。 □王亚楠 报道
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