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近年来，个人信贷业务的风险防控及审计

监督日益成为关注的焦点。要做好个人信贷业

务的审计工作，应从以下几个方面入手。

一是审查个人信贷业务内控制度是否健

全，执行是否严格。在个人信贷业务审计过程

中，通过查询现行制度和现场询问，检查是否

违背相关制度规定，以及是否严格按照相关制

度实行。

二是审查担保人是否具有担保能力。通过

多种方式，了解担保人财政情况，掌握其是否

具有担保能力。

三是走访借款人，调查贷款是否真实。通

过查阅信贷资料，电话查询，当面了解，来确

定借款人的存在，贷款的合理性及实际用途。

四是审查贷款账户，了解资金去向。查询

大量提现，转入个人以及与企业活动无关的单

位的情况，特别关注资金转入证券和房地产账

户，以及民间借贷领域等情况

五是延伸审计，调查抵押物登记情况。一

是查询所抵押登记的房产是否为贷款所购以及

是否抵押给第三人；二是查询车辆抵押是否真

实，从而保证抵押贷款的真实性以及足值性。

(昌乐县农村信用联社于世林、王万军）

浅谈个人信贷业务审计方法
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□ 殷明

俗话说，眼睛是心灵的窗口。对一辆车来说，我们同样也可以从车眼形态迥异的造型来感受他的气质和性格。尤其是

作为“外貌协会”主力的女性朋友，在购车时容易以貌取车，厂家也抓住了很多消费者的购车心理，讨巧地推出了这些些让

人看“车眼”就爱上的车型。

本田雅阁八代标准的三角眼慵懒

中不乏神韵，绝不会辜负“犀利”的

盛名。在竞争激烈的中级车市场里，

雅阁一直长期占据领先地位，也许有

功于雅阁大胆创新日趋时尚的吸引

力。

融入了“中国熊猫”元素的吉利

熊猫，是让女孩子看到就会惊呼“可

爱”的微型家用车型。两只大大的黑

眼圈，眼尾有点下拉的憨厚的大眼，

一张微笑的大嘴，俨然就是一副憨态

可掬的熊猫形象。

CR-V眼睛和前脸自然流畅地延伸

到车体，加上车脸极佳的黄金分割比

例，难怪那么多年轻的女孩都愿意开

CR-V呢，凭着帅气的双眼和可靠的车

身，就足以博得美女们的青睐。

宝马的大灯打开后会有一个光环，很

像天使头上的光环，所以就被形象地叫做

天使眼。其实是在近光与远光灯头外围绕

的黄色或是其他颜色的LED灯所组成的光

环。另外宝马新1 系还独具大灯清洗装

置，保证天使眼睛的一尘不染，为夜间驾

驶提供更明亮的驾驶视野。

三菱翼神的前脸设计非常凶

悍，看似野兽的眼睛和鲨鱼嘴的设

计仿佛在告诉大家，别惹我，小心

我把你吃掉。

与奔驰等豪华车相同，雷克萨斯

GS300也是四眼齐放，但横竖看都感觉

有点奇怪，原来是眼距太宽的问题，竟

让记者想起了去年热映的影片《阿凡

达》。分布在两侧的两只主眼设计得贴

近车身边沿，据说，眼距宽，视线远哦。

最可爱：吉利熊猫

最协调：本田CR-V

最犀利：本田雅阁八代

最凶悍：三菱翼神

由于奥迪新A4前后大灯下方设计着一

颗颗排列有致的LED灯而被赋予一个惹人

怜爱的名字：泪眼大灯。夜晚，一颗颗泪

珠儿在氙气灯的照耀下晶莹透亮，开着这

样一辆车上路，会让人不忍心靠近，别人

只有躲在远处悄悄欣赏的份儿了。

最远见：雷克萨斯GS300

最天使：宝马1系

最销魂：奥迪新A4

一度成为婚车首选的马6，以它

迷人的细长眼眉俘获了众多人的心。

好似生来就带有暧昧气质的前脸，再

搭配它运动的车身和动力，真不知马

6到底是给女人设计的还是为男人服

务的。

最暧昧：马自达6

红牛“羽林争霸”羽毛球赛

济南赛区冠军出炉

7月9日，“羽林争霸”2011红牛城市羽毛球

公开赛济南赛区决赛在济南奥体中心激烈开

战。爱书人队摘得济南赛区桂冠，乐步队和普

纳队分获亚军、季军。虽然只是业余赛事，但

“羽林争霸”的竞争激烈程度和比赛含金量均

非常高，在这次济南赛区决赛中，参赛的草根

羽毛球选手更是为大家上演了一场高级别的羽

毛球盛宴。

“羽林争霸”赛作为2011年度全国规模最

大的业余羽毛球赛事，由国家体育总局乒羽中

心授权批准，覆盖17个省区市的53个城市，参

赛队伍达3500支。山东赛区有百余支队伍、700

余名羽毛球草根爱好者参加此次比赛。

（胡建平）

济南近两成电梯存在问题
五大问题埋下安全隐患

7月5日，北京地铁4号线动物

园站发生电梯事故，致1死30伤；7

月7日，上海一部载有十多名乘客

的电梯突然从4楼如自由落体般

“直坠”底楼；7月10日，深圳地铁4

号线清湖站的上行扶梯突然发生

意外，造成多名乘客受伤。短短

一个星期，出现电梯事故的城市已

经达到了4个，一时间，人们谈“电

梯”色变，电梯的安全问题被推上

了舆论的风口浪尖。那么，济南

的电梯存不存在安全问题呢？

□ 苑国威

7月12日，从济南市质监局了解到，济南市

目前共有13317部电梯在使用，并以每年近1000

部的速度递增。正在服役的电梯中，有2400部

电梯存在安全隐患，占全市电梯总量的18%。

其中“超龄服役”的电梯，约占事故电梯的

30%。

一成隐患电梯无法落实维修金

济南市正在服役的电梯中，已经验收或年

检合格注册登记使用的电梯有1万部。随着电梯

品种和数量的逐年上升，电梯故障总数也有所

增加。2 0 1 1年上半年，济南市质监局对全市

13317部电梯进行了检修，其中2400部存在安全

隐患。在2400部隐患电梯中，90%在整改后排

除了隐患，而10%因业主无法落实维修资金，

目前处于监护或者禁止使用中。然而，在一些

旧的小区，很多已经将近报废的电梯仍然在使

用，这类电梯占到了事故电梯的30%以上。济

南市质监局张雷说：“目前我国还没有关于电

梯使用年限及超过年限要强制报废的相关标

准，我们只能在每年的定期检验中发现哪项不

合格，强制要求使用单位整修后再启用。使用

年限超过20年的电梯济南也有不少，但对强制

报废国家还没有相关规定。”7月10日济南市质

监部门对我市1539部自动扶梯(自动人行道)进

行了全面核查，确认没有奥的斯5 1 3MPE型自

动扶梯。

市场不规范水平良莠不齐

济南市质监局特种设备监察处相关负责人

表示，对于始终处在动态之中的电梯，各个环

节都需要人来维护的设备，日常的保养、定期

的维修是维持电梯寿命的必要环节。但在现实

当中，不同规模的维保单位提供的维保质量差

别很大。据了解，目前全市共有电梯维保单位

93家，平均每家企业维保143部电梯。实际上，

很多规模较小的企业维保电梯数量不足30部，

甚至更少。

从济南市质监局了解到，目前电梯维保市

场主要存在五大问题：

一是有些维保公司在没有取得维保资质的

情况下，“挂靠”其他维保公司，维保质量很

难过关；二是维保收费价格差距大，一部电梯

每月维保价格正常在350元左右，而一些小的维

保公司收费只有200元，甚至更低，报价过低根

本无法保证维保质量；三是受到高房租、劳动

力成本上涨等因素的影响，一些维保公司网点

分布不够多，很难做到快速响应；四是一些维

保公司为了降低成本，雇佣无证人员上岗，即

使有了上岗证，很多人也缺乏实际操作经验，

造成行业专业人才缺乏；五是有些厂家回收已

经被淘汰的电梯，经过简单的翻新、上色后再

进行贴牌销往市场。而此类电梯已经严重老

化，各项性能已达不到继续服役的标准。

维保：

现状：

□ 王愫

“6月初，我们旅行社发出了山东人数最

多、团队最大的赴日旅游团，截至7月初，1个

月左右的时间已经组织了3个赴日旅游团，平均

每个团游客人数能达到30人左右。”山东嘉华

文化国际旅行社日本专线负责人说。从赴日游

客的人数开始平稳上升可以看出，人们对震后

日本的恐惧已经逐渐降低，随着暑期旅游旺季

的到来，赴日游人数有望继续增长。

赴日归来的游客王女士表示：“只要选择

去日本，就不会再担心核辐射和地震，更在乎

的是去感受在《非诚勿扰》中出现的那一幕幕

迷人而经典的画面和风情、美食。我觉得他们

公布的核辐射检测报告是可信的，像北海道、

关西、九州、冲绳等远离福岛，没有受到地震

影响，核辐射检测数据正常的地方还是很值得

一去的。”

相对地震前，赴日旅游费用普降千元以

上，各旅行社7月初的价格，都未达到去年暑期

旺季时的平均价格。像“本州景点浪漫6天游”

7月中旬的价格约为6699元，去年旺季的价格可

达8000元左右。部分线路更是降价五成，像北

海道7日游线路，震前价格约1万元左右，现在

五六千元则可前往，而且游玩质量不变。

“现在3350元就可以游京都、大阪和神户

了，虽然相比上个月上涨了500多元，但相比地

震前5000多元的价格来说，是以前想都不敢想

的。”一位正在旅行社报团的游客说。

山东嘉华文化国际旅行社日本专线负责人

说，为了恢复日本的旅游，航空公司、当地酒

店，均有比较低的折扣价，这些都给旅行社带

来了比较大的降价空间，日本游价格也降至近

两年的最低点，低价的确为日本旅游吸纳了大

量的客源，现在每天日本游的电话咨询量都有

十几个，“这说明市民对日本游的信心正在逐

渐地恢复。”

据了解，7月1日正式实施的赴日个人游签

证新政策，也是有助于日本游恢复的因素之

一。政策规定，凡符合条件的申请人可申办三

年有效、多次往返、每次最多停留90天的观光

旅游签证，但第一次入境日本时目的地须包含

冲绳地区，此后赴日地点不受限制。济南各大

旅行社表示，冲绳三年内多次往返的政策将急

速增加日本自由行的人数。

赴日旅游渐回暖 价格达两年内最低

新闻背景：

7月上旬，立邦公司员工以及各地志愿者来

到位于河南林州市采桑镇景色村立邦希望小

学，为孩子们送上营养午餐、爱心礼物、学习

用品，和他们一起上立邦快乐美术课，一起表

演节目，种植希望之花，和孩子们共同庆祝学

校的正式竣工。目前学校共有300多位学生和27

位老师。

自2009年为山东东营牛庄中心小学校园换

上彩色新装以来，立邦每年投入过百万资金用

于“为爱上色”计划，除外墙涂刷项目之外，

持续捐建立邦希望小学和立邦快乐美术教室，

用切实行动实践立邦公司对于社会的承诺。

（李宁）

7月12日，以“蓝色风暴——— 高端白酒团购

渠道发展策略研讨会”为主旨的大型团体活动

在济南召开。会议期间，舍得酒对来自山东的

经销合作伙伴进行团购渠道的引导培训并与到

会媒体进行了互动。

作为中国高端白酒之一的舍得酒，自2000

年横空问世以来，便以其出类拔粹的酒品品质

和典雅质朴的酒体包装，赢得了广大经销商和

消费者一致好评。近几年来，随着中国高端白

酒市场不断升温，舍得酒呈现出强劲的发展势

头，全国市场一片飘红，引起业界的极大关

注。 （邱爽）

团购渠道推进

舍得酒确立战略主攻方向

7月9日，沃尔沃汽车携山东新富豪汽车销

售服务有限公司在济南市交警培训中心举办

“沃尔沃XC车系征服体验日”客户活动。活动

期间，消费者近距离体验了沃尔沃XC车系车型

丰富多彩的试驾活动，亲身感受沃尔沃旗下最

具激情、最富挑战精神的产品系列，畅享征服

崎岖、挑战极限的乐趣。

在活动中，参与者深度试驾了全新推出的

XC90北欧系列及XC60智能升级版，通过“越

野征服、极致操控、创新科技”三大体验区亲

身感受XC车系的激情操控乐趣、出色越野通过

性能、全方位安全保护以及豪华设计与配置。

（宗星）

“沃尔沃XC车系征服体验日”

客户活动圆满结束

立邦用色彩“刷”新

孩子们的梦想
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