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□记者 代玲玲 通讯员 于佳 张凯军 报道
本报济南讯 我国4月贸易顺差远超预期，山东贸

易顺差也保持了扩大态势。青岛海关11日发布的数据显
示，前4个月我省进出口总值增速继续领跑全国，其
中，4月当月贸易顺差17 . 9亿美元，环比增长67 . 2%。

数据显示，今年前4个月山东省进出口737 . 4亿美
元，比去年同期增长34 . 1%。其中，出口387 . 6亿美元，
增长33 . 1%；进口349 . 8亿美元，增长35 . 2%，涨幅回落
4 . 2个百分点。

从出口商品看，机电产品表现最为抢眼。前4个
月，山东省机电产品出口156 . 2亿美元，增长23 . 8%，占
同期我省出口总值的40 . 3%；船舶和集装箱分别出口
10 . 7亿美元和8亿美元，分别增长1 . 9倍和2 . 2倍。

山东社科院经济所所长张卫国认为，我省外贸的强
劲增长主要得益于外需强劲复苏，出口产品结构的改
善，以及“黄”、“蓝”两大国家战略的拉动。

今年前4个月，半岛蓝色经济区取得阶段性成果，
青岛、烟台进出口总值超百亿，日照、威海等市增速超
全省平均水平，青岛市外贸进出口“龙头”地位发挥突
出，进出口总值达到228 . 4亿美元，增长35 . 7%，占全省
外贸总值的31%。

山东大学经济学院教授孔庆峰分析，相对于出口而
言，进口增速的放缓与国家紧缩政策不无关联。“今年
以来，为抑制通货膨胀，政府采取了提高准备金率、压
缩贷款规模等一系列政策，企业放缓了经济增长预期，
也抑制了进口的需求。而进口增速的放缓，也进一步凸
显了出口增速的增加。”

至于外媒热议的“顺差将会推高人民币升值压力”
的观点，专家普遍认为，不用过度担心。

孔庆峰表示，虽然贸易顺差还会保持一段时间，但
全面收窄的趋势仍将延续，届时，以此迫使人民币升值
的理由将不再有力。

张卫国则认为，作为全国统一货币，人民币升值对
山东外贸的影响是局部的。此外，对一个省而言，如果
出口产品不以高耗能，高污染、原材物料为主，顺差其
实是一件好事。尤其对处于工业化中后期刚过的山东来
说，顺差多了，有利于我们通过资本账户对外投资，对
内引进国外先进的技术和管理。

“与全国外贸总体平衡相比，目前来看，受益于
“黄”、“蓝”两大国家战略的支撑，产品结构的加速
变动，以及农副产品价格上升等诸多利好因素的影响，
在顺差与逆差问题上，山东顺差过程可能要比全国要长
一些。”张卫国判断说。

5月12日，央行发行400亿元3年期央票，
当晚又再次宣布提高存款准备金率0 . 5个百分
点。而在此前一天，国家统计局公布了宏观
经济数据，4月CPI上涨5 . 3%，高位运行中略
有回落。虽然，存款准备金率一月上调一次
已成惯例，但此次上调选择的时点还是大大
超出了市场的预期。

超出市场预期是因为，11日，4月宏观经
济数据出炉之时，人们不光看到了国内物价
仍在高位盘旋，也看到初现端倪的经济降温
态势。5 . 3%的涨幅虽然不低，但毕竟比3月份
回落了0 . 1个百分点，而且，PPI也从3月的
7 . 3%回落至4月的6 . 8%。就此，虽不能说抑制
通胀已明显见效，但通胀预期也没有扩散的
迹象；而反映增长的重要数据，4月份的工业
增加值同比增长为13 . 4%，比3月的14 . 8%显著

放缓，对这种物价高企、经济降温并存的状
况，或许应该观察一段再出对策；其次，12日，3
年期央票在暂停5个多月后首度恢复发行，依
常理，3年期央票与存款准备金率，都具有减少
银行可用放贷资金的功效，一定程度上可以相
互替代。孰料，央行当晚就毫不犹豫放下上调
存款准备金率这只靴子，人们本以为会交叉使
用的两大货币工具构成一对组合拳。

意料之外，情理之中。这对组合拳直指
通胀和流动性，这不光显示出决策层对控制
通胀预期的决心，也表明市场对经济数据尤
其是通胀的预期不可过于乐观。起码在央行
看来是如此。

对同一个数据，从不同的角度可以得出
不同的解读。拿4月CPI来说，你可以看到高
中见低，趋势向下，也能发现，在4月蔬菜价

格暴跌(商务部食用农产品价格指数中蔬菜价
格月环比下跌25%)的基础上，涨幅比上月仅
略微回落0 . 1个百分点，正说明未来CPI走势仍
然严峻。再如，虽然4月PPI涨幅回落0 . 5个百分
点，但其中的消费品分项指数却从3月的4 . 4%
升至4月的4 . 6%，显示通胀压力向下游消费品
传导有所增强。CPI中非食品价格环比上涨较
快，也是隐忧。其实，就是被认为已经见顶的食
品价格也不敢让人掉以轻心。可以为此提供佐
证的是，商务部最新监测数据显示，5月14日与
5月1日相比，近半个月全国猪肉价格上涨
1 . 2%，目前全国猪肉价格同比上涨43 . 5%。还有
居民以脚投票表达对负利率和通胀的不满的
例证，央行11日的公布的数据显示，上月住户
存款净减4678亿元。因此，物价指数虽有回落，
但并未缓解市场的通胀预期，未来几个月物价

的高位走势也难改观。货币政策从紧的根源在
通货膨胀，既然CPI持续维持在5%以上，管理层
继续采取紧缩政策就成为必然。

两大货币政策工具同时被央行使用，还
凸显出央行对当前流动性过剩局面的担忧。
尤其是，庞大的外汇储备，成为我国被动超
发货币的心头之患。虽然最新的外汇数字尚
未出炉，但增长几无悬念。海关总署最新数
据显示，4月份我国贸易顺差突破100亿美
元，远超市场预期，顺差的增加会带来央行
外汇占款增加，倒逼加大央行基础货币的投
放量。对冲流动性预期，特别是外汇占款增
加预期已成为提高准备金率的重要任务。

可以断定，只要物价水平没有出现显著
回落，抑制通胀就仍是宏观调控的首要目
标，即便以牺牲一定的经济增长为代价。

□ 本报记者 赵 琳

上一个五年，中国的动漫产业从几乎空
白到蓬勃发展，动漫产业园、动漫产业基地
拔地而起，近两年，中国原创动漫分钟数已
远超日本、美国等动漫强国。

打上“原创”、“国产”记号的中国动漫，真
的如此强大吗？近日，记者在第七届中国(深
圳)文博会上了解到，中国原创动漫数量井喷
的背后，有着诸多难以解开的“结”。

生存大多靠“救济”

厦门青鸟动画有限公司(以下简称“厦门
青鸟”)的李万霞说，她是抱着取经的心态来
深圳文博会的。“金鹰卡通、奥飞动漫都会
来文博会推介项目，我要跟他们的老总聊
聊，到底原创动漫怎么才能赚钱。”

其实，厦门青鸟推出的星星狐卡通形象
曾获得2010年中国十大卡通形象，在全国坚
持原创动漫的民营企业中，厦门青鸟也排得
上十强。而且成立以来，一直都是赚钱的，
这在坚持只做原创的动漫公司里也是少数。
那为什么还要取经？“奥飞不拿政府给动漫

企业的补贴，也能赚钱，而厦门青鸟在动画
的播出和衍生品环节，都是亏本的，利润都
来自于政府的补贴。”

靠政府补贴生存，这是国内大多数动漫
企业的现状。动漫之都杭州高新区动漫产业
园主任王军介绍，杭州市政府根据动画片播
出渠道的级别给予差别补贴：在境外主流媒
体播出的每分钟奖励1500元，在中央台播出
的每分钟奖励1000元。“政府奖励是一个政
策导向，没想到却成为大多数动漫企业的惟
一利润来源。”

分钟补贴政策正遭受越来越多的质疑。
一位不愿透露姓名的动漫导演告诉记者，为
拿到更多补贴，一些动漫企业不注重剧本质
量和故事节奏，一味拉长集数，导致一些动
画片质量低下。“因为企业有补贴，分一部分
给电视台，也能保本；电视台放到深夜、凌晨时
段播，也能向动漫企业交差。皆大欢喜。”

重庆视美动画公司的刘兴对分钟补贴政
策深恶痛绝，“重庆少儿频道的一位制作人
跟我说过，当他看到一些动漫企业拿出的动
画作品，气得快要哭了。这么差的作品还敢
给观众看，可见分钟补贴诱惑有多大。”

“十大卡通形象”少人知

李万霞十分自豪地告诉记者，星星狐系
列片改编自国内知名儿童作家的作品，故事
底子好，几年来在央视少儿频道、中国教育
等12家上星卫视播出过，目前已经跟青岛的
一家企业合作，进入玩具的开发生产阶段。

5月14日上午，在深圳文博会举办的首届
国家动漫产业基地论坛上，记者采访的不少

动漫企业老总，却对“十大卡通形象”知之
甚少，只有个别人能列举出三四个。湖南金
鹰卡通的雷瑛表示，十大卡通形象是根据播
出频道的重要性、收视率、盈利等指标来排
名的，广泛的播出却没有赢得相应的关注，
这在中国原创动漫领域并不少见。“大家耳
熟能详的就是那几个形象。”

好故事在高收视频道的黄金时段播了好
几年，为何没人知道？中央电视台少儿频道
副总监徐彬一语道出症结所在，“很多人认
为，经过在高级别电视台黄金时段的大规模
播映，能积累人气和广泛认知，进而授权开
发动漫衍生品盈利。这是完全错误的。”他
指出，通过上述模式赚钱的动漫形象只有喜
羊羊与灰太狼。

广东嘉佳卡通卫视总监孙巍介绍，目前
动漫企业有以下几种盈利模式：以央视为代
表的动画制作公司，大手笔资金的投入，高
水平的制作，走全球版权发行即可回收成本；
以奥飞为代表的产业链模式，集节目制作、营
销、渠道、宣传为一体，光靠批发动漫衍生品就
赚得盆满钵满；深圳华强则走的是文化地产模
式，大建主题公园、动漫乐园。“大多数动漫
企业既没有央视的渠道，也没有奥飞的强大
的资金支持，更没有大块的不动产。这些模
式对原创动漫都不适用。”

“奥飞之所以成功，不在于动漫卡通形
象多么时髦、故事多么好看，而是他们投入
了大量资金进行宣传推广，在动漫衍生品生
产批发环节找到了突破口。”上海炫动传播
总经理杨文艳认为，奥飞的成功说明，单靠
好故事不能吸引观众。“对中国原创动漫来
说，成功的营销模式比好故事更重要。”

政策“襁褓”能睡多久

为开发星星狐这个卡通形象，厦门青鸟付
出了很大成本。从原作者手中买断改编权、组
织美术人才进行形象开发和卡通制作、疏通电
视播映渠道、开发衍生品等。“其他动漫企业还
能靠做外包赚钱，我们的成本只能从政府发放
的分钟补贴中消化。”李万霞说。

原创动漫的政策优惠的“襁褓”还能睡
多久？一手打造中国动漫格局的国家广电总
局宣传管理司司长金德龙说，政策优惠相对于
动漫产业发展需要的庞大资金是杯水车薪，政
府的政策是要引导文化核心层产业的发展，被
“有心人”利用，是他不想见到的。

深圳方块动漫的钱国栋直陈国内一些动
漫产业基地乱象：一些非动漫企业借动漫之名
进驻园区，“挂羊头卖狗肉”，以骗取政府对动
漫企业的各项税费优惠以及各产业园区的租
金减免，优惠期一过就搬离。“动漫产业园、
动漫产业基地里反而没有几家搞动漫的。”

李万霞担心的是，原创动漫企业如果没
有政策的“拐杖”，将寸步难行，甚至大量
倒闭。“动漫不是什么人都能做的。当初做
动漫，很多人一看政策导向好，于是各种社
会资本一拥而上。”

现在，原创之路，是坚持，还是放弃？
这是以厦门青鸟为代表的原创动漫公司的困
惑。他们希望能在文博会上寻找一个答案。

金德龙说，被好莱坞和日本动漫熏陶成
长起来的中国观众，是检验国产动漫的试金
石。大浪淘沙，下一个五年，中国动漫将在
数量井喷之后，迎来品质为王的时代。

■一周经济评论

抗通胀仍是重中之重
□ 盛 刚

动漫原创之路为何步履维艰

关于征集“乡村文明行动”标识、主题用语、主题歌词、公益广告的启事
省委、省政府决定在全省农村实施为期五

年(2011-2015)的“乡村文明行动”。为调动社
会各界和广大干部群众的参与积极性，提高活
动的知晓率和影响力，特面向社会征集“乡村
文明行动”标识、主题用语、主题歌词和公益
广告。现公告如下：

一、活动概况
为深入贯彻落实中央《关于进一步加强新

形势下农村精神文明建设工作的意见》(中办发
[2010]29号)，省委、省政府印发《关于在全省
农村实施“乡村文明行动”的意见》(鲁办发
[2011]11号)，决定从2011年开始，在全省实施
为期五年的“乡村文明行动”。活动按照社会
主义新农村建设“生产发展、生活宽裕、乡风
文明、村容整洁、管理民主”的总体要求，以
行政村和新型农村社区为基本单位，以社会主
义核心价值体系建设为根本，以村容村貌建
设、村风民俗建设、乡村道德建设、生活方式
建设、平安村庄建设、文化惠民建设六项内容
为重点，以营造新环境、培育新农民、倡导新

风尚、发展新文化、实现新发展为目标，通过
文明户、文明村(社区)以及新农村新生活、新
农民新形象等群众性创建活动，整合多方力
量，加大工作力度，创新形式手段，一以贯之
推进，全面提高农民思想道德文化素质和农村
社会文明程度，努力建设富裕文明、和谐安
定、生态良好、环境优美的社会主义新农村。

二、征集内容
征集内容有四项：一是“乡村文明行动”

标识设计，包括“文明村”和“文明户”两项
内容；二是“乡村文明行动”主题用语；三是
“乡村文明行动”主题歌词；四是“乡村文明
行动”公益广告(含平面、音频、动漫)。

三、创作要求
总的要求是：符合建设社会主义新农村要

求，具有山东特色，体现时代精神，贴近农村
实际，紧扣活动主题，内涵丰富，形式活泼，
富有创新，具有激励作用，催人向上。

具体要求是：标识设计要体现“乡村文明
行动”元素，具有浓郁的乡村特色，色彩协

调，简洁明快，容易识别，方便应用。主题用
语要准确达意，通俗平实，言简意赅，便于记
忆，朗朗上口。主题歌词要展现新时期山东农
民的精神风貌，反映广大农民群众追求美好生
活的心声，简短易记，便于传唱，易于流传。
公益广告要体现“乡村文明行动”元素，简洁
新颖，喜闻乐见，大众化、生活化、形象化。

四、征集规则
1、坚持公开、公平、公正、择优的原则。
2、征集时间为自公告发布之日起至2011年

7月30日，征集评选结果将在《大众日报》、大
众网、齐鲁晚报、齐鲁文明网公布，并通知获
奖机构或本人。

3、全省范围的自然人、法人、相关组织均
可参加本次征集活动。

4、标识、歌词、公益广告作品，每个单位
或自然人申报不超过2件；主题用语不超过3
件。

5、所有应征稿件均不退还，请作者自留底
稿。

6、应征方所提交的应征方案须为原创作
品，不得剽窃、抄袭、模仿或侵害任何第三方
的合法权益。获奖的应征作品知识产权归征集
方独家所有。

五、投稿方式
以个人或者团体名义提交作品皆可，可采

用信函投稿或电子邮件投稿。标识、主题语、
主题歌词及公益广告平面类应征作品应采用A4
纸幅面，色彩、字体不限；公益广告(省内各类
媒体)应征作品中，音频、动漫原则上时长不超
过30秒。应征作品须注明作品名称、作者(合作
者)姓名、性别、年龄、工作单位、联系地址、
邮编、联系电话以及创作理念和作品含义。

应征作品提交地址：济南市纬一路482号山
东省文明办“乡村文明行动”领导小组办公
室，邮编：250001，联系电话0531-82033920
(传真)，电子信箱：xcwmxd@163 .com，邮件
请注明“征集稿件”。

六、评选奖励
征集活动结束后，主办单位将聘请有关专

家、代表组成评委会，对征集的四类作品进行
评选。获奖作品在有媒体刊登和使用。

标识奖：入围作品6件，每件作品获奖金
10000元和证书；最终选定作品获奖金30000元
和证书。

主题用语奖：入围作品15条，每件作品获
奖金300元和证书；最终选定作品获奖金1000元
和证书。

主题歌词奖：入围作品5首，每件作品获奖
金3000元和证书；最终选定作品获奖金10000元
和证书。

公益广告奖：平面类入围作品6件(组)，每
件(组)作品获奖金3000元和证书，最终选定作
品获奖金10000元和证书；音频类入围作品6
件，每件作品获奖金2000元和证书，最终选定
作品获奖金5000元和证书；动漫类入围作品6
件，每件作品获奖金10000元和证书，最终选定
作品获奖金30000元和证书。

山东省“乡村文明行动”领导小组办公室
2011年5月

□记者 赵 琳 报道
本报深圳5月15日讯 第七届

中国(深圳)文博会接近尾声，山东
临沭县金柳工艺品有限公司董事
长邱丙强怎么也没想到，一顿饭局
没参加，一点力气也没费，就有四
五十家国内外客商找上门来要下
订单。今天傍晚，他在电话里告诉
记者，足不出户做成生意，全靠深
圳文博会上两个小小的“摊位”。

金柳公司作为柳编之乡临沭
的骨干企业，这次派出了师徒
俩——— 柳编手艺人王夫敬和邱军
强现场表演柳编手艺。“这个好漂
亮，卖不卖？”在展区现场，王夫敬
经常能听到类似的问题。“不卖，可
以教你，学会了你免费带走。”于
是，不少观众欢天喜地地坐下，柔
韧的柳条在手中穿梭，一个小时左
右，一个小巧的果篮就编好了。

来自吉林通化师范学院的王
纪今天在山东展区呆了两个多小
时，除了现场拜师学艺，她还想

定制柳编品用于教学。“这些柳
编品充满创意，是文化的活化
石，如果能把学生们的设计想法
用柳编的方式表达出来，相信会
激发更多创作灵感。”她考虑把
更多的山东手艺品用到课堂示范
教学中。

邱丙强告诉记者，前几年柳编
品是“墙内开花墙外香”，国外订单
多过国内。从去年开始，内销首次
超过了外销，这极大鼓舞了他们开
发新产品的积极性。“国内市场更
有潜力，前景更大。”

山东省文改办工作人员申维
龙表示，展位的功能不仅在展
示 ， 更 在 于 交 易 。 “ 以 展 带
商”、“以展促销”，才能吸引
更多采购商，真正实现对山东手
艺品的“生产性保护”。

5月15日，第七届中国(深圳)
文博会山东展区，柳编手艺人王夫
敬和邱军强成了展区“明星”。

深圳摆摊 临沭“接单”

“黄”、“蓝”两大国家战略拉动

山东贸易顺差

4月升至17 . 9亿美元

□记者 王 爽 通讯员 刘伟厚 报道
本报济南讯 央行12日宣布18日起再度上调存款准

备金率0 . 5个百分点，进一步收紧流动性。记者从人行
济南分行了解到，在流动性不断紧缩的宏观政策下，我
省前4个月依然实现了信用总量持续多增，共新增信用
总量7339亿元，同比多增了760 . 3亿元。其中，短期贷款
增加较快，较好地满足了企业生产经营流动资金需求。

信用总量持续同比多增，得益于表外融资的较快增
长。1-4月份，全省累计开办表外融资业务5161 . 9亿元，
同比多增1626 . 2亿元。其中，4月份开办1364 . 2亿元，同
比多增405 . 3亿元。同时，银行间市场直接融资规模进
一步扩大，也有效缓解了资金需求。1-4月份，全省企
业通过短期融资券、中期票据和集合票据等工具筹措资
金126 . 1亿元，同比多增1 . 1亿元，其中4月份筹措资金
10 . 6亿元。

记者发现，今年以来我省信贷运行的一个突出特点
是短期贷款大幅增加。1-4月份，全省单位短期经营性
贷款增加776 . 8亿元，同比多增175 . 6亿元，占全部新增
贷款的43 . 7%，同比提高16 . 4个百分点。其中4月份增加
222亿元，同比多增182亿元，较好地满足了企业生产经
营流动资金需求。有业内人士指出，这一方面可以反映
出企业生产经营活动比较活跃，但同时也表明企业由于
短期生存压力加大而增加了短期借贷。

从贷款投向上看，结构不断优化。“一蓝一黄”两
大战略成为我省经济发展的双核，使得全省对黄蓝战略
区域的信贷投放持续较快增长。1-4月份，黄河三角洲
高效生态经济区和半岛蓝色经济区人民币贷款分别增加
252 . 8亿元和860 . 4亿元，占全省人民币贷款增量的14 . 3%
和48 . 5%。我省对县域经济信贷支持力度也持续增强。
1-4月份，全省县域新增人民币贷款806 . 9亿元，占同期
全部贷款增量的45 . 5%，比年初增长8 . 3%，高于全部贷
款增速2 . 5个百分点。

个人信贷领域，受房地产限购等宏观调控影响，我
省居民的个人住房消费贷款增速继续放缓。1-4月份，全
省个人住房消费贷款增加54 . 3亿元，同比少增36 . 5亿元。

另外，单位存款已连续两个月多增，说明企业资金
环境改善。4月末，全省本外币各项存款余额44562 . 4亿
元，比年初增加2925 . 1亿元，其中4月份增加417 . 4亿
元。

我省前4个月

新增信用总量7339亿
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